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UVODNI SLOVO

Jizni Cechy dlouhodobé patii mezi top destinace ¢eskych turistl. Kazdoro&né
do regionu zavitaji zhruba tfi &tvrtiny domacich navstévnikl, coz potvrzuje jeho
vyznamnou pozici na turistické mapé CR. V oblasti zahrani¢nich navstévnik{ evi-
dujeme stabilni meziro&ni narlst o 5 az 10 %. Nejpocetngjsi klientelou nadale
zUstava Némecko a Rakousko, ale v poslednich letech rostou i poéty navitévnikd
z Polska a Madarska. Postupné se vraci i asijska klientela.

V roce 2025 dosahly aktivity Jihoceské centrdly cestovniho ruchu komplexni
urovné, kdy nabidka pokryva veskeré segmenty cestovniho ruchu - od kultur-
nich zazitk{, pres aktivni dovolenou, az po wellness pobyty. Jizni Cechy tak dnes
nabizeji ucelenou 8kalu moznosti pro kazdého navstévnika.

| nadéle zUstava prioritou posilovani navtévnikl ze sousednich zemi. Pokud jde
o domaci klientelu, klademe vétsi dliraz na skupinovou a kongresovou turistiku.

Ukazuje se, jak kli¢ovou roli hraje poradani velkych akci, jako je Zemé Zivitelka,
advent ¢&i mistrovskych turnaji &i sportovnich eventd. Pravé tyto akce dokazi
dlouhodobé zaplnit kapacity ubytovacich zafizeni a posilit celkovy zajem o region.

Mgr. Petr Soukup

feditel JihoCeské centrdly cestovniho ruchu
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PROFIL ORGANIZACE

JihoCeska centrala cestovniho ruchu je pfispévkovou organizaci Jiho¢eského kraje, kterd hraje vyznamnou Ulohu v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém kraji.
Predevsim vytvaii podporu domaciho a pfijezdového cestovniho ruchu a vykonava funkci krajského destinaéniho managementu pro destinaci jizni Cechy. Ma za ukol
vytvaret, fidit, koordinovat a rozvijet atraktivni turistickou nabidku regionu a nasledné ji prezentovat na domacim i zahrani¢nim trhu.

Pfedmétem ¢innosti organizace je:

vykon krajské destinaéni spoleénosti ve vazbé na turisticky region jizni Cechy

koordinace a metodické vedeni turistickych oblasti na Uzemi Jihoceského
kraje

komunikace se Svazem mést a obci Jiho¢eského kraje a ,Euroregiony”, s jed-
notlivymi obcemi a mésty v oblasti cestovniho ruchu

spoluprace v ramci aktivit subjektl cestovniho ruchu z vefejného i soukro-
mého sektoru, komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region, véetné
navstévnického managementu

komunikace a spoluprace s agenturou CzechTourism v¢. jejich zahrani¢nich
zastoupeni

spoluprdce na ¢innosti turistickych informacénich center na Uzemi kraje

organizace konferenci a odbornych seminard pfispivajicich k rozvoji cestovni-
ho ruchu v Jiho¢eském kraji, vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu

organizace jednani pracovnich skupin slozenych z odbornik( a pracovnikd
v oblasti cestovniho ruchu

PR aktivity — prezentace jiznich Cech v tuzemsku i zahraniéi prostfednictvim
vymezenych témat (vystavy, veletrhy, média) smérem k laické i odborné ve-
fejnosti

organizace famtripd, tj. motivaénich cest pro zastupce cestovnich kancelafi
a agentur, presstripl pro zastupce médii a pro odbornou vefejnost, organiza-
ce studijnich cest pro odborniky v cestovnim ruchu

shromazdovani informaci o turistickém potencidlu regionu, zajisStovani jejich
pribézné aktualizace a jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové skupiny uzi-
vatell

VYROCNI ZPRAVA 2025

- tvorba produktovych linii, které povedou ke zviditelnéni destinace jizni Cechy,
véetné sledovani a vyhodnoceni zpétnych vazeb

o ediéni ¢innost — vydavani tisténych propagacénich materidld obecnych &i te-
maticky zamérenych s pfihlédnutim k pfedem vymezenym a doporuc¢enym
okruhtm, které stanovuje odbor kancelafe hejtmana Krajského Gfadu Jiho-
Ceského kraje, vzhledem k celkové strategii, cilovym trhlim, nebo ro¢nimu ob-
dobi

o provoz Informaéniho Systému Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje na www.
jiznicechy.cz

« pfiprava a realizace projektl pro ziskavani prostfedkl z grantovych, dotac-
nich a jinych program{ na rozvoj cestovniho ruchu

» komunikace a spoluprace se zahrani¢nimi partnery v oblasti cestovniho ru-
chu, zejména pfi tvorbé a realizaci pfeshrani¢nich projekt(

o ziskavani statistickych a analytickych dat potfebnych pro efektivni rozvoj
cestovniho ruchu v regionu

V roce 2025 vychazela hlavni ¢innost JCCR predevsim ze schvalené Koncepce
rozvoje cestovniho ruchu Jihoéeského kraje 2021-2030.
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ORGANIZACNI STRUKTURA A SIDLO ORGANIZACE

Schéma organizacniho fadu JCCR v roce 2025
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FACT SHEET

CESTOVNI RUCH V JIZNiCH CECHACH 2025

VYROCNI| ZPRAVA 2025

1.81 mil.

ubytovanych hostii v HUZ

Meziro¢ni zména
2024/2025:

4 64 mil.

prenocovani (noci) v HUZ

Meziroéni zména

+
2024/2025: O 80/0
f}

2. misto

podle poétu pfenocovani
domécich navstévnikl v HUZ
v mezikrajském srovnani

69,3 %

podil domacich hostl na celkovém
poctu ubytovanych v HUZ

2,57 noci

je prdmérny podet pfenocovani
na 1 hosta v HUZ

7,8 %
meziro¢ni narust

poctu zahrani¢nich hostd

Néemecko

obsadilo 1. pfi¢ku podle poctu
host( (133,5 tis.) i poctu
prenocovani (cca 327,5 tis. noci)

Nizozemci

pobyvaiji v HUZ nejdéle
(v priméru 4,3 pfenocovani)

Zdroj dat: CSU a CzechTourism
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Domaci a zahranic¢ni hosté v HUZ Jiho¢eského kraje za rok 2025

Zahranicni
hosté
31%

Domaci
hosté
69%
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Podet hostl podle étvrtleti roku 2025

4. CTVRTLETI; 1. CTVRTLE;I’I;
301561;17% 213 964;12%

2. CTVRTLETI;
499 223;27%

3. CTVRTLETI;
793 245; 44%

Zahranicni hosté v HUZ Jiho¢eského kraje za rok 2025

Madarsko Ostatni
3% 14%

Nizozemskc;\
3%

~

Spojené staty
americké _\
3%
Polsko
6%

Jizni Korea
7%

Slovensko

Némecko

26%

Rakousko
13%

Tchaj-wan
9%
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CERTIFIKACE A RECERTIFIKACE JCCR

NARODNI KATEGORIZACE DMO

Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu ziskala v ramci recertifikace dne 14. 6. 2022 certifikat v narodni kategorizaci organizaci destina¢niho managementu, ktery je platny
po dobu tfi let. V roce 2025 bylo proto nutné pozadat o jeho obnoveni na dalsi tfileté obdobi.

JCCR podala zadost o recertifikaci dne 6. 6. 2025. Certifikacni komise o ni rozhodovala na svém zasedani dne 15. 9. 2025, kde schvalila udéleni certifikace na dalsi tfi
roky, a to do 14. 9. 2028. Organizace dosahla vysledku 99 ze 100 bodU a certifikace byla udélena s doporu¢enim bez vyhrad.

e »,
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V JIHOCESKEM KRAJI 2021-2030

Strategicky materidl z dilny JihoCGeské centraly cestovniho ruchu (JCCR), jehoZ pfiprava trvala témér
dva roky a odehravala se v podminkach koronavirové pandemie, by mél byt sou€asti restartu celého , ’
odvétvi v regionu. Koncepce vznikala v priibéhu let 2020-2021 v navaznosti na plvodni strategicky NI v systému fizeni a financovani,
dokument platny pro roky 2015-2020 a v Zastupitelstvu Jiho¢eského krajem ziskala silnou politic- ami kvalitni a profesionalni

kou podporu. Nova krajska koncepce rozvoje cestovniho ruchu je ve vSech prioritnich oblastech piné
v souladu s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu CR 2021-2030.

MERITELNE ve smyslu hospoda¥ského

Schvalena koncepce obsahuje Ctyfi zakladni strategické cile: Posileni konkurenceschopnosti znacky piinosu oboru cestovniho ruchu

jizni Cechy. Stabilizaci systému Fizeni cestovniho ruchu v Jiho&eském kraji. Konsolidaci hospodaf-
ského pfinosu cestovniho ruchu pro Jihocesky kraj a efektivni investice do infrastruktury cestovniho

ruchu a novych IT a Smart trendd. B ATMOSFEROU pratelské, pohostinné,

Od srpna roku 2024 byla stanovena pro koncepci odpovédna osoba Ing. Matéj Pejsar, jehoz Ukolem je T bezpecné
dohled nad fadnym pinénim koncepce, nebot na jejim naplfovani se podili mimo zaméstnance JCCR N
celd fada subjektl, od destinacnich spole¢nosti také partnefi jako napfiklad JihoCeska hospodaiska
komora, Jiho&eskd univerzita v Ceskych Budé&jovicich, JIKORD atd.

ROZMANITE v pfirodnich a kulturnich
pamatkach, v nabidce cestovniho ruchu

Ke konci roku 2025 byla dokoncena stiednédoba evaluace Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Ji-
hoceského kraje 2021-2030, na které JihoCeska centrala cestovniho ruchu zacala pracovat jiz na
konci roku 2024. Cilem evaluace bylo zhodnotit dosavadni napliiovani strategickych a operaénich cill
koncepce, identifikovat opatfeni, ktera jiz neodpovidaji aktudlnim podminkdm nebo potfebam lzemi,
a navrhnout Upravy pro efektivni pokracovani v dalSich letech jeji realizace.

%

NOLOGICKY rozvinuté, inovativni
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Na zakladé ziskanych podkladl byly identifikovany aktivity, které je vhod-
né upravit, aktualizovat nebo pfipadné z koncepce vyskrtnou, a zaroven byly
formulovany navrhy na doplnéni novych témat reflektujicich aktudlni trendy
v cestovnim ruchu. Mezi tyto oblasti patfi zejména vyuZiti digitalnich technologii
a umélé inteligence v cestovnim ruchu, rozvoj filmového turismu prostifednic-
tvim filmové kancelafe, posileni modernich marketingovych nastroji véetné in-
fluencer marketingu nebo dal$i rozvoj infrastruktury a produktl cestovniho ru-
chu. Evaluace zaroven potvrdila vyznam dlouhodobych priorit, jako je posilovani
znacky Jizni Cechy, rozvoj destinaéniho managementu nebo podpora udrzitel-
ného cestovniho ruchu.

Mezi nové pridana témata a aktivity patfi napfr.

e Filmova kancelar

e Evropské hlavni mésto kultury 2028

* MICE (kongresova turistika)

e Vitavska cyklisticka cesta

e Influencer marketing

e Vyuziti nastroji umélé inteligence

 Digitalni interpretace pfirodniho a kulturniho dédictvi

e Propagace integrovaného dopravniho systému JihoCeského kraje pro ucely
cestovniho ruchu

¢ Podpora systematické spoluprace mezi DMO a dal$imi klicovymi subjekty re-
gionalniho rozvoje

Vystupem evaluace je aktualizace stdvajici koncepce, kterd ma prispét k efek-
tivnéjSimu fizeni a rozvoji cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji ve zbytku prova-
déciho obdobi.

VYROCNI| ZPRAVA 2025




TURISTICKE OBLASTI A SYSTEM RIiZENi CR V JIHOCESKEM KRAJI

Rozdéleni Jiho¢eského kraje na turistické ob-
lasti bylo dano Koncepci rozvoje cestov-
niho ruchu JihoCeského kraje 2015-2020

a je dale zakotveno i v nové Koncepci
rozvoje cestovniho ruchu 2021-2030.

V soucéasné dobé se na Uzemi kraje
nachazi 9 turistickych oblasti, které %

pokryvaiji celé jeho tizemi.

b
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oG CESKA

e o NA
Budejovicko DA

Ceska Kanada

Budéjovicko

Destinacni spoleénost: Ceskobudéjovicko-Hlubocko z.s. Destinaéni spoleénost: Destinaéni management Ceskd Kanada z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Sabrina Fromlova
Ing. Simona Hrneckova

Produktovy manazer (personalni podpora): Katefina Svobodova

e Vroce 2025 byla navazana spoluprace se spisovatelem Michalem Vieweghem,

¢ Hlavni marketingové kampané v roce 2025: Velikonoce, Prodlouzeny vikend

a BudKarta, Stezka Vltavy, Pivni stezka, Kavova stezka a kavovy tyden, Sva-
tomartinska husa, Advent na Budé&jovicku, Sportovni zazitky, Préivodce cyklo,
moto, pési a DogFriendly.

Byl pfipraven novy strategicky dokument reflektujici jiho¢eskou koncepci roz-
voje cestovniho ruchu — Strategie rozvoje cestovniho ruchu destinace Budé-
jovicko 2026-2030.

Bylo vytvofeno 19 moderovanych videi, 28 videosekvenci short formatu,
11 kampanovych videi a do centralni fotobanky bylo nahrano 431 novych fo-
tografii. Dosah online kampani na nasich platformach s oznacenim #budejo-
vicko: 15 264 569. Odeslano bylo 12 tiskovych zprav, které byly publikovany
a vydany byly 4 PR ¢lanky.

Obchodni tym osobné nebo telefonicky oslovil 2 781 potencidlnich klient(
v segmentu MICE, vytvofili jsme 9 prezenta¢nich materiald pro B2B komunika-
ci a do destinace pfivedli napfimo 14 akci.

V roce 2025 bylo feSeno 18 investi¢nich projektd, které maji velky potencial
rozSifit nabidku cestovniho ruchu v destinaci a byt pozitivnim ekonomickym
pfinosem.

Destinacni spole¢nost absolvovala v ramci organizaci destinaéniho manage-
mentu recertifikaci u agentury CzechTourism s hodnocenim 97 bodd ze 100.

ktery napsal svoji posledni knihu Obyc¢ejna laskavost, Neobycejna nestoud-
nost, kdy d&j druhé novely se odehrava u skalniho Utvaru Dablova prdel, ktery
se nachazi v nasi turistické oblasti Ceska Kanada.

Ve stfedu 16. 4. 2025 probéhlo v refektafi Muzea fotografie a modernich obra-
zovych médii setkani partnerl spolku Destinaéni management Ceska Kanada.

Na oficidlni zahajeni sezony v turistické oblasti Ceska Kanada usporadal De-
stinaéni management Ceska Kanada s podporou Jiho&eského kraje v sobotu
26. dubna 2025 uz patou etapu turistického vyslapu nazvaného Kanadsky
tuldk - pochod Ceskou Kanadou. U&astnici vy$lapu se vypravili po asi 17 ki-
lometr( dlouhé pété etapé Stezky Ceskou Kanadou ze Starého Mésta pod
Land$tejnem pres hrad Land$tejn, Bison Ranch Roznov az k rybniku Zvile do
aredlu Chatové osady Zvdle. Zucastnilo se 1371 Uc¢astnika.

Rok 2025 je prvnim a zasadnim rokem implementace nové marketingové stra-
tegie destinace Ceska Kanada. Aktivity jsou rozlozeny do jednotlivych mésic
s dlirazem na postupné budovani komunikaénich kanald, spusténi PPC a PR
kampani, aktivaci partnerstvi a tvorbu atraktivniho multimedidlniho obsahu.

V letnich mésicich byla ve spolupraci s JTV natoena image videa z oblasti na
téma Mésta v pohybu, Hrady a zdmky a Stezka Ceskou Kanadou. Probé&hlo
také nataceni poradu TV NOVA na téma cyklostezky, kde byli zapojeni i part-
nefi nasi destinace. Byl aktualizovany prlvodce pro kluky a holky — Putovani
Ceskou Kanadou.

4
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e V sobotu 11. fijna 2025 se uskutecnila jiz Sesta etapa popularniho pochodu
Kanadsky tuldk, ktery je sou&asti projektu Stezka Ceskou Kanadou. Témé&f
dvanactikilometrové trasa vedla od chatového aredlu u rybnika Zv(ile do Ces-
kého Rudolce a nabidla u¢astnikim nezapomenutelny zazitek z krasy jiho-
Ceské prirody. Trasu plnou pfirodnich a kulturnich zajimavosti si proslo 1459
tuldkad.

» Ve dnech 23.-25. 10. 2025 se Turisticka oblast Ceskd Kanada prezentovala
se samotnym stankem na veletrhu cestovniho ruchu ITEP v Plzni a v listopadu
se produktova manazerka zuc¢astnila Akademie destinaéniho managementu
v Pardubicich.

VYROCNI| ZPRAVA 2025

cesky
krumlov
region

Cesky Krumlov region

Destinaéni spoleénost: DMO Cesky Krumlov Region, z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Bc. Zderka Chaloupkova

e V roce 2025 byla posilena struktura tymu o pozici vykonné feditelky (Mgr.

Petra Judova), coz umoznilo stabilizaci Ffizeni organizace a profesionalizaci
vnitfnich procesu.

Pro navstévniky turistické oblasti byl nadale vytvaren obsah prezentujici jednot-
nou nabidku destinace — historické centrum, kulturni instituce, pfirodni zajima-
vosti a tipy na prochazky ¢&i vylety v ramci regionu. Materidly byly zpfistupnény
na webovém portalu www.ckrumlov.info a prostfednictvim socialnich siti @ces-
kykrumlovofficial. V roce 2025 web zaznamenal 675 tisic uzivatelll a 2,4 milionu
zobrazenych stranek. Facebookova stranka méla 25 211 sledujicich a Instagram
31077, s vyraznym narlstem dosahu a zobrazeni oproti pfedchozimu roku.

V roce 2025 byla dokon&ena Koncepce udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu
ve vazbé na kulturu a sport pro mésto Cesky Krumlov a turistickou oblast Cesky
Krumlov Region (2025-2032). Koncepce zahrnuje analytickou ¢ast (podrobnou
i shrnujici), ndvrhovou ¢ast, akéni plan a vysledky dotaznikového Setfeni mezi
mistnimi ob&any a odbornou verejnosti. Definuje Ctyfi strategické cile: posileni
kvality sluZzeb a infrastruktury CR, rozvoj destina¢niho managementu, zvyseni
profesionality marketingu a propojeni cestovniho ruchu s kulturou a sportem.

Pokracovaly pfipravy projektu turistickd karta Krumlov+, zahrnujici ndvrh vi-
zuadlu, webovych stranek, copywriting, strategii zapojeni sluzeb a marketingo-
vou strategii. Zavedeni produktu je planovano na duben 2026.

DMO ddle rozvijela marketing a koordinaci aktivit destinace ve spolupraci
s Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu a agenturou CzechTourism, s cilem
podporovat delsi pobyty, mimosezdnni cestovani a rovhomérnéjsi rozlozeni
navstévnosti v ramci regionu.
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LIPENSKO

od Stozce po Rozmberk

Lipensko

Destinacni spolec¢nost: TS Lipenska z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Jitka Labajova

Rok 2025 byl pro Turisticky spolek Lipenska rokem stabilizace a strategic-
kého prehodnoceni. Po personalnich zménach ve vedeni destinace se role
produktového managementu soustfedila na analytickou praci, fizeni kliCovych
aktivit, pfipravu strategickych dokumentl a posileni spoluprace s partnery na
regionalni i pfeshrani¢ni drovni.

Turisticka oblast Lipensko zaznamenala v roce 2024 narUst piijezdd o 11,12 %
(347 447 ptijezd() a nardst prenocovani o 8,3 % (992 704 pfenocovani), coz
potvrzuje dlouhodobou atraktivitu destinace a zaroven klade vyssi naroky na
produktové vedeni a udrzitelnost.

TO se intenzivné podilela na tvorbé Strategie rozvoje turistické oblasti Lipen-
sko ve spolupraci s CVUT a zastitovali pfipravu Marketingového plénu na rok
2026, ktery navazuje na strategii CzechTourism a JCCR. Plan se zaméfuje na
rebranding destinace, rozvoj digitalnich nastrojd a podporu celoroéni turistiky.

Cykloturistika — pokracovala systematicka podpora projektu kolemkolem a pre-
shrani¢ni spoluprace s Rakouskem a Bavorskem. V roce 2025 jsme profinancovali
3 image videa pro vybrané obce, ktera podporuji celoro¢ni propagaci cyklistiky.

Gastroturistika — byla zahajena pfiprava nového produktu ,Gastro zazitkova
stezka Lipenskem", ktery propojuje regionalni produkty, pivovary a autentické
gastronomické zazitky.

MICE segment — byla zahajena pfiprava propagace Lipenska v segmentu kon-
gresové a eventové turistiky s cilem podpofit celoroéni nabidku a pfilakat bo-
nitni klientelu mimo hlavni sezénu.

VYROCNI ZPRAVA 2025

byla zahdjena spoluprace TS Lipenska s organizatory kliCovych akci: Kolem-
kolem Fest (vlajkova cyklistickd akce s nadregionalnim dosahem), Indian Ri-
ders Fest (specializovana motoristicka akce s mezinarodnim presahem), CEZ
Lipno Sport Festival (vicedenni sportovni akce pro rodiny s détmi), Lipno Lo-
ped (zimni cyklistickd akce podporujici mimosezonni navstévnost)

V ramci preshrani¢ni spoluprace TO rozvijela pokracujici spolupraci s DMO
Mihlviertel (Horni Rakousko) a partnery v Bavorsku, zejména v projektech
kolemkolem a Velorama, které systematicky podporuji pfeshrani¢ni cyklotu-
ristiku. Spoluprace pokragovala rovnéz s Narodnim parkem Sumava se zamé-
fenim na udrzitelné formy turistiky a regulaci ndvstévnosti.

TO administrovala spolupraci s 12 ¢lenskymi obcemi a vice nez 50 podnikatel-
skymi subjekty zahrnujicimi hotely, penziony, kempy, poskytovatele sportov-
nich sluzeb, turistické atrakce (Stezka korunami stromd, Lipno Line, Cisterci-
acké opatstvi Vyssi Brod) a neziskové organizace.

V roce 2025 se TO podilela na zavedeni pravidelnych kvartalnich newslette-
rd ,Infovinky”, které vyrazné zleps$ily komunikaci se stakeholdery a umoznily
kvalifikovanéjsi rozhodovani na zakladé dat.

TO se fidila realizaci Marketingového planu 2025: vydani magazinu Lipensko,
pravidelnou propagaci na socialnich sitich, realizaci 7 tiskovych zprav, orga-
nizaci aktivit pro influencery ve spolupraci s JCCR, pfipravu rebrandingu TS
Lipenska a tvorbu nového webu destinace (realizace 2026)

Rok 2025 byl rokem analytické prace a nastaveni novych smérl. Kroky, které
jsme podnikli, vytvofi solidni zaklad pro rozvoj turistické oblasti Lipensko jako
moderni, udrzitelné a mezindrodné konkurenceschopné destinace.

¢
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NOVOHRADSKO
DOUDLEBSKO

Novohradsko-Doudlebsko

Destinacni spole¢nost: Novohradsko-Doudlebsko z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Mgr. Michal Jarolimek

DMO Novohradsko-Doudlebsko v roce 2025 rozvijela vSechny své tematic-
ké produkty. Pozornost soustfedila pfedevs$im na produkt Pfibéhy Zelezné
opony, ktery obohatila o dvé venkovni unikové hry. Jedna je na hrani¢nim
pfechodu Nové Hrady — Pyhrabruck a druha v Cetvinach.

Velmi intenzivni byly i aktivity spojené s podporou lokalnich vyrobcd feme-
sinych, potravinovych a uméleckych vyrobkl pod marketingovou znackou
,Opravdu od nas". Kromé jiz pravidelnych ucasti na vice jak 20 slavnostech
a trzich byl v kvétnu otevren staly obchod v Novych Hradech.

V pribéhu celého roku DMO pokracovala v Udrzbé drobného turistického
mobiliafe a sou¢asné aktualizovala zpracovany pasport tohoto mobiliare.

O aktivitach DMO pravidelné informovala na webu www.novohradsko-
-doudlebsko.cz a na facebookovém profilu (#novohradskodoudlebsko).

Diky finan¢ni podpofe JihoCeského kraje a Ministerstva pro mistni rozvoj se
kromé vysSe uvedenych aktivit podafilo vydat Turistické noviny 2025, des-
kova hra s motivem putovani po turistické oblasti Novohradsko-Doudlebsko
a skladaci mapa s vyétem zajimavych turistickych cilQ.

Podafilo se rovnéz natogit celkem 35 kratkych videospotl pro produkt Stez-
ka svatych a Stezka vody a samostatny 20minutovy pofad o Rimové a jeho
poutnim arealu.

V roce 2025 Cinily naklady destinacni spole¢nosti 4 331 tis. K& a vynosy
4 422 tis. K¢.

¢
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TURISTICKA OBLAST

PiISECKO — BLATENSKO
STRAKONICKO - VODNANSKO

Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodnansko

Destinaéni spole¢nost: Piseckem s.r.o.

Produktovy manazer (personalni podpora): Martin Slavik

Stézejni marketingovou kampani spole¢nosti Piseckem, s.r.o. byla akce Shi-
rejte zazitky v jiznich Cechéch. Cilem bylo upozornit na vyjime&nost a kom-
paktnost celé destinace Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodfansko; Turis-
ticky Casopis, Iéto 2025 - Piseckem.cz. Kampan byla vedena hlavné on-line
cestou vcéetné socialnich siti. Hlavnim tiSténym médiem je Casopis, ktery je
distribuovan v hlavni turistické sezéné.

Byly rozvijeny aktivity souvisejici s tzv. Piseckou kartou. Ta celoro¢né dava
moznost stravit v destinaci fadu aktivit, které diky karté jsou velmi vyhodné;
Turisticka karta Pisecko — Blatensko — Strakonicko — Vodnansko.

Spoleénost Piseckem, s.r.o. provozuje i turisticky cil, kterym je Pisecka véz
kostela. V roce 2025 doslo ke zvySeni navstévnosti a také byla véz oteviena
v rdmci adventu 2025 jako vanocni cil. Pfimo uvniti véze byl umistén unikatni
betlém.

Vice aktivit o ¢innosti naleznete: Ke stazeni - Piseckem.cz.
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SUMAVSKO

Turisticka oblast

Sumavsko

Destinaéni spoleénost: PRO Sumavsko z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Ing. Marie Korousova

* 40999 - to je &islo roku 2024, znadi pocet stazeni Sumavskych podcasttl. Také byl nato&en dil ze $umavského Zadova do poradu TV Nova, Cesko off-
-line. Usporadali se dvé skoleni v cestovnim ruchu a jedno Férum cestovni-

 Spolek destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. v roce 2024 zfidilo o e R o
ho ruchu, setkani subjektu v CR a turistickych informacnich center.

vlastni aplikaci, uzivatelé ji najdou na rozhrani aplikace Uneeqgly a najdou zde

unikatni obsah interaktivnich stezek i audio privodcd. Krom toho oblibeny ka-
lendar akci a turistické cile z celé turistické oblasti. Hlavnim produktem roku
bylo Sumavské bingo, ve kterém jsme soutézili o pobyty na Sumavé a dalsi
hodnotné ceny. Navstévnici méli na vybér z vice jak 20 mist, kde mohli sbirat
razitka, za ziskani alespon 6 z nich a odevzdani karty na odbérnych mistech,
byli automaticky zafazeni do slosovani. Samoziejmé pokracujeme v nataceni
oblibenych Sumavskych podcasttl, se kterymi jsme v roce 2024 vstoupili do
jiz paté sezony. Sumavské podcasty obohatila nové fada, jez navazuje na za-
bavni, edukativni videa s NP Sumava a vysvétluje problematiku daného dilu
vice do hloubky. Nové si podcasty mlZete poslechnou také na Apple podcasts
a Seznam podcasty.

Pravé videa s NP Sumava patfila k nejuspé&snéjsim po&inim DMO PRO Su-
mavsko, z.s., tahle unikatni spoluprdce vytvofila 10 edukativnich videi, které
byly pfedany uzivatelim socidlnich siti vtipnou formou.

Diky spolupraci s JCCR bylo pfivitdno v oblasti téméf deset influencer(
a vytvofili tak unikatni obsah na socialni sité s obrovskym zdsahem.

Bylo vydano nékolik novych propagac¢nich materiald — dotisk oblibenych
Sumavsko pro tuldky, nové cyklomapy Prachatice a okoli, nové trhaci mapy
oblasti a nové celkové brozury s informacemi z TO. Opét se natacelo s Tou-
lavou kamerou a Jihoc¢eskou televizi, jejichZ porady se tési velkému zajmu.

TO je stale aktivni na socidlnich sitich, najdete ji na Facebooku, Instagra-
mu, YouTube a vSech podcastovych platformdach. V roce 2024 taktéz vznikla
nova Strategie rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti Sumavsko pro
roky 2026-2030.

jome
@D sumavsko J5
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Toulava

Destinacni spoleénost: Toulava o.p.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Ing. Jan Sochor

¢ Novy produkt pro rodiny s détmi TouLOVEKkarta: Propojeni vice nez 80 part- » Dalsi produkty CR: V roce 2025 nabizela Toulava turistim — Poutni stezky

nerd z fad pamatek, muzei, zazitk(, restauraci a ubytovani. Produkt funguje
na zakladé sbératelské karetni hry. Kazdé misto ma svou jedine¢nou kartu.
Turisté karty sbiraji — ziskaji je pouze za zaplaceni vstupného nebo jinou Utra-
tu na daném misté, ziskavaji za né odmény a nasledné s nimi mohou hrat hru.
Karty jsou navic edukativni. V ramci produktu vzniklo i 5 stezek pro rodiny
s détmi, kde Ize plnit Ukoly pomoci QR kddU a ziskat odménu. Produkt vyuzilo
3 000 uzivateld, ktefi udélali pfes 10 000 navstév. K produktu bylo natoeno
propagacni video a probihala kampari.

e Stezky Toulavy: Sit dalkovych pésich a cyklostezek, které tvofi hlavni marke-

tingové téma regionu. V roce 2025 ziskala Toulava certifikaci Leading Quality
Trails — Best of Europe pro Stezku Udolim Luznice Toulavou na dalsi tfi roky.
Stezka se tak i nadale fadi mezi evropskou elitu. V rdmci certifikace probéhla
¥fada oprav mostkd, pfechodd... spolu s KCT vznikla sbirka na zni¢eny ochoz
u Bechyné. V kvétnu se v Tdbofe a Bechyni uskuteénilo setkani zastupcu
vSech evropskych tras s certifikaci Leading Quality Trails. Na trase byly po-
staveny tfi pfistfeSky s posezenim. Na Stezkach do Prcice bylo instalovano
5 interaktivnich soch. Probéhlo vygisténi neprichodnych Usekl u Milevska.
K obéma stezkam byl dotistén propagacni material a realizovana propagacni
kampan.

(prodlouzeni do Sobéslavi), Pivni stezku (zapojeni novych minipivovar(),
Orlik a Vitavské vyhledy (produkt propaguje a spojuje podnikatele, zazitky
a vodni dopravu v okoli Orlické pfehrady — instalace map do kempd, aktuali-
zace a propagace nabidky sluzeb na www.toulava.cz/orlik, tistény informacni
material).

Regionalni produkty: V roce 2025 doslo k certifikaci dalgich 4 vyrobcl znag-
kou Toulava — regionalni produkt na celkovych 36. Podporovali jsme prodej
produktl v e-shopu, propagace v adventu online adventni trhy, akce pro ve-
fejnost Porta Aperta.

Kampané: V roce 2025 probéhla kampaf v prazském metru zaméfena na his-
torickd mésta Tabor a Bechyné, hru TouLOVEKkarta, magicka mista, vyhledy
a stezky. Probihala intenzivni kampafi na socidlnich sitich s dlirazem na hlavni
témata — stezky, rodiny s détmi, Uzasna Toulava — nej mista v regionu, ktera
jsou jedine¢na a zajimava, akce zazitky u partnerl Toulavy, Vitava. Celkovy
dosah 12,1 milionu. Specialni kampané probéhly na jafe a na podzim - za-
pojeni sezdénnich nabidek, prazdniny. Probé&hlo nataceni videi pro Toulavou
kameru, TV Nova, ORF, influencer tripy a press.
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TREBSNSKO

TURISTICEK AST

Trebonsko

Destinacni spolec¢nost: Turisticka oblast Tfebonsko, z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Bc. Barbora Bickova
Lucie Kolafova

e V roce 2025 se Turisticka oblast Tfebornsko opét zamérila na rodiny s détmi
a s cilem ukazat turistim i méné znama mista. Hlavnim lakadlem byla sou-
téz ,Letni dobrodruzstvi”, ktera propojila 12 lokalit regionu. Jeji herni brozu-
ra slouzila navétévnikim také jako prakticky privodce. Nabidku jsme dale
rozsifili o 9 tipl na jednodenni vylety kombinujici réizné dopravni prostiedky.
Novinkou v propagaci se staly také karty DUO, které zabavnou formou pred-
stavuji kulturu a osobnosti Treboriska.

e Byla zpracovana komplexni analyza profilu navstévnika, kterd vychazi ze
sbéru dat a poslouzi jako klic¢ovy podklad pro dalsi rozvoj oblasti. V Unoru byl
spustén aktualizovany web regiontrebonsko.cz a vydany oblibené Turistické
noviny v rozsahu 39 stran, distribuované zdarma. Viditelnost regionu byla
podporena také spolupraci s influencery a Ucasti v televiznich reportazich.

¢ V neposledni fadé se TO vénovala vzdélavani a podpore regionu. Byla za-
loZzena a rozvijena znac¢ka , TREBONSKO regiondini produkt”, kterd mistnim
vyrobclim zajistuje efektivni propagaci a odbyt. Pro pracovniky informaénich s .'m:;;.'iu-urrrm'urrf,
center a ¢leny spolku byly usporadany praktické workshopy, pficemz byla ks
rovnéz spoluporaddna celostatni konference Venkov 2025. Po cely rok TO
aktivné spravovala socialni sité a bylo dbano na to, aby byl region vidét.

rﬂl‘lh
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3KPLATFORMA

3K platforma je vhodna funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektd
cestovniho ruchu v destinaci za U¢elem podpory rozvoje cestovniho ruchu, v rdmci niz do-
chazi k vyméné informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit cestovniho ruchu.

Jiho¢eska centrdla cestovniho ruchu si v ramci 3K platformy zvolila pravidelné setkani turi-
stickych oblasti Jihoc¢eského kraje. Toto setkavani vyplyva i na zakladé uzavieného smluv-
niho vztahu mezi Jiho€¢eskou centralou cestovniho ruchu a pfislusnymi organizacemi desti-
na¢niho managementu.

Proto tato pravidelna setkavani povazujeme za splnéni pozadavku radné certifikace/recerti-
fikace Jiho¢eské centrdly cestovniho ruchu v ramci Kategorizace DMO. Nasim pravidelnym
setkanim turistickych oblasti Jiho¢eského kraje dochazi k naplnéni principu komunikace,
kooperace a koordinace, které jsou zakladem pro efektivni destinacni spolupréaci. Vétsina
nasich setkani turistickych oblasti Jiho¢eského kraje ma pfidanou hodnotu v podobé vzdé-
ldvacich akci — seminafe, workshopu nebo projektového jednani, a to z dlivodu efektivniho
naplnéni ¢asového prostoru, nebot na tato jednani se sjizdi zainteresované osoby z celého
Jiho&eského kraje.

Prehled uskuteénénych setkani turistickych oblasti Jiho¢eského kraje v roce 2025:
21.ledna 2025

e Spole¢né setkani turistickych oblasti a nové naméstkyné hejtmana pro cestovni ruch
+ Misto: HOCH Spali¢ek, Ceské Budé&jovice
e Pocet zUcastnénych osob: min. 22

29.dubna 2025

e Spole¢né setkani turistickych informacnich center a turistickych oblasti Jiho¢eského kraje
e Misto: Hrad Strakonice
e Pocet zUCastnénych osob: min. 44

8. zari 2025

e Setkani turistickych oblasti pfi filmovém festivalu Voda, more, oceany
e Misto: Golf club, Hluboka nad VItavou
e Pocet zu¢astnénych osob: min. 22

Pfedbé&zné terminy setkani v roce 2026 jsou k dispozici na webu JCCR v sekci ,Cinnosti
JCCR - 3K platforma“.
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TRHY CESTOVNIHO RUCHU

JihoCeska centrala cestovniho ruchu v rdmci organizaéni struktury rozdéluje pracovni skupiny podle zaméfeni jednotlivych trhii cestovniho ruchu:

¢ Oddéleni pro Domaci cestovni ruch
¢ Oddéleni pro Zahrani¢ni cestovni ruch

ODDELENIi PRO DOMACI CESTOVNI RUCH

Vedouci oddéleni: Ing. Tereza Prochazkova

Pracovni skupina pro domaci cestovni ruch ma za cil zvy$ovat zdjem eskych turistll o region jako o misto pro
trdveni dovolené a o podnikani vyletl po jiznich Cechach. Vyznamnou sougasti ginnosti oddéleni je koordinace
jednotlivych turistickych oblasti jiznich Cech, které jsou ve vztahu k JCCR zastoupeny predevsim produkto-
vymi manazery.

Napli prace: Komunikace, koordinace a kooperace s aktéry cestovniho ruchu nejen na urovni krajské, ale
také na narodni. Organizace regionalnich akci a eventl. Prezentace jiznich Cech na tuzemskych veletrzich
a eventech. Organizace fam a press tripl pro ¢eské novinare, influencery a touroperatory. Tvorba a realiza-
ce produktl a projektt cestovniho ruchu. Pfiprava a realizace marketingovych kampani na podporu produk-
tll a projektl cestovniho ruchu. Spoluprace s agenturou CzechTourism, ostatnimi DMO CR a dalsi aktivity.

ODDELENi PRO ZAHRANICNIi CESTOVNIi RUCH
Vedouci oddéleni: Bc. Ondrej Flemr (1/2025-2/2025), Ing. Alena Simkova (3/2025-12/2025)

Cilem skupiny pro blizké trhy je zviditelnéni jiznich Cech jako destinace cestovniho ruchu v sousednich i vzdale-
néjsich zemich. Mezi blizké trhy pocitame Rakousko, Némecko, Slovensko, Polsko a Madarsko.

Z vzdalengjsich zemi se oddéleni v roce 2025 soustiedilo na Nizozemsko, Svédsko a Dansko, Litvu, Spanélsko, Italii,
Francii, Velkou Britanii, USA a zemé jizni Ameriky.

Napln prace: Marketingové aktivity na blizkych a vzdalenych trzich, které zahrnuji on-line kampané (bannerové kampa-
né na webu, kampané na socialnich) i kampané v klasickych médiich, pfedevsim v tisku; pofadani FAM a PRESS tripU pro
zahraniéni novinare, tviirce obsahu na socidlni sité a touroperatory; prezentaci jiznich Cech na veletrzich cestovniho ruchu
v zahraniéi; pfipravu marketingovych material( na podporu cestovniho ruchu, tvorbu projektl na podporu cestovniho ruchu,
spolupraci se zahrani¢nimi subjekty cestovniho ruchu véetné prilehlych zahrani¢nich destinacnich oblasti; spolupraci s agentu-
rou CzechTourism a jejimi zahrani¢nimi zastoupenimi.
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TEMATICKY ROK 2025

Rok 2025 stavi marketingovou komunikaci Jihoceské centraly cestovniho ruchu na tématu potencialu jiznich
Cech jako regionu, ktery pFirozené propojuje klidnou i aktivni dovolenou se zdravym Zivotnim stylem, &isto-
tou ptirody a jedine¢nym mikroklimatem. Jizni Cechy jsou pfedstavovany jako misto, kde Ize nagerpat novou

v
.v / i ili i A & r e 7. . Y .. ..
‘ZV\‘ e( 9 energii, posilit fyzické i duSevni zdravi a stravit kvalitni ¢as v harmonii s krajinou.

Ay Region je charakteristicky rozmanitou krajinou nizin
oPyavdova lﬂSkﬂ i kopcl, rozsahlymi lesnimi komplexy, mnoz-
stvim fek, rybnikl a pramend i pfiznivym
ovzdusim. Pravé tento pfirodni potencial
se stava klicovym pilifem komunika-
ce smérem k navstévnikdm, ktefi stale ¢astéji vyhledavaji autentické zazitky, aktivni pohyb
v pfirodé a regeneraci mimo pretizena turisticka centra.

Hlavni dlraz byl v roce 2025 kladen na stezky vSech typU, pfedevsim pési a cyklistické
trasy. Podporujeme dalkové pési trasy, tematické okruhy i poutni cesty, které propoju-
ji pfirodni scenérie s duchovnim a kulturnim dédictvim regionu. Soucasti komunikace
byla rovnéz prezentace studanek, pramend, energetickych a lé€ivych mist ¢i wellness
zatizeni, ktera posiluji vnimani jiznich Cech jako destinace s ozdravnym potencidlem.

V oblasti cykloturistiky navazujeme na uspésnou komunikaci pfedchozich let a je dale
prezentovana husta sit cyklostezek véetné podpory elektrokol a souvisejicich sluzeb.
Stezky vedouci krajinou, kolem historickych pamatek i vodnich ploch, dopliujeme
o tematické produkty, jako jsou pivni stezky, gastro trasy zaméfené na regionaini pro-
dukty a biofarmy ¢&i filmova turistika.

Marketingova komunikace zaroven reflektuje diverzifikaci cilovych skupin. Zaméfuje se

na bézecké trasy, trasy pro motorkare, ferratové stezky, vodactvi v€etné feky Vlitavy

a zazitk( spojenych s ,namoini” plavbou, stejné jako na nabidku pro rodiny s détmi, na-
vstévniky s omezenou mobilitou (trasy pro koc¢arky a vozi¢kare) ¢i rostouci segment ka-
ravaningu a karavanovych stani. Ddlezitou roli hraje také zapojeni influencerd a tzv. ,insta
places”, kterd podporuji sdileni zaZitkd v online prostiedi a pfirozené Sifeni povédomi o regionu.

Téma potencialu jiznich Cech prostupuje viemi komunika&nimi kanaly JCCR — webovou pre-
zentaci, socialnimi sitémi i tisténymi materialy. Cilem je systematicky budovat obraz regionu jako
zdravé, pfivétivé a inspirativni destinace, kterd nabizi Siroké moznosti aktivniho i klidného traveni
volného &asu v prib&hu celého roku.

@
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JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU

PROJEKTY JCCR

VYROCNI| ZPRAVA 2025

PROJEKT KULTURA A PRIRODA NA ZELENEM PASU

Nazev projektu

Goticka stezka Miihlviertel - jizni Cechy (AT-CZ)
(zkraceny nazev: Goticka stezka)

Oznaceni projektu

Program spoluprace INTERREG VI-A Rakousko — Cesko 2021-2027

Klicova slova projektu

Projekt se zamértuje na zpfistupnéni (pfedevsim sakralni stavby) a propagaci
kulturniho dédictvi gotického uméni Siroké verejnosti — odborné i laické. Projekt
navazuje na stavajici koncept Gotické cesty vznikly v Hornim Rakousku a snazi
se tuto jednak ozivit pomoci modernich technologii a zaroven ji rozsifit do
jiznich Cech. Projekt usiluje o komplexni rozvoj konceptu Gotické stezky do
podoby uceleného turistického produktu ve formé preshranic¢ni turistické trasy,
moderni udrzitelné nabidky pro turisty podporenou pestrou kulturni pobidkou.

Doba trvani projektu

od 1. 1. 2024 do 30. 6. 2027

Vedouci partner

RERA

Partnefi projektu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu, Biskupstvi ¢eskobudéjovické, AlSova
jinoCeska galerie — ¢esti partnefi, Tourismusverband Muhlviertler Alm Freistadt—
rakousky partner

Vedouci projektu JCCR

Mgr. Pavla Drunecka

V roce 2025 se v ramci
projektu realizovalo

¢ Vypsani a ukoncena realizace vybérovych fizeni na propagacni materialy
k projektu a marketingové fotografie gotickych staveb a prvku

¢ Vypsani a po¢atek realizace vybérového fizeni Digitalizace gotickych
pamatek a jejich prezentace

e Setkani s projektovymi partnery, prezentace projektu Goticka stezka na
turistickych tuzemskych i pfeshrani¢nich konferencich

e Podani monitorovacich zprdv a vyporadani pfipominek kontrolniho mista
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VYROCNI| ZPRAVA 2025

PROJEKT KULTURNI DEDICTVi NA ZLATE STEZCE

Nazev projektu

Kulturni dédictvi na Zlaté stezce

Oznaceni projektu

Program spoluprace INTERREG Bavorsko — Cesko 2021-2027

Klicova slova projektu

Rozvoj konceptu Zlaté stezky, specificky se zamérenim na spole¢né kulturni
dédictvi a kulturni tradice. Stavajici turisticky produkt Zlaté stezky, fungujici
primarné jako sit pésich turistickych tras, bude v rdmci projektu turisticky
rozvijen s dlrazem na uchovani, zpfistupnéni a prezentaci spole¢ného
kulturniho dédictvi regionu.

Doba trvani projektu

od 1. 9. 2025 do 31. 8. 2028

Vedouci partner

Prachatické muzeum

Partnefi projektu

JCCR, Centrala cestovniho ruchu Plzeriského kraje, Tourismusverband
Ostbayern (TVO), Prachatické muzeum, Obec Mauth

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

V roce 2025 se v ramci
projektu realizovalo

¢ Schvaleni projektové Zadosti, vystavena Ramcova smlouva
e Podani zadosti o dotaci z MMR - schvalena, vydano Rozhodnuti
¢ Slavnostni zahdjeni projektu 4.12.2025 v Mauthu, Bavorsko
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VYROCNI| ZPRAVA 2025

PROJEKT VENKOVSKE PAMATKY

Nazev projektu

Kulturni a pFirodni pamatky - Sance pro obnovu preshraniéniho cestovniho
ruchu po ukonéeni pandemie koronaviru
(zkraceny nazev: Venkovské pamatky)

Oznaceni projektu

Program spoluprace INTERREG V-A Rakousko — CR 2014-2020

Klicova slova projektu

obnoveni pfeshrani¢niho cestovniho ruchu po ukonéeni pandemie koronaviru,
zvy$eni ndvétévnosti na malych Venkovskych pamétkach, motivace turistd
k ndvstévé venkova

Doba trvani projektu

od 1.7.2020 do 31.12. 2022

Vedouci partner

Jihoc¢eska Silva Nortica

Partnefi projektu

Jiho¢eska centrdla cestovniho ruchu, Vysocina Tourism, Universitat
fur Weiterbildung Krems, Tourismusverband Muhlviertler Aim Freistadt,
Zukunftsraum Thayaland

Vedouci projektu JCCR

Mgr. Pavla Drunecka

V roce 2025 se v ramci
projektu realizovalo

* Zajisténi udrzitelnosti, prezentace projektu na veletrzich cestovniho ruchu,
prezentacénich akcich a v tisténych a elektronickych mediich.
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Nazev projektu

VYROCNI ZPRAVA 2025

PROJEKT ZLATA STEZKA

Zlata stezka - sit turistickych cest na ,Zelené stiese Evropy*, ¢. 88

Oznaceni projektu

Program preshraniéni spoluprace Ceska republika — Svobodny stat Bavorsko
Cil EUS 2014-2020

Klicova slova projektu

mezinarodni pési trasa v programu Interreg

Doba trvani projektu

8. 4.2016 - 30. 6. 2019

Vedouci partner

Tourismus Verband Ostbayern (Turisticky spolek Vychodni Bavorsko)

Partnefi projektu

Jiho¢eska centrdla cestovniho ruchu, Plzensky kraj

F_TP\'PO\I'\{ Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

PRUVODCE

Online prezentace
projektu

warn ZiFOUSIRTRGU CT

« web www.zlatoustezkou.cz (3 jazykové mutace)
* FB www.facebook.com/zlata.stezka

* Instagram @zlata.stezka

* YouTube Zlata stezka

V roce 2025 se v ramci
projektu realizovalo

« zajisténi udrZitelnosti projektu
¢ 6/2025 Zprava o udrzitelnosti ¢.5
 Udrzba a aktualizace webovych stranek projektu www.zlatoustezkou.cz

» propagace projektu na veletrzich, prezentacnich akcich, v tisténych
a elektronickych médiich

« sprava socialnich siti Zlata stezka: Facebook a Instagram
e Udrzba znaceni, informacnich tabuli a mobilidfe na Zlaté stezce

o presstrip Zlata stezka pro némecka média 14. - 18. 5. 2025 ve spolupraci
s CzT, Plzeriskym krajem a TVO
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PROJEKT KULTURA A PRIRODA NA ZELENEM PASU

Nazev projektu

Poznejte kulturni a pfirodni dédictvi pfihraniéniho regionu na Evropském
zeleném pasu podél Zelezné opony na kole

Oznaceni projektu

INTERREG Rakousko — Ceska republika, dota&ni obdobi 2014-2020

Klicova slova projektu

cyklotrasa Eurovelo 13, pfirodni a kulturni dédictvi na Evropském zeleném pasu

Doba trvani projektu

od 1. 6. 2016 do 30. 9. 2019

Vedouci partner

Weinviertel Tourismus GmbH

Partnefi projektu

Destination Waldviertel GmbH, Jihomoravsky kraj, Centrala cestovniho ruchu
- Jizni Morava z.s.p.o., Nadace Partnerstvi, Vysocina Tourism, JihoCeska
centrala cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Mgr. Pavla Drunecka

V roce 2025 se v ramci
projektu realizovalo

« zajisténi udrZitelnosti projektu
 UdrZba a aktualizace webovych stranek projektu www.ev13.eu

» propagace projektu na veletrzich, prezentacnich akcich, v tisténych
a elektronickych médiich

» Udrzba znaceni, informacnich tabuli a mobiliafe — inspekéni cesty, zajisténi
napravy v kooperaci se starosty obci na trase EV13



JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU
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PROJEKT PAMATKY Z1Ji

Nazev projektu

ZlepsSeni pfistupu a propagace kulturniho dédictvi v regionech
Jizni Cechy - Vysoéina - Waldviertel - Miihlviertel

Oznaceni projektu

ATCZ31 - Pamatky ziji — Denkmadler leben

Klicova slova projektu

Hrady, zamky, klastery a mésta s hradbami

Doba trvani projektu

1.10. 2016 - 31. 12. 2019

Vedouci partner

Jiho¢eska Silva Nortica

Partnefi projektu

Jiho¢eska centrdla cestovniho ruchu, Waldviertel Destination, Vysocina
Tourism, Mihlviertel Marken GmbH, Nérodni Pamatkovy Ustav CR

Vedouci projektu JCCR

Ing. Klara Polaskova, udrzitelnost Ing. Eva Borsanyi

V roce 2025 se v ramci
projektu realizovalo

« zajisténi udrZitelnosti projektu

» propagace projektu na veletrzich, prezentac¢nich akcich, v tisténych
a elektronickych médiich

» prezentace projektu v rdmci udrzitelnosti projektu na webu jiznicechy.cz
a socidlnich sitich — Facebook, Instagram jizni Cechy
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PROJEKT PODPORA CINNOSTI JIHOCESKE CENTRALY
CESTOVNIHO RUCHU

Nazev projektu | Podpora éinnosti Jiho¢eské centraly cestovniho ruchu

Dotacni program | Podpora organizaci destinacniho managementu 2025+
(dotaéni program MMR)

Klicova slova projektu | Projekt reaguje na potfebu posileni efektivniho Fizeni cestovniho ruchu v ramci
destinace a zajisténi udrzitelného rozvoje turistického sektoru. Hlavnim cilem je
podpora ¢innosti destina¢niho managementu.

Doba trvani projektu | od 1. 1. 2025 do 31.12. 2025

. G- Nyl Nositel projektu | Jiho¢eska centrdla cestovniho ruchu

= pr——

Vedouci projektu JCCR | Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu |  pfiprava projektu a podani Zadosti o dotaci: 3/2025

realizovala vroce 2025 | , schyaleni a realizace projektu
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PROJEKT PODPORA MARKETINGOVYCH AKTIVITV 3¢

Nazev projektu | Podpora marketingovych aktivit v J&

Dotacni program | Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotaéni titul &. 1— Marketingové aktivity na urovni krajd

Kli¢ova slova projektu | rozvoj produktdl, podpora udrzitelného CR v JC, zlepéeni koordinace nabidky
v jiznich Cechdch, zvy$eni zajmu navitévnik{ o jizni Cechy

Doba trvani projektu | od 2. 4. 2024 do 30. 11. 2025

Nositel projektu | Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR | Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu | « on- line medialni kampaf neo&ekavané zazitky v jiznich Cechach na domacim
realizovala v roce 2025 trhu a blizkych trzich
» ukonéeni projektu, zavérecna zprava o realizaci projektu 12/2025
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PROJEKT MARKETINGOVE AKTIVITY JCCR

Nazev projektu

Marketingové aktivity JCCR

Dotaéni program

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotaéni titul &. 1— Marketingové aktivity na urovni krajd

Klicova slova projektu

rozvoj produktfl, podpora udrzitelného CR v JC, zlepéeni koordinace nabidky
v jiznich Cechdch, zvy$eni zajmu navitévnik{ o jizni Cechy

Doba trvani projektu

od 16. 1. 2023 do 30. 11. 2024

Nositel projektu

Jihoc¢eska centrala cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2025

« udrzitelnost projektu, distribuce vytvorenych materiald prostiednictvim
jednotlivych turistickych oblasti a TIC, prostfednictvim veletrhd
a propagacnich akci
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PROJEKT PODPORA MARKETINGOVYCH AKTIVIT V JIZNiCH CECHACH

Nazev projektu

Podpora marketingovych aktivit v jiznich echach

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotaéni titul &. 1— Marketingové aktivity na urovni krajd

Klicova slova projektu

rozvoj produktdl, podpora udrzitelného CR v JC, zlepéeni koordinace nabidky
v jiznich Cechdch, zvy$eni zajmu navitévnik{ o jizni Cechy

Doba trvani projektu

od 1. 9. 2020 do 31.12. 2021

Nositel projektu

Jihoc¢eska centrala cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2025

e zprava o udrzitelnosti projektu ¢.3: 1/2025

« distribuce vytvorenych materiall prostiednictvim jednotlivych turistickych
oblasti a TIC, prostfednictvim veletrh(i a propagacnich akci

« Udrzba a aktualizace vytvorenych jazykovych mutaci webu Jizni Cechy
v polstiné: www.jiznicechy.cz/pl, madarstiné: www.jiznicechy.cz/hu,
Spanélstiné: www.jiznicechy.cz/es a francouzstiné: www.jiznicechy.cz/fr
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PROJEKT MARKETINGOVE AKTIVITY V JIZNiCH CECHACH

Nazev projektu

Marketingové aktivity v jiznich €echach

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotaéni titul &. 1— Marketingové aktivity na urovni krajd

Klicova slova projektu

rozvoj produktfl, podpora udrzitelného CR v JC, zlepéeni koordinace nabidky
v jiznich Cechdch, zvy$eni zajmu navitévnik{ o jizni Cechy

Doba trvani projektu

od 1. 11. 2021 do 31. 12. 2022

Nositel projektu

Jihoc¢eska centrala cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2025

e zprava o udrzitelnosti projektu ¢.2: 1/2025
« distribuce vytvorenych materialG prostiednictvim jednotlivych turistickych
oblasti a TIC, prostfednictvim veletrh( a propagacnich akci
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PRIPRAVOVANE PRESHRANICNiI PROJEKTY

Program Interreg VI-A Rakousko-Cesko 2021-2027

« Projekt Pontes Culturales (Kulturni mosty Horni Rakousko — jizni Cechy) - podana
aktualizovana Zadost o dotaci 9/2025

« Projekt Via Silva Nortica (PFeshraniéni cyklotrasa Vysoé&ina — jizni Cechy — Dolni
Rakousko) — podana zadost o dotaci 3/2025, projektova Zadost schvalena

« Projekt Cesta soli — Ausseerland - Horni Rakousko - jizni Cechy (kon&sprezka)
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VLASTNI AKTIVITY JCCR

SOUTH BOHEMIA CONVENTION BUREAU

Program

South Bohemia
Convention Bureaug

Hlavni organizator

Ministerstvo pro mistni rozvoj prostfednictvim agentury CzechTourism

Spoluorganizatofi za JC

Jiho€esky kraj prostfednictvim JCCR

Manazefi projektu
za JCCR

Ing. Alena Simkova

Zameéreni

MICE turistika — kongresova, konferenéni, firemni a incentivni turistika

Napln prace 2025

MICE tripy — motivaéni cesty pro
firemni klientelu a eventové agentury

Webova prezentace firemniakce-
jiznicechy.cz (www.sbcb.cz)

Newslettery pro firmy

Kampané

Inzerce

» U&ast na mési¢nich inspirativnich on-line setkanich s krajskymi Convention Bureaux a zastfesujici organizaci Czech Convention Bureau
 Jarni zasedani krajskych Convention Bureaux

¢ Podzimni zasedani krajskych Convention Bureaux

* Regionalni workshop pro firmy a eventové agentury

¢ Prezentace na narodnich i mezinarodnich akcich — Regionalni workshopy v Praze, Czechia Travel Trade Day, FITUR Madrid

« Aktualizace katalogu pro zahraniéni MICE klientelu — Jizni Cechy - region pro Vase akce a zazitky (mutace aj, &j, $pj, it)

*14.-15. 5. 2025 MICE trip Cesky Krumlov region

 Spréva a pribézna aktualizace webu firemniakce-jiznicechy.cz

» Tvorba incentivnich programd pro firmy
e Ve spolupraci s Czech Convention Bureau

« Seznam.cz + FB @jiznicechy - biezen - dvoutydenni bannerova kampaii — Nezapomenutelny teambuilding v jiznich Cechach
« Seznam.cz + FB @jiznicechy — zafi — dvoutydenni bannerova kampar — Nebeska party s vyhledem v jiznich Cechach

« Komora - inzerce v ¢asopisu pro podnikatele Ceské hospodarské komory
« |CE - tfistranna inzerce v ¢asopise pro VIP a luxusni klientelu
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REGIONALNI FILMOVA KANCELAR JIHOCESKEHO KRAJE

Program

Jizni Cechy
Film Office¢g

Hlavni organizator

JCCR

Spoluprace

Statni fond audiovize — Czech Film Commission, Jiho¢esky kraj — odbor kultury,
Asociace producentl v audiovizi (APA)

Filmovy komisar

Ing. Hana Kabashi

Zameéreni

Jiho&eska filmova kancelar je regionalni instituci, ktera pdsobi jako nezavisly
prostfednik mezi filmovymi produkcemi, mistnimi samospravami a dal$imi
relevantnimi subjekty. Aktivné pracuje na zlepSeni podminek pro nataceni

v Jiho€eském kraji, podporuje komunikaci mezi filmati a regionem a pfispiva

k propagaci kraje jako atraktivni filmové destinace. Filmova tvorba zaroven pfinasi
vyznamny ekonomicky pfinos pro region — pfedevéim v podobé lokalnich vydajl
produkci, vyuzivani sluzeb a kratkodobého zaméstnavani mistnich obyvatel.

Digitalni nastroje
a online komunikace

V roce 2025 JihoCeska filmova kancelar rozsifila a posilila své digitalni zadzemi
s cilem zvysit konkurenceschopnost regionu a zpfistupnit informace o filmovych
lokacich a aktivitach kancelare Sirsi odborné verejnosti.

Super Scout - profesionalni katalog filmovych lokaci

Nové byla zahajena sprava online katalogu SuperScout, cloudového nastroje

pro systematickou evidenci a prezentaci filmovych lokaci v Jiho¢eském kraji.
Platforma, ktera je vyuzivana filmovymi kancelafemi po celém svété a byla vyvinuta
ve spolupraci s loka¢nimi scouty, umoziuje snadné sdileni databaze lokaci

s produkcemi a zajistuje vysoky standard prezentace regionu na mezinarodni
urovni. Katalog je prlibézné naplfiovan.
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Restrukturalizace webu Jihoceské filmové kancelare

V pribé&hu roku 2025 probéhla zasadni Uprava struktury a obsahu webu www.jiznicechyfilm.cz, jejimz cilem bylo zlep$eni orientace, doplnéni novych
tematickych sekci a profesionalnéjsi prezentace sluzeb Jihoceské filmové kancelare.

Soucasti restrukturalizace bylo vytvoreni novych tematickych stranek, mezi které patfily napriklad:

- sekce pro majitele lokaci,

— sekce pro dodavatele filmovych sluzeb,

- filmografie s pfehledem realizovanych projektl v Jihoceském kraji,

—informace o dota&nim titulu Jiho¢eského kraje.

Web byl v pribé&hu roku pfipravovan a na konci prosince 2025 spustén. Jeho dal$i rozvoj a dopliiovani obsahu je planovano v néasledujicich letech.

Socialni sité a cilena online komunikace

Filmova kancelar aktivné vyuziva tfi hlavni platformy podle cilovych skupin:

* Instagram — zaméren na prezentaci zakulisi nata¢eni, konferenci, location tours a dalSich aktivit prostfednictvim videi a kratkych reels.

» Facebook - orientovany na mistni publikum; slouzi ke komunikaci s rezidenty, vyhledavani lokaci, dodavatell nebo komparzu.

* LinkedIn - profesionalni platforma pro navazovani kontakt( s filmovymi tvlrci a posilovani odborné identity kancelafe v narodni i mezinarodni siti.

V roce 2025 bylo
uskutec¢néno

Filmové festivaly:

Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary (5.-9. 7. 2025)

Jihoceska filmova kancelar se ztUc€astnila 59. ro¢niku MFF Karlovy Vary v rdmci odborného prostoru Filmmakers Lounge, organizovaného Ministerstvem
kultury CR, Statnim fondem kinematografie, Czech Film Commission a APA. Cilem U&asti byla propagace Jiho&eského kraje jako filmové lokace a ptedstaveni
dota¢niho programu na podporu audiovizudini tvorby.

Probéhlo pres 15 schlizek s producenty, z nichz 6 vedlo ke konkrétnim poptavkam po nataceni v regionu. Kromé pracovnich jednani se kancelar u¢astnila
industry programu, networkingovych vecerl a setkani s ministrem kultury Martinem Baxou.

Finale Plzen, 26.-28.9. 2025

Ugast na setkani regionalinich filmovych kancelafi se zaméFila na vyménu zkusenosti v oblasti komunikace na socidlnich sitich, spoluprace se streamovacimi
platformami a jednotné metodiky udrzitelnych filmovych produkci.

Soucasti programu byly pitchingy a konzultace pfipravovanych projektd v ramci Czech Film Springboard, jednani s Czech Film Commission a navrhy na
vytvoreni databaze udrzitelnych lokaci a sluzeb v regionech.
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Location tour, konference, veletrhy, nataceni:

15. 1. Rozhovor pro Cesky rozhlas (Ceské Budé&jovice)

Jiho&eska filmova kancelar byla predstavena v zivém vysilani Ceského rozhlasu. Tématem byl pfinos
filmové tvorby pro region, konkrétni aktivity kancelare a vyznam audiovizudlni produkce pro Jiho€esky kraj.

29. 1. Premiéra filmu Holka od vedle (Ceské Budé&jovice)

Slavnostni uvedeni filmu natd¢eného v Jiho¢eském kraji za podpory kraje. Premiéra probéhla za ucasti
produkce, verejnosti i médii.

5.a 10. 3. Premiéra minisérie Kral Sumavy Il. (Praha, Husinec)

Ugast na premiérach druhé fady minisérie Kral Sumavy. V Husinci vznikl video spot s hercem Oskarem
Hesem, vyuzity k online propagaci regionu.

16. 3. Navitéva nataéeni studentského filmu (Ceska Kanada)

Monitoring nataceni snimku studentd FAMO v Pisku. Pofizen videomaterial s Igorem Chmelou, nasledné
vyuzity k propagaci kraje.

3. 5. Navstéva nataceni pohadky Ceské televize (Cesky Krumlov)

Jihoceska filmova kancelar poskytla podporu pfi nataceni nové vanocéni pohadky v historickém centru
Ceského Krumlova, a to formou spoluprace s lokaéni manazerkou pii vyhledavani vhodnych lokaci, zajisténi
ubytovani a zprostifedkovani kontaktl na mistni dodavatele. Premiérové vysilani probé&hlo dne 24. 12. 2025.

23.-27. 5. Nataceni propagacniho videa (cely Jihocesky kraj)
Bé&hem péti dnl bylo nato¢eno nové video pokryvajici véech devét turistickych oblasti kraje. Vystup slouzi
jako hlavni propagacéni material filmové kancelare.

19. 9. Navstéva nataceni filmu Srdce Aldorie (Pisek)
Ugast na place fantasy filmu produkce HoneyProduction. Byl pofizen videospot s hercem Johnem Rhys-
Daviesem a probéhly konzultace o dalsich moznych lokacich. Hlavni natad¢enf je planovano na rok 2026.

21. 9. Fantasy Day & Meet & Greet (Praha)

Kontrola pInéni smlouvy béhem doprovodné promo akce k filmu Srdce Aldorie. Jiho&esky kraj byl vyrazné
prezentovan prostiednictvim loga, spotu a dalSich prvkd.

VYROCNI ZPRAVA 2025
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1.10. Prezentace &innosti Film Office pro Zilinsky turisticky kraj

Prezentace &innosti filmové kancelafe v rdmci setkdni se zastupci krajské organizace cestovniho ruchu Zilinsky turisticky kraj a jejich partnerskych subjektd
b&hem studijni infocesty do JihoCeského kraje. Setkani bylo zaméreno na sdileni zkuSenosti v oblasti destina¢niho managementu, prezentaci aktivit DMO
Cesky Krumlov a mésta Cesky Krumlov a na ptedstaveni fungovani Film Office v Jihodeském kraji, spolupraci s regiony a prenos zkusenosti v oblasti podpory
audiovizualni produkce, s jejimz systémovym pojetim se U€astnici setkali poprvé.

18.-19. 11. Setkani regionalnich filmovych kancelafi a exkurze Barrandov Studios (Praha)

U¢ast na odbornych panelech a schiizkach s producenty v rdmci industry akce poradané Czech Film Commission a APA. Sou&asti programu byla také
exkurze do ateliér(i Barrandov a navstéva nataceni mezinarodniho serialu pro Netflix. Diskutovany moznosti budouci spoluprace a vyuziti multiplikaéniho
efektu nataceni pro regiony.

7.-10.12. Konference FOCUS London 2024, 9.-12.12. 2024

Udast na mezinarodnim veletrhu a konferenci FOCUS London, jednom z nejvyznamnéjsich setkani filmovych kancelati a audiovizudlniho primyslu na svétg,
kterd se konala ve dnech 7.-10. prosince 2025 v Londyné. Ceska republika byla na akci zastoupena dvéma regiony — Jiho&eskym krajem a Kralovéhradeckym
krajem — v rdmci spole¢né expozice pod hlavickou Czech Film Commission. Cilem U¢asti byla prezentace regiond jako atraktivnich filmovych lokaci

a navazovani mezinarodnich profesnich kontaktd.

Projekty natacené v Jiho¢eském kraji:

» Pfipad Strasidelného zamku, pohadka, hraji: Oskar Hes,

» Pichlé duse, studentsky film, studentsky film, hraji: Igor Chmela

» Houpacky, film, hraji: Dagmar Havlova

« Srdce Aldorie, film, hlavni natd¢eni v roce 2026, hraji: John Rhys-Davies (predtacky)

« Destova hul, minisérie, hlavni nata¢eni v roce 2026, hraji: Krystof Hadek, Jenovéfa Bokova, Zuzana BydZovska
» Anezka: princezna i abatyse, hraiji: EliSka Kfenkova

Klicové ukazatele:

* Navstévnost webu: 810 e Pocet poptavek: 11

 Pocet sledujicich FB: 307 » Pocet realizovanych projektd: 6
 Pocet sledujicich: IG: 209 e Polet lokaci v databazi SuperScout: 40
* Pocet piispévkd FB+IG+IN: 51 * Pocet filmd ve filmografii — web: 5

* Online dosah: 266 924 * Pocet dodavateld — web: 10
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SPOLUPRACE S AGENTUROU CZECHTOURISM

Czechlourism

#VisitCzechia

JCCR zajistuje krajského koordinatora, ktery se podili na tvorbé fizeni cestovniho ruchu v CR. Setkdvani krajskych koordinatorl probiha 2x roé¢né
fyzicky v Praze. Béhem roku probihaji kazdy mésic dalsi setkani online. Krajskym koordinatorem za Jihocesky kraj je feditel Jiho¢eské centraly
cestovniho ruchu Mgr. Petr Soukup, koordinaci aktivit za JCCR zastupuje Ing. Matéj Pejsar, komunikaci se zahrani¢nimi zastoupenimi (ZZ) agentury
CzechTourism zastupuji Bc. Ondfej Flemr a Ing. Alena Simkova.

Spoluprace s agenturou CzechTourism probiha po cely rok:
* Pribézné zasilani informaci z celého Gzemi JihoCeského kraje k daldimu vyuziti agentury CzechTourism
* Prlbézné zasilani informaci agentury CzechTourism do Uzemi Jiho¢eského kraje prostiednictvim DMO
* Poskytovani ¢lankd, fotografii a videi k produktové nabidce DMO na rdizna témata
» Koordinace ¢innosti v oblasti — spoluprace pfi pfipravé aktivit agentury CzechTourism a jejich zahrani¢nich zastoupeni, jako jsou press/fam/
influencer tripy, incomingové a tuzemské kampang, eventy; spoluprace pfi pfipravé obsah(l pro destinaéni/korporatni web a socidlni sité:
- Kampané s vizualy ,Feel free to...” — kampan probihajici cely rok, pfiprava podkladd pro néasledujici obdobi.
- Zahrani¢ni adventni kampané
- Projekt Turistika beze stop ve spolupraci s E.ON

- U¢ast na Czechia Travel Trade Day v Ostravé
- Bradt Guide

 Spolupréace v ramci narodniho priivodce Michelin:

- Vytipovani restauraci
- Poskytnuti audiovizualniho obsahu
- Spoluprace pfi organizaci foceni nataceni atd.
- Pfiprava itinerard
* Spolupréace pfi pofadani zahrani¢nich press a influencer tripd, které se uskuteénily
v roce 2025

* Spoluprace na marketingovych aktivitach zahrani¢nich zastoupeni
v jednotlivych zemich
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SPOLUPRACE S ASOCIACIi RDA

Na pocatku roku 2025 byla navazana uzsi spoluprace s oborovou asociaci evropskych autobusovych
dopravcl a cestovnich kancelafi RDA. V rdmci této spoluprace se JCCR podilelo na organizaci kazdoro¢ni
valné hromady RDA, kterd se uskuteénila 20.-22. fijna 2025 v Ceskych Budé&jovicich v hotelu Clarion.
Jiho¢eskému regionu se v ramci této spoluprace v letech 2025 a 2026 dostava velky prostor k propagaci
a otevira se tak prostor k dalsi spolupraci s cestovnimi kancelafemi a naslednému rozsiteni nabidky
autobusovych zajezdu pravé do jiznich Cech. V roce 2026 se JCCR také zGdéastni veletrhu RDA Expo

v Koliné nad Rynem s vlastnim stdnkem a za Ucasti partnerl z regionu.

INTERNATIONALER
BUSTOURISTIK VERBAND

RDA Internationaler Bustouristik Verband e. V. je profesni sdruzeni pro skupinovou a autokarovou
turistiku se sidlem v Koliné nad Rynem. Sdruzeni bylo zalozeno v roce 1951 ve Wiesbadenu. SdruZeni ma
pfiblizné 3 000 pfimych a firemnich ¢lend ze 70 odvétvi ve 40 zemich. RDA plsobi v oblasti autokarové

a skupinové turistiky jiz vice nez 60 let a pfedstavuje sdruzeni vSech odvétvi, kterd nabizeji sluzby
spojené se skupinovou turistikou. Hlavnim cilem sdruzeni je chranit sou¢asnost a budoucnost autokarové
a autobusové turistiky a podporovat ekologicky Setrnou autokarovou a skupinovou turistiku.

Jednim z hlavnich kol RDA je zastupovat rGznorodé zajmy svych ¢lenll na narodni a mezinarodni
urovni vUci politice, podnikatelim, médiim a vefejnosti. Jako pfedni mezinarodni obchodni sdruzeni pro
autokarovou a skupinovou turistiku v Evropé se RDA zasazuje o zlepSeni rémcovych podminek pro celé
odvétvi.
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VELETRHY A PREZENTACE CESTOVNIHO RUCHU

Domaci veletrhy cestovniho ruchu

Motocykl Praha 6.-9.3.2025
For Bikes Praha 14.-16. 3. 2025
ITEP (Zlata stezka a jizni Cechy) Plzen 23.-25.10. 2025

Zahranicni veletrhy cestovniho ruchu a dalsSi prezentace

FITUR Madrid

Madrid (Spanélsko)

22.-26.1.2025

Reisemesse

Drazdany (Némecko)

31.1.-2.2.2025

f.re.e. Mnichov

Mnichov (Némecko)

20.-24.2.2025

Fiets en Wandelbeurs

Utrecht (Nizozemsko)

14.-16. 2. 2025

Ferien Messe

Vider (Rakousko)

16.-19. 3. 2025

MTT Wroclaw (Polsko) 21.-23.3.2025
Argus Bike Vider (Rakousko) 12.-13. 4. 2025
Canaletto Drazdany (Némecko) 15.-17. 8. 2025
Tour Salon Poznan (Polsko) 3.-5.10. 2025

Touristik & Caravaning

Lipsko (Némecko)

19.-23.11. 2025

FOCUS London film

Londyn (Velka Britanie)

8.-9.12.2025

VYROCNI| ZPRAVA 2025
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DalSi vyznamné akce a prezentace

MS Zen v lednim hokeji Ceské Budé&jovice 9.-20. 4. 2025
Barvam neuteces Ceské Budé&jovice 3.5.2025
Zahajeni cyklistické sezény Tfebon 17.5.2025

Indian Riders Fest

Lipno nad Vlitavou

19.-22.6.2025

Den se Stibusem

Borovany

25.6.2025

Filmovy festival Karlovy Vary

Karlovy Vary

4.7.-12.7.2025

L’Etape Tour de France

Prachatice

2.8.2025

Zem@ Zivitelka

Ceské Budé&jovice

21.8.-26. 8. 2025

Letecky den Hosin 30.-31.8.2025

Barevna devitka Praha 30. 8.2025

Okolo jiznich Gech Jihocesky kraj 4.-7.9.2025
(8 mist)

Filmovy festival Plzen Plzen 26.9.-1.10. 2025

RDA konference

Ceské Budé&jovice

20.-23.10. 2025

APA & Setkani filmovych kancelari

Praha

18.-19.11. 2025

Seminare, Skoleni a workshopy

Ugast na exportnich workshopech

VYROCNI ZPRAVA 2025

zahranic€nich zastoupeni On-line / prezenéné celoro¢né
CzechTourism

Skoleni CzechTourism v riiznych On-line / prezen&né celorodné
oblastech cestovniho ruchu P

Skoleni influencer marketing Ceské Budéjovice 21.1. 2025
Enjoy the Event Litomysl 17. 3. 2025
Influcon Praha 1.10. 2025
Stiedoceské forum cestovniho Vodéradky 4.11. 2025

ruchu

Canva - Skoleni pro pokrocilé

Ceské Budé&jovice

24.-25.11. 2025
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MARKETINGOVE MATERIALY A PUBLIC RELATIONS

MARKETINGOVE MATERIALY 2025

Edi¢ni ¢innost

« Pamatky v jiznich Cechach - Seska, némecka a polska verze
- Opravdova historicka mésta v jiznich Cechach — némecka verze

« Opravdova historicka mésta v jiznich Cechach - polskd a $panélska verze
« Znovuzrozené pamatky v jiznich Cechach - Seska verze

« Jizni Cechy perla Ceské republiky - polska, $panélska a nizozemska verze
- Aktivni dovolena v jiznich Cechach - &eskéd verze

« Lazné arelaxace v jiznich Cechach - Seskd verze

« Zapivem po jiznich Cechach - ¢eska verze

« Jizni Cechy z vysky - Ceska verze

« Prehledna mapa jiznich Cech - tfijazyéna verze (CZ/EN/DE)

« Mapa jiznich Cech - polstina (Aktywny wypoczynek)

» Cyklomapa ,Dalkova cykloturistika“ — Ceska a némecka verze

Cyklomapa ,Horska cyklistika“ — Ceska a némecka verze
Cyklomapa, Rodinna cyklistika“ - ceskd a némecka verze
Cyklomapa ,Silniéni cyklistika” — Ceskd a némecka verze
Cyklomapa, Zazitkova cyklistika“ — Ceska a némecka verze
Motopruvodce - Ceska a némecka verze

Trhaci broZury - ,,.vlméno, zemé, mésto” + , Lodni bitva“
odkazujici na jizni Cechy
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Propagacni predméty

VYROCNI| ZPRAVA 2025

V roce 2025 bylo objednano nékolik druh(i propagaénich pfedmétd s logem Jizni Cechy opravdovd laska a také s novym logem Jizni Cechy. Nékteré maji svdj origindini
QR kdéd sméfujici na vybranou zalozku webu jiznicechy.cz.

Predmaéty Jizni Cechy opravdova laska:

Destnik maly skladaci s napisem ,Prsi? To neva!” .
Barevné lanyardy na krk a na klice + lanyardy na mobil .
Barevné propisky .
Stojaci stolni kalendar
Stahovaci batoh

Sportovni nerez lahev °
Taska platénd .
Samonafukovaci polstarek .
Powerbanka °
PonoZky °
Zimn{ kulich °

Nabijeci kabel

Ohfiva¢ rukou

Korkové zrcatko

Maly kvétinac s kvétinou
Piknikovy ko$

Mikro hadfik na bryle
Clona na autosklo
Pantofle

Détské: nafukovaci mi¢, kfidy, bublifuk, lapate mi¢k{, puzzle,
domino, piskorky, plySova krava

Regionalni predméty:

Mistrovstvi svéta v Zenském lednim hokeji:

Papirovy ksilt
Nafukovaci fandidlo
Nafukovaci balonky

Susené maso jerky
Ovocné palenky Blatna
Jable¢ny most

Plechovkové pivo
Med
Bio marmelady
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FAM A PRESS TRIPY 2025

V roce 2025 byla realizovana fada press a fam tripl. Tyto akce byly pofadany
zpravidla ve spolupraci s CzechTourism nebo s nékterym z jejich zahrani¢nich
zastoupeni. Cilem vzdy bylo rozsifeni povédomi o atraktivitach cestovniho ruchu
v jiznich Cechach pres tuzemska i zahrani¢ni média, influencery, zastupce CK/
CA ¢i jiné odborniky a firmy zabyvajici se oblasti cestovniho ruchu. Spoluprace
s CzechTourism zarucuje, Zze se k ndm dostanou zastupci pfednich cestovnich
kanceldri, médii, respektive influencefi s dobrou sledovanosti. Tato forma spo-
luprace je vyhodna i pomérem ceny a vystupl ve srovnani s klasickou inzerci
v tisténych a on-line médiich.

VYROCNI| ZPRAVA 2025

Press a Fam tripy oddéleni Zahrani¢niho cestovni ruchu 2025

Nazev Fam / Press tripu

Cilova zemé Termin

Lottie Kunst Svédsko 23.-26.4.2025
Johnathan a Vivian Rakousko a Némecko 2.-5.5.2025
Zlata stezka Némecko 14.-18.5.2025
Ik will meer reizen Holandsko 31.5.-5.6.2025
Press trip Fijet Slovensko 5.-7.5.2025
Polsti novinafri Polsko 23.-26.6.2025
Lalasjourneyx Némecko 11.-13.7.2025
Linda Lime Rakousko a Némecko 13.-17.7.2025
JT Adventure Rakousko a Némecko 6.-10. 8. 2025
Take my heart everywhere Itélie + celd Evropa 26.-30. 8. 2025
But no matter the road is life Francie + celd Evropa 2.-6.9.2025
Fam trip CzT - izraelské CK Izrael 8.-11.9. 2025
oo CTAANG | Relouso otsko NrSk0 | 2250, 2008
Fam trip CzT - Honeymoon Touroperatofi JV Asie 23.-25.9.2025
Melanie - aktivni dovolena Némecko 6.-10.10. 2025
Press trip CzT — ZZ Bratislava Slovensko 16.-19.10. 2025
Hormigas del Mundo Spanélsko, LA 22.-23.10. 2025
Media trip Spanélsko fsﬁr?sélizkzlm Pec;irl'i:galsko, 3.-4.12.2025
But no matter the road is life Francie + celd Evropa 30.11.-3.12. 2025
Traveler.reveal.art Francie 30.11.-3.12. 2025
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Nataceni poradu Genusskult(o)ur

pro ORF

Ve spolupraci se ZZ Viden JCCR pfipravuje porad Genuskult(o)
ur. Pljde o pétidilny dokument o CR, zaméFeny na kulturu, gas-
tronomii a pamatky, jeden dil bude v&novany jiznim Cecham.
Na zéafijovou &ast v Ceském Krumlové, HolaSovicich, Pisku,
Ceskych Budgjovicich, Hluboké nad Vitavou a T4bofe jsme
v fijnu navazali natdéenim na Sumavé, v Sudoméfi, Rozmber-
ku nad Vltavou, Vy$Sim Brodé&, Treboni a okoli a v Jindfichové
Hradci. Filmafi se vrati i pfisti rok. V druhé poloviné roku 2025
by se pak mél porad objevit ve vysilani rakouské vefejnopravni
televize ORF 3 a v jejich videoarchivu. V jednani je i odvysilani
na némeckych stanicich Arte a 3sat. Rakouskym a némeckym
divaklm tak podrobné predstavi zajimava mista ze véech kou-
td naseho regionu.
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MARKETINGOVE AKTIVITY 2025

6X5 Z JIZNiCH CECH

Projekt 6x5 z jiznich Cech se v roce 2025 vratil jiz po&tvrté — tentokrat v let-
nim ¢ervencovém terminu, aby jeho dopady meély pfimy vliv na hlavni turistickou
sezdénu. Sest influencerll a obsahovych tviirct b&hem péti dnl zazilo jizni Ce-
chy z pohledu specifickych cilovych skupin. Cilem bylo pfedstavit region jako
destinaci s rozmanitou nabidkou, ktera oslovi rliznorodé typy cestovateld - od
rodin s détmi pfes dobrodruzné pary az po milovniky pfirody, gastronomie nebo
cestovani se psem.

Pro koho byl projekt?
LetoSni koncept cilil na mladsi i starSi generace — pfedevsim:

» mladé cestovatele z generace Z
o taty s détmi

« single cestovatele

» milovniky pfirody

« rodiny s malymi détmi

» a gastronadsence

Kdo se zapojil?

Do projektu se zapojili tvlrci, ktefi se svym obsahem dlouhodobé& vénuji cesto-
vani, pfirodé, rodiné nebo Zivotnimu stylu:

@horaysvet - Adam a Kata, dobrodruzi na Sumavé i v Novohradkéch
@tady_smirovi - rodinny profil s détmi, ktefi hledaji zabavu, poznani i zvifatka

@cestuj_s_veru — Veronika, ktera spojuje toulky pfirodou s gastro zastavkami
a kulturou

@sarah.horak - mlada cestovatelka objevuijici jizni Cechy s nad$enim pro histo-
rii, pfirodu a zvifata

@tataadvakluci a @honzaauer - dva tatové na vypravé s détmi za zazitky,
adrenalinem i pohadkami

@milanbezmapy - zkuseny travel bloger, ktery region pfedstavil ve své tvorbé
jako idealni misto pro letni dovolenou

@

VYROCNI ZPRAVA 2025

Jak to probihalo?

Kazdy z Ucastnikl mél pfipraveny detailni itineraf, navrzeny ve spolupraci s de-
stinaénimi spole¢nostmi v regionu. Program byl sestaven tak, aby respektoval
potfeby konkrétni cilové skupiny a ukazoval mista mimo hlavni davy — ¢asto $lo
0 méné znamé atrakce, lokalni podniky a zazitky, které v klasickych privodcich
nenajdete. Kazda destinace tak méla moZnost ukazat to nejlepsi ze své nabidky.

Diky vynikajici spolupraci véech DMO v kraji, flexibility tvarcd i moznosti upra-
vovat programy podle pocasi, vznikla autenticka prezentace JihoCeského kraje,
ktera ma trvalou hodnotu i po skonéeni kampané.

Marketingové vystupy

Vzniklé plnéni:

° 16xreelsnalG, FB, TT a YT shorts
* 3xIG post

e 2x blogovy ¢lanek

» vic nez 100 fotek do fotobanky

Navic:
* Bé&hem nataceni vzniklo 6 propagacnich videi cilenych dle typl cestovatell

» Projekt zanechal dlleZity pfesah — od inspirace itinerafi az po vyuziti obsahu
v dalSich kampanich

Vysledky kampané
- Dosazeny zasah na socialnich sitich: pres 11 milionu zobrazeni
« UloZeni vybért na profilu @jiznicechy — inspirace dostupna dlouhodobé

« Specialni sekce na webu www.jiznicechy.cz - itinerare a tipy prehledné
k dohledani

« Aftermovie, fotografie a obsah slouzici k dalSimu vyuziti v kampanich
JCCR a DMO
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INSTATRIPY CZ
V rdmci individudlnich i skupinovych tripQ:

« LosMichalos pro nds béhem jara pfipravil tipy na Ctyfi pési vylety po kraji, Pavel Kasak zmapo-
val Ctyfi zajimavé in-linové trasy.

o Zacatkem cervna probéhl specializovany press trip zaméreny na aktivni dovolenou, které-
ho se zucastnili ¢tyfi influencefi s dosahem pres 1,5 milionu sledujicich.

¢ Béhem léta jsme pfivitali zndmého cyklistu Majka na cestach, jehoz vystupy byly zamére-
ny nejen na cyklo nabidku v regionu.

e V zafi probéhl tematicky press trip zaméreny na rozhledny, v ramci kterého je predsta-
veno 10 originalnich jiho¢eskych rozhleden.

« Honza Cestuje navstivil napt. Cesky Krumlov, Ol$inu ¢&i prirodni lokality Ceské Kanady,

« Uzasna mista pripravila vystupy s dlirazem na rodinnou a détskou nabidku b&hem pod-
zimu, pfedevsim na Pisecku a Budéjovicku,

« realizovali jsme aktivné zaméreny trip v oblasti Lipenska a okoli €eského Krumlova,

o pfivitali jsme kreativni duo Czech Vibes, které proslo podzimni trasu Stezky Toulavy -
vznikl z toho jak vizualné atraktivni obsah pro socidlni sité, tak i propagacni material vyuzi-
telny pro dalsi komunikaci,

« a adventni trhy a pfedvanoéni atmosféru testovali a zaznamenavali influencefi Honza Brejla
(@tataadvakluci) a Honza Auer, oba se svymi détmi.

Vsichni tvarci sdileli své zkusenosti na socidlnich sitich formou piispévk(, stories i video obsahu.
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MARKETINGOVA KAMPAN: NECEKANE ZAZITKY V JIZNiCH CECHACH - AKTIVNi DOVOLENA

Hlavni marketingova kampan pro rok 2025 byla zaméfena na aktivni traveni do-
volené v jiznich Cechdch, kterd nenf jen o pohybu - je o zazitcich, které prekva-
pi a zUstanou napofad. Kazdy den pfinasi néco nového - chvili klidu v pfirodé
stfidd adrenalinova vyzva, pohodova jizda se méni v neCekané dobrodruzstvi.
Prochazka se mlze proménit v objevovani tajemnych zakouti, cyklisticky vylet
v ne¢ekané setkani s mistnimi tradicemi a spluti Feky v napinavou vodni vyzvu.

VizudlIni zpracovani kampané bylo zalozeno na propojeni kontrastl mezi neza-
Zivnou aktivitou (napf. méstska Sed, prelidnéné ulice, pracovni stres) a aktivnim
vyzitim v jiznich Cechdch (prochazka lesem, lezeni na ferraté, jizda na kole, well-
ness apod.) Kampan vyuzivala moderni digitalni marketing, socialni sité, print,
outdoor i zazitkovou turistiku k tomu, aby navstévniky inspirovala k objevovani
kras regionu.

Téma bylo rozdéleno do 4 komunikacénich linii:

« P&si turistika — Jizni Cechy jsou rajem pro milovniky p&si turistiky — &ekaji zde
stezky podél fek a rybnikl, vystupy na vyhlidkové vrcholy i historické cesty
spojujici hrady a zamky. At uz hledate nenaro¢né vylety pro rodiny s détmi
nebo vyzvy pro zdatné turisty, u nas si najde svou trasu kazdy! Nikdy nevite,
kam vas cesta zavede. Rano jesté sedite v kancelafi s Salkem kavy, ale vecer
uz poslouchate praskani ohné a citite teplo plament na tvafi. Jednim momen-
tem se proplétate uzkymi uliCkami starého mésta, jen abyste za chvili stoupali
po dfevénych schodech na vrchol rozhledny s vyhledem na nekonecné lesy
a rybniky. Jizni Cechy jsou krajem plnym prekvapeni — sta&i jen vykrogit.

« Cykloturistika — Jizni Cechy jsou protkany stovkami kilometr cyklotras ve-
doucich okouzlujici krajinou, kolem rybnikd, hrad( i malych a velkych vesni¢ek
s poutavymi pfibéhy. Z rusného centra mésta se vydate na klidnou cyklo-
stezku lemovanou alejemi stromU. Jesté pred chvili jste ¢ekali na zelenou na
semaforu, a ted uz svistite po hrazi mezi rybniky, kde jedinym zvukem je Sum
vétru a zpév ptakd. Na kole v Jiznich Cechach zazijete nespocet promén -
stadi jen $lapnout do pedall!

« Adrenalin - v jiznich Cechéch najdete pofadnou davku dobrodruzstvi. Zkus-
te lezecké ferraty, lanova a jump centra, vyhlidkové lety balénem nebo jizdu
z kopce na kole nebo kolobézkach. Pokud mate radi rychlost, zkuste downhill

@

na Lipné nebo motokarové zavody. Nechte se svézt na divokych vinach nebo
bobové draze. Piekonejte sami sebe a zazijte Jizni Cechy v akénéj$im tempu!
Rano se drzite madla v preplnéném autobusu, odpoledne uz svirate lano na
ferraté vysoko nad zemi. Jesté pred chvili jste stali v dlouhé fronté v super-
marketu, a ted se fitite z kopce na kole. Dopoledne poklidné sedite u pocita-
¢e, odpoledne uz balancujete na raftu uprostied divoké feky nebo si uzivate
skokl ve wakeparku. volnym padem. U nas to neni jen o klidné krajing, ale

i 0 mistech, kde mizete prekonat sami sebe!

Voda - Jizni Cechy jsou synonymem pro vodni zazitky — at uz se chcete pro-
jet na kanoi po Vltavé, vyzkouset paddleboarding na Lipné nebo si uzit relax
u nékterého z nespodtu rybnik(. Vydejte se na romantickou prochazku kolem
Schwarzenberském kandlu, projedte se na lodi na Lipné& nebo na fece v Ces-
kych Budg&jovicich. Navstivte néktery z bazénl a uzijte si klidny den s détmi
nebo sami. At uz hledate klid nebo akéni dobrodruzstvi, voda u nés nabizi ne-
kone¢&né moznosti. Jesté pred chvili jste pevné svirali volant v dopravni $pic-
ce, ted uz drzite padlo a klidné se nechdvate unaset proudem feky. Rano jste
spéchali mezi schlizkami v kancelafi, odpoledne uz stojite u pramene, kde se
voda rodi v tichu lesa. Dopoledne vas pohlcuje shon mésta, vecer se nofite do
teplé vody bazénu a nechavate starosti odplout. Jednu chvili Eekate ve fronté
na kavu, za chvili uz sedite u rybnika, sledujete vinky a ¢ekate na ten spravny
zabér. Jizni Cechy jsou krajem vody - klidné, divoké, osvézuijici i dobrodruzné.
Staci jen skocit do vin!

Landing page byl v nabidce Top v rdmci webu jiznicechy.cz na ¢eské, némecké
a polské mutaci.

Kampan probihala od 1. 3.2025 do 31.10.2025
Cilend lokalita: Ceska republika, Némecko, Rakousko, Nizozemsko, Polsko

Média: bannerova kampan formou RTB na webu, videa a bannery na socialnich
sitich Facebook a Instagram, video kampan v siti Google.

Cileni: 80 % akvizice na zajem o cestovani, starsi 18 let, rodiny s détmi, lidé starsi
45 let a 20 % retargeting

Projekt byl podporen z programu Narodni podpory cestovniho ruchu v regionech.
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DALSi MARKETINGOVE AKTIVITY

Fotografie

* 200 ks fotografii ze véech destina&nich oblasti jiznich Cech na téma
Jizni Cechy opravdova laska“

Video

Image videa Jizni Cechy Opravdova laska

e 1x video 180", mutace CZ, EN, DE

e 9x video 60" pro destinaéni oblasti

e 36x reels na socidlni sité (4 pro kazdou oblast)

TV

* Ix JTV Host

e 7x JTV reportaze

+ 18x JTV Nejlepsi teambuilding v jiznich Cechach

e TV Kuryr — Pozvanky - vikend na jihu

« CT-10x Toulava kamera reportaz

« CT - ReportaZ pozvanka na jih Cech + hokejové mistrovstvi
e TV Nova - online rozhovor, pozvanka na jarni prazdniny

e Cyklodalky

e JTV podzimni reportaze pro oblasti

Radio

« Ré&dio Country — 2x Pozvénky v radiu, aktivni dovolenda, NEJ v jiznich Cechach
» NETRoLife R4dio — 1x Pozvénka na aktivni dovolenou v JC

» R&dio Faktor — 2x pozvanka: Indian riders, pisefi Chill v JC

« Cesky Rozhlas - 6x Pozvanky: Novinky v oblastech, Karavany, Jizni express, Statistiky
a online kampané, Advent, Tipy mezi svatky

e Radio Blanik — 4x pozvanka: Indian riders fest, Regionalni produkty, Svatomartinské
hody, Z&zitkové bali¢ky pod stromeéek + pozvanka do jiznich Cech na rok 2026

e Radio Evropa 2 + Frekvence 1- 2x pozvanka na advent
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Tiskové zpravy, inzerce a PR ¢lanky (print + online)

JCCR v roce 2025 vydala celkem 25 tiskovych zprav a fadu prispévki
a PR &lanku, které byly uvefejnény v fadé medialnich titul(:
* KAM po Cesku

e RF Hobby

e Travel planet

* Barbar

e Karavanova stani

e Kariéra

e |CE magazin

e Cyklokros

e Klub &eskych turistl

* COT Media

* Epocha

e TTG

* MF Dnes

e Denik VItava Labe Media

 Turisticky prlvodce, Vydavatelstvi MCU — inzerce na turistickych
mapach v JC

* RunCzech Newsletter

* Klub ¢eskych turistl

* Blesk

* Marianne

* Koktejl

* MF Dnes

e Svét nadlani

¢ Magazin StiBus

¢ Vodni cesty a plavby

¢ Kniha Pfibéhy retro znacek

@

Online:

* Seznam.cz

* Novinky.cz

* Marianne.cz

e Budéjcka drbna

* |ldos app

e Vyletnik

e tn.cz

* |dnes.cz

* Novinky.cz

» FBalG Jizni Cechy
* FB alG SouthBohemia + Sudbdhmen

PR ¢lanky:

e Burda media - celoro¢ni online inzerce
(tematické ¢lanky)

« brozura Karavanova stani v CR

e Paseo - tematické pozvanky (online)

* RF HOBBY (print) — cyklo a advent

e Burda multibrandovy ¢lanek online
(babi 1éto)

* Denik zapadni Cechy
* KAM po Cesku — advent

e Venkov a styl 2x print
(aktivni pozvénka a zimni)

VYROCNI| ZPRAVA 2025

Entdecken
Sie die Schonheiten

von Siidbohmen

#VisitCzechia v Sidbohmen

Geniefben Sie die :
Frithlingsatmosphare
n Sidbohmen

v suedbochmen.info

#VisitCzechia Siidbohmen
wakhre Licbe

Juzné Eezhy - jedn destinacia, vel'a 2azitkov pre v‘fefky’(h

T

v nafom regine nijdete na Cechy

Tipy, o robit alebo navitivit Eglﬂ www.)’izni(echy.cz
£

Qjizni Ce
@ @jiznicechy

L
w !
Objavte krasy Lad g

e

ju‘z’ngch ‘(,ie(h - f

......

www.jiziicechy-cz
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Zahranicni tisk:

Innside PR ¢lanek — Venkovské pamatky - tipy kvéten
. PR ¢&lanek - tipy hrady a zamky — Bellarie CK, Y
Innside Vimperk, Rozmberk, J. Hradec cerven
SME Sestistrankovy &lanek o JC ¢erven
PR ¢lanek v pfiloze o cestovani v denicich
Reise Magazin Mittelbayerische Zeitung, Donaukurier kvéten
a Passauer Neue Presse
PR ¢&lanek o jiznich Cechécn a inzeréat
Magazin Urlaub Holasovické slavnosti — pfiloha v denicich Cervenec
Dahoam medialni skupiny Attenkofer — Regensburg,
Landshut, Straubing, Bavorsky les, Mnichov
Obero§terrelchlsche PR ¢lanek o Holasovickych slavnostech Cervenec
Nachrichten
PR ¢lanek v pfiloze o pési turistice — pfiloha
. v denicich medidlni skupiny Attenkofer — oy
Magazin Wandern Regensburg, Landshut, Straubing, Bavorsky les, zan
Mnichov
InnSide PR ¢lanek aktivni dovolena Zari
InnSide PR ¢lanek advent prosinec
Outdoor

LCD obrazovky v OC Flora Praha
Balustrada v metru Praha

Mapovy informaé&ni systém v jiznich Cechach

Oboustranna plachta Prijedte Zit

Billboard TV Gimi

LED obrazovka pfed Zemé zivitelkou

LED Billborady v Praze advent

VYROCNI| ZPRAVA 2025

Zahranicni CR

« Velka online kampan Ceska republika, Némecko, Rakousko, Nizozemsko,
Polsko — Neo&ekdvané zazitky v jiznich Cechach - aktivni dovolend bfezen-
-fijen 2025; FB + IG display, RTB - CPC, CPT, YouTube (viz vyse)

« Mensi kampané na socialnich sitich, které propagovaly vzdy urcité téma
nebo ddleZitou udalost — Velikonoce, Svatomartinska husa, Advent
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WEBOVA PREZENTACE JCCR

Turisticky portal www.jiznicechy.cz

Oficidlni informaé&ni systém cestovniho ruchu jiznich Cech predstavuje zakladni
nastroj pro informovani navstévnikd regionu. Na webové stranky jiznicechy.cz
sméfuje vétsina online marketingovych kampani a je tak hlavnim marketingovym
nastrojem JCCR.

V pribéhu roku 2025 do$lo pouze k nékolika technickych aktualizaci, které jesté
zlepsili orientaci na webu. Po obsahové strance web prochazi Upravami celoro¢-
né a nabidka se neustéle rozrlsta.

V roce 2025 bylo nejvétsim technickym pocinem nasazeni Al chatbota — virtuaini
privodkyni Ani¢ku, ktery napomaha s hledanim informaci na portalu jiznicechy.
cz a dalSich ovéfenych webech. Chatbot dokaze komunikovat v nékolika jazyko-
vych mutacich, ke konci roku 2025 komunikuje bez problém0 v ¢esting, némdi-
né, angli¢ting, polstiné a madarstiné. Vyhledoveé je planované i spusténi dalsich
jazyk{ a hlasové komunikace.

Na webu dale doslo k rozifeni nabidky tipl na ubytovani, a to v rdmci uznavané
databaze ubytovacich zafizeni Hotelstars Union.

NiZze uvedend data navstévnosti vychazeji z GA4, ziskanych prostfednictvim
analytického systému GAS. Tato data je nutné brat pouze orienta¢né, a to z d-
vodu nemozného pfesného zaznamendvani navstévnosti kvali ochrané soukro-
mi (tzv. cookies lista aj.).

Navstévy stranek 545740
UZivatelé 401881
Zobrazeni stranky 1002 380
Mira okamzitého opusténi 55,5 %
Prdmérna doba na strance 105s

K navitévé webu jiznich Cech byla nejvice vyuzivéna zafizeni s opera&nim sys-
témem Android (48,5 %), Windows (24,9 %) a iOS (18 %). Pfevazovalo organické
vyhledavani (az 75,7 %).

¢
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\ CZ~ )
Destinace

Kalend4f

Internetové stranky www.jccr.cz

Oficialni webové stranky JihoCeské centraly cestovniho ruchu jsou uréeny spise
pro odbornou verejnost. PfindSeji informace o aktivitdch a projektech Jihoceské
centraly cestovniho ruchu, aktuality, tiskové zpravy a popis ¢innosti ¢i sluzeb.
Mimo jiné je zde mozné stazeni vSech informativnich brozur a map vydané JCCR.
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FACEBOOK

© Jizni Cechy (CZ)

Facebookovy profil Jizni Cechy je kli¢ovym prvkem marketingové komunikace
JCCR. Facebook je nadale nejsilngjsi socialni siti JCCR a sméfuje na néj vétsina
online kampani, které odkazuji pfevazné na obsah portdlu jiznicechy.cz.

Ueozatel | Hodnota

Pocet sledujicich 121898
Dosah (zobrazeni) 34 227511
Pocet pfispévkil 440
AngaZovanost (pocet interakci) 780 422
Zobrazeni stranky profilu 125 964
Zhlédnuti videi 3047490
Jiini Eechy . Jini Cechy
g 1:1ve|:tg|::3 ?_ggl-sn_oa Do - :'r::;:‘e_'rém Sabinou Dominovou @ - 3. fijen 2025

Ano... Ano, je to Gimli! ~

Hollywoodsks hvézda John Rhys-Davies, kterou znate
jeko trpaslika Gimliho z trilogie Pdn prstemi, zavitala do
jihoéeského Pisku. g Herec ... Zobrazit vic

4 Jitni Cechy na advent - kouzlo svétylek vini a
pohody... Zobrazit vic

G Propagujte tento pfispévex a zvétiete Propagovat
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JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU

FACEBOOK

O Visit South Bohemia region (EN)

Anglickd verze Facebooku Jizni Cechy je velmi dlleZitym marketingovym na-
strojem cilici na $iroké pole zahrani¢nich navstévnika.

Uegzatel | Hodnota

Pocet sledujicich 32679
Dosah (zobrazeni) 4644 395
Pocet pfispévkil 78
AngaZovanost (pocet interakci) 21529
Zobrazeni stranky profilu 9910
Zhlédnuti videi 551203

O siidbohmen (DE)

Profil nejvice navstévuji lidé z Némecka a Rakouska. Némecka jazykova mutace
je tak nepostradatelnym marketingovym nastrojem pro osloveni téchto zahra-
ni¢nich trha.

I N Y

Pocet sledujicich 32679
Dosah (zobrazeni) 4644 395
Podet prispévki 76
AngaZzovanost (pocet interakci) 148177
Zobrazeni stranky profilu 6222
Zhlédnuti videi 303619
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O JCCR (CZ)

Tento facebookovy profil ma spise informativni charakter o ¢innosti JCCR (no-
vinky z produkce JCCR, informace o veletrzich, konferencich, seminafich apod.).
Ke konci roku 2024 je evidovano pres 1 900 sledujicich.

Sudbéhmeng

Stidbohmen

sledujici (34 tis.) « 0 sleduji

Pispévky Informace Reels Fotky -

Uvodni informace iy SOADEDMER
4d-Q
Das durch die Menschen dber Jahrhunderte im
Einklang mit den Bedirfnissen der Natur
bewirtschaftete Land Uberraschte jeden Besucher
durch seine Schonheit.

& ) Der Frihling ist da und mit ihm wieder die perfekte Gelegenheit,
die wunderschone. Burgen und SchidBer SGdbéhmens zu entdecken. 11
Sie sind immer ein perfektes Ausflu... Zobrazit vic

B strénka. Zsjem

@ jiznicechy.cz/de

W Jeité nehodnoceno (2 recenze) @




JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU

INSTAGRAM

® Jizni Cechy (@jiznicechy)

Instagram Jizni Cechy v roce 2025 byl i nadéle velmi populdrni, a to pfedevsim
v generaci od 25 do 34 let a 35-44 let, ktefi tvoii témé&F 60 % navstévnikd. Mezi
sledujicimi pak pfevazuji zeny.

I E Y

YOUTUBE

© Jizni Cechy
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YouTube Jizni Cechy je téZ nepostradatelnym marketingovym néstrojem JCCR,

I Y

Sledujici 73424 Pocet zhlédnuti 393695
Podet pfispévki 82 Odbératelé 1735
Dosah 4 885 567 Publikovana videa 71
Zasah 2531163 To se mi libi 783
Sdileni 596

phispvky ; F— Phispévky Doba sledovani 360 947 min

..;;;us.[;a — - Primérna doba sledovani 108,1s

c - Hallowoen 2024

s. (J)s98 1161 7 1040 3 887 ( 5 |

LINKEDIN

Jihoceska centrala cestovniho ruchu i v roce 2025 vyuziva profesni socialni sit
LinkedlIn, ktera slouzi k prezentaci ¢innosti organizace a jejich cill na poli ces-
tovniho ruchu, stejné jako k odbornym diskusim a v neposledni fadé navazovani
kontaktl. Ke konciroku 2025 méla JCCR na této socidlni siti 471 sledujicich a za
minuly rok bylo zvefejnéno 46 prispévka.



JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU

OCENENI 2025

Anketa KRAJ MEHO SRDCE 2024

V ramci 13. ro¢niku ankety Kraj mého srdce JihoCesky kraj obsadil
dvé bronzové pficky z osmi hodnocenych tematickych kategoriich.
JihoCesky kraj se umistil na 3. pficce v poctu pfidélenych hlast ze
v8ech krajll. Pofadatelem ankety je redakce KAM po Cesku ve spo-
lupraci s veletrzni spravou ABF, a. s., a pod zastitou Asociace krajl
Ceské republiky.

 3.misto v kategorii KAM NA LETNi DOVOLENOU, PESi A CYKLO
* 3.misto v kategorii KAM NA VYLETY S DETMI

Soutéz PROPAG 2025

10. dubna 2025 probéhla soutézni prehlidka turistickych
propagacénich materiald.

« 1. misto v kategorii TRHACi MAPY
(Za pivem po jiznich Cechach)

« 1.misto v kategorii PROPAGACNI SPOT
(Neodekavané zazitky v jiznich Cechach)

 3.misto v kategorii REGIONALNi POTRAVINA
(Opravdové jiho¢eské pivo)

@ 55:3?5?

ridtd 225

JIHOCEsK 4 CENTRALA CEST/

" TURISTICKS INFORY

REGIONALN pr

@ Quoo:

PRUH

‘POLABT

Propagagnicn ...:f," furistichy

3. MisTo
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JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU VYROCNI ZPRAVA 2025

SPOLUPRACE A PARTNERSTVI CR

JCCR je &lenem Asociace organizaci cestovniho ruchu (AOCR) a Ceské unie cestovniho ruchu.

Partnefi a memoranda:

 Prohldseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s. na projektu ,Provoz informaénich center InfoPointVitava.cz*

» Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s. na projektu ,Stezka feky Vitavy — informaéni portdl a rezervace zazitkd"

* Prohlageni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s. na projektu , Turistické plavby na Malsi“

* Prohldseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s. na projektu ,Pljéovna $lapadel Maly jez"

e Prohlaseni o partnerstvi s méstem Nové Hrady pro Ucely projektu ,spolec¢né pro narodni pfirodni pamatku Tercino udoli za U¢elem jeji revitalizace
a zajisténi dlouhodobé atraktivity pro jeji ndvstévniky”

* Prohla$eni o podpore aktivit s A-stav Bohemia s.r.o0. na realizaci turistickych plaveb na Malsi v historickém centru Ceskych Budé&jovic

» Dohoda o partnerstvi na produktech cestovniho ruchu: Lodni linka Ceské Budé&jovice — Hluboka nad Vitavou — Purkarec”

e Partnerska dohoda k projektu ,Informacni systém pro stfedovéké pamatky v ¢esko-bavorském prihranic¢i”

« Memorandum o spolupraci - Sdruzenf historickych sidel Cech, Moravy, Slezska

» Memorandum o spolupréci — Asociace kemp( Ceské republiky

e Memorandum o spolupraci — Svaz venkovské turistiky a agroturistiky, z.s.

« Memorandum o spolupréci — Krajské sdruzeni NS MAS CR Jiho¢eského kraje

¢ Memorandum o spolupraci mezi Jiho¢eskym a Stfedoceskym krajem

e Prohlaseni o partnerstvi s JIKORD

e Prohlaseni o partnerstvi s Mezinarodni hudebni festival — vzajemna smlouva o partnerstvi

e Partner festivalu Empathic Filmfestival (2. ro¢nik)

e Partner festivalu Voda, mofe, oceany

e Spoluprace s Asociaci kempovani a karavaningu

Spoluprace se Skolami a praxe:
« Jiho&eska univerzita v Ceskych Budé&jovicich ¢ Vysoka $kola polytechnicka Jihlava
* Vysoké $kola technicka a ekonomicka v Ceskych Bud&jovicich « Stfedni $kola obchodni v Ceskych Bud&jovicich

e Vysoka Skola obchodni v Praze Stiedni Skola a Vy$si Odborna Skola Cestovniho Ruchu Ceské Budé&jovice

e ZapadocCeska univerzita v Plzni ¢ Obchodni akademie, Stfedni odborna skola a Stfedni odborné ucilisté Trebon
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FINANCNI HOSPODARENI JCCR

JihoCeska centrala cestovniho ruchu je pfispévkovou organizaci Jiho¢eského kra-
je, z jehoz rozpoctu je prevazné financovana, a vztahuji se na ni pfislusna usta-
noveni zékona ¢&. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech Gzemnich rozpodtd.

ROZPOCET A VYSLEDEK HOSPODARENI
ZA ROK 2025

Rozpocet Jihoceské centraly cestovniho ruchu na rok 2025 byl schvalen jako vy-
rovnany, s celkovymi vynosy a naklady ve vysi 37 924 tis. K¢&. Zakladnim zdrojem
financovani organizace je provozni pfispévek zfizovatele, Jiho¢eského kraje, ve vysi
37 800 tis. K&. Zbyvaijici ¢ast vynosi ve vysi 124,0 tis. K& tvofi rozpoétované zucto-
vani ¢asového rozlideni transferd vztahuijicich se k odpistim dlouhodobého majetku.

Rozpocet / skuteénost - rok 2025 (v tis. K¢)
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Naklady celkem 37924,0 42 997,3
50 | Spotfebované nakupy 1584,0 25673
51 Sluzby 15299,0 19 473,9
52 | Osobni naklady 20 208,0 20 056,7
53 | Dané a poplatky 16,0 9,5
54 | Ostatni naklady 30,0 17,4
55 | Odpisy, majetek, rezervy a opr. polozky 756,0 861,3
56 | Financni naklady 31,0 1,2
57 | Naklady na transfery 0,0 0,0
58 | Naklady ze sdilenych dani 0,0 0,0
59 | Daf z pfijmd 0,0 0,0
Vynosy celkem 37924,0 43 044,6
60 | Vynosy z vlastnich vykonl a zbozi 0,0 255,9
63 | Vynosy z dani a poplatk( 0,0 0,0
64 | Ostatni vynosy 0,0 279,7
66 | Financ¢ni vynosy 0,0 119,6
67 | Vynosy z transfer( 37 924,0 42 389,5
68 | Vynosy ze sdilenych dani a poplatkd 0,0 0,0
Vysledek hospodareni 0,0 47,3

Skute¢né vynosy organizace v hodnoceném obdobi &inily 43 044,6 tis. K¢, sku-
te€¢né naklady dosahly vySe 42 997,3 tis. K&. Organizace tak dosahla kladného
vysledku hospodareni ve vysi 47,3 tis. KE. Tento vysledek byl ovlivnén zejmé-
na niz8im Cerpanim vybranych provoznich néakladl v zavéru ucetniho obdobi,
a to pfi plném zajisténi vSech ¢innosti organizace. Jednd se o naklady, jejichz
skute¢nou vysi nelze v zavéru roku presné predvidat.
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Naklady a vynosy v roce 2025

Naklady a vynosy byly ve srovnani se schvalenym rozpoc¢tem navyseny predevsim
v dlsledku ziskani dotaci ze statniho rozpoctu, konkrétné od Ministerstva pro mist-
ni rozvoj. Tyto prostfedky byly poskytnuty jednak na realizaci aktivit zamérenych
na podporu cestovniho ruchu v ramci projektu ,Podpora marketingovych aktivit
v JC", financovaného z Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech,
a dale v ramci projektu ,Podpora ¢innosti JihoCeské centraly cestovniho ruchu”, fi-
nancovaného z programu Podpory organizaci destina¢niho managementu 2025+.

Jednim z faktorl ovliviiujicim koneénou vys$i nakladd a vynosU byl také vydej mate-
ridlu pofizeného v pfedchozich letech pro Ucely publicity. Spotfeba tohoto materialu
byla finanéné kryta prostfednictvim rozpousténi ¢asového rozliseni v minulych le-
tech pfijatych prostiedkd.
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Vynosy organizace byly v hodnoceném obdobi tvofeny pfedevsim provoznim pfi-
spévkem zfizovatele ve vysi 37 800 tis. K& Cést téchto prostredki byla v soula-
du s nastavenymi postupy ¢asové rozliSena. Soucasné byly do vynosl zahrnuty
také prostfedky z rozpusténi ¢asového rozliSeni provozniho pfispévku pfijatého
v predchozich uc¢etnich obdobich, a to v ndvaznosti na spotfebu zasob pofizenych
z téchto zdrojl.

Vynosy z transfer( dosahly celkové vyse 4 548,4 tis. K&, pficemz tato ¢astka zahr-
nuje rovnéz zuctovani ¢asového rozliseni dotaci pfijatych v minulych letech.

Ostatni vynosy z vlastni ¢innosti organizace byly vyuzity vyhradné k zajiSténi a piné-
ni hlavnich cilCi a ¢innosti organizace v souladu se zfizovaci listinou.

Pfehled vynosu

Pfehled vybranych typ( nakladd (mimo provoznich) Popis vtis.KE | % z celku

z minulych let ' !

Veletrhy, konference, press a fam tripy (realizace, Ucast) 24349 12,7 . . ekt x o

. Dotace na projekty v¢&. rozpusténi ¢as. rozliSeni transferu 4548 4 106

Marketing JC (print a outdoor kampané, socidlni média atd.) 13 647,33 711 z minulych let ' '
Marketing JC (propagaéni a informad&ni materialy atd.) 22875 11,9 Rozpusténi transferu v ¢asové souvislosti 124,0 0,3
Analytické nastroje, webhosting, webovy portal atd. 828,8 4,3 Ostatni vynosy 6551 1.5
Celkem 19 198,6 100,0 Celkem 43 044,6 100,0

Podil vybranych typt naklad( (mimo provoznich)

Veletrhy, konference, press a fam

tripy (realizace, Ucast)

Marketing JC (print a outdoor
kampané, socialni média atd.)

Marketing JC (propagaéni
a informacni materidly atd.)

Analytické nastroje, webhosting,

webovy portdl atd.

Podil vynosu

0%

Provozni pfispévek v¢. rozpusténi
Cas. rozliseni prispévku z min. let

Dotace na projekty v¢. rozpusténi
¢as. rozliseni transferu z min. let

Rozpusténi transferu
v ¢asové souvislosti

Ostatni
vynosy
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