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PROFIL oRGANIZACE

(VoDNi SLoVo

Pokud byl rok 2020 v cestovnim ruchu specificky,
pak rok 2021 predstavoval pro JihoCeskou centralu
cestovniho ruchu (JCCR) obdobi doslova turbulentni.
Centrala prosla historickymi zménami, at uz hovo-
fime o naprosto zasadni Upravé rozpoctu, perso-
nalnich zménach ¢i zméné poctu turistickych
oblasti. Doba covidovéa a navazana opatreni
méla na cestovni ruch i sluzby v ném doslova
fatalni dopady, mnohdy se prace

s rozpoctem odvijela improvizacné, protoze
nékteré restrikce byly vyhlaSovany doslova
ze dne na den. Z tohoto Uhlu pohledu se
rozpocet roku 2021 jevi a bude jevit jako
vyjimecny dokument.

Jihoceska centrala cestovniho ruchu je prispévkovou organizaci JihoCeského kraje, ktera hraje vyznamnou Glohu v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém kraji.
Predevsim vytvari podporu domaciho a prijezdového cestovniho ruchu a vykonava funkci krajského destinacniho managementu pro destinaci jizni Cechy. Méa za
Ukol vytvaret, fidit, koordinovat a rozvijet atraktivni turistickou nabidku regionu a nasledné ji prezentovat na domacim i zahrani¢nim trhu.

Predmeétem Gunnosti organizace je:

* vykon krajské destinacni spoleCnosti ve vazbé na turisticky region e shromazdovani informaci o turistickém potencialu regionu, zajistovani
jizni Cechy jejich pribézné aktualizace a jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové

* koordinace a metodické vedeni turistickych oblasti na Uzemi skupiny uzivateld

JihoCeského kraje e tvorba produktovych linii, které povedou ke zviditelnéni destinace jizni

» komunikace se Svazem mést a obci JihoCeského kraje a ,Euroregiony®, Cechy, vCetné sledovani a vyhodnoceni zpétnjch vazeb

s jednotlivymi obcemi a mésty v oblasti cestovniho ruchu e edi¢ni ¢innost — vydavanf tisténych propagacnich materiald obecnych
¢i tematicky zamérenych s prihlédnutim k pfedem vymezenym

a doporu¢enym okruhlim, které stanovuje odbor kancelare hejtmana
Krajského Gradu Jihoceského kraje, vzhledem k celkové strategii,
cilovym trhtim, nebo roénimu obdobi

Vyse rozpoctu roku 2021 je nicméné zakla-
dem pro celou fadu projektd, které, jak dou-
fame, zapadnou i do nové situace a budou ku
prospéchu jihoceskych podnikatelt v ces-
tovnim ruchu. V&fime, Ze je kone¢né mozné aktivné zacit s postupnym plnénim
desitek a stovek strategickych Ukold, které jsou soucasti v zafi 2021 schvalené Kon-
cepce rozvoje cestovniho ruchu JihoCeského kraje 2021-2030.

 spoluprace v ramci aktivit subjektt cestovniho ruchu z verejného
i soukromého sektoru, komunikace s obchodnimi partnery a turisty
za region, v€etné navstévnického managementu

e komunikace a spoluprace s agenturou CzechTourism Vv¢. jejich

zahranicnich zastoupeni e provoz Informacniho Systému Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje na

www.jiznicechy.cz

* spoluprace na Cinnosti turistickych informacnich center na Gzemi kraje « pHiprava a realizace projektil pro ziskavanf prostfedkd z grantov§ch,

organizace konferenci a odbornych seminard prispivajicich k rozvoji dotacnich a jinych program( na rozvoj cestovniho ruchu
cestovniho ruchu v Jihoceském kraji, vzdélavani v oblasti cestovniho
ruchu

U zahrani¢nich cilovych skupin je zapotfebi pomyslné i fyzicky znovu otevrit hranice
a zejména pro dojezdové vzdalenosti nabizet jak nové produkty, tak hledat i trhy dopo-
sud opomijené, napfiklad Polsko. Na poli doméciho cestovniho ruchu ¢eka JCCR nejtézsi
Ukol, protoZze po mésicich, kdy domaci turisté mohli prijizdét i v ,zamcené* republice,
nyni pfijde jejich zajem opét vyrazet na nova mista do dalSich regionu.

¢ komunikace a spoluprace se zahrani¢nimi partnery v oblasti cestovniho
ruchu, zejména pfi tvorbé a realizaci pfeshrani¢nich projektl
* organizace jednani pracovnich skupin sloZenych z odbornikd

a pracovniktl v oblasti cestovniho ruchu e ziskavani statistickych a analytickych dat potfebnych pro efektivni

Velmi dékuji celému tymu centraly za to, jak dokazal proplout pefejemi roku 2021 y rozvoj cestovniho ruchu v regionu

a tésim se na kazdodenni praci ve snad jiz normalnim svété. e PR aktivity — prezentace jiznich Cech v tuzemsku i zahranici
prostfednictvim vymezenych témat (vystavy, veletrhy, média) smérem
k laické i odborné verejnosti

Mgr. Petr Soukup * organizace famtripd, tj. motivacnich cest pro zastupce cestovnich V roce 2021 vychazela hlavni ¢innost JCCR pfedevsim z nové schvalené

kancelafi a agentur, presstripd pro zastupce médii a pro odbornou Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje 2021-2030,
vefejnost, organizace studijnich cest pro odborniky v cestovnim ruchu kterd navazovala na koncepci z let 2015-2020.

feditel JihoCeské centraly cestovniho ruchu
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ORGANIZACNT STRVKTRA A SibLo oRGANIZACE

V roce 2021 byla po cely rok platna organizacni struktura z Unora 2019. Bylo zruSeno pouze TIC Mercury.

Schéma struktury 2019-2021

Pracovni skupina
ADMINISTRATIVA

Reditel JCCR T - .
Pracovni skupina Pracovni skupiny Pracovni skupina Pracovni skubina
—— ANALYTIK pro domaci pro blizké zahrani¢ni pro vzdalené zahrani¢ni ro samostatné ':0 dukt
cestovni ruch cestovni trhy cestovni trhy P P 4
Ekonom - rozpocCtar - personalista
(zastupce feditele) Vedouci skupiny Vedouci skupiny Vedouci skupiny pro Pracovnik
—— MARKETING — ro domaci CR — pro blizké — vzdalené — pro konferenci
P zahraniéni CT zahraniéni CT TRAVELCON
EKTOVY Pracovnik Pracovnik Pracovnik Pracovnik
PROJEK ,0 — ro domaci CR — pro blizké — pro vzdalené — pro veletrh
MANAZER P zahraniéni CT zahraniéni CT TRAVELFEST
Pracovnik || Pracoynllf Pracoynik . Pracovnik
— ro domaci CR pro blizké — pro vzdalené — i
P zahranicni CT zahranicni CT pro convention
Pracovnik Pracovnik Pracovnik
1 ro doméci CR — pro blizké — pro J¢. Filmovou
P zahranicni CT kancelar
10x produktovi Prac’ov!'uk oo
— manasefi — pro ostatni mimoradné
akce JCCR

Vedouci pracovni
skupiny - Administrativni
pracovnik - asistentka
feditele

Finan¢ni ¢etni

Administrativni
pracovnik
- pro Ucetnictvi

Administrativni
pracovnik - sprava
majetku a skladli

Vystavar - fidic
- skladnik - Gdrzba
vozového parku
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3. misto 1,12 mil.

9 %

2. misto

podle poc¢tu ubytovanych v HUZ ubytovanych host v HUZ
v mezikrajském srovnani

podil domacich hostl na celkovém
poctu ubytovanych v HUZ

podle poctu prenocovani v HUZ
v mezikrajském srovnani

Domaci a zahranic¢ni hosté v HUZ Jihoéeského kraje
zarok 2021

Zahraniéni hosté
10%

Domaci hosté
90%

z tuzemska ze zahranici
. 0 )
2,35 il 3,0 4,0 H Y 30 %,
pfenocovani noci v priméru dne hostu pfijelo ve 3. étvrtleti se podileli Némci na poétu
na 1 hosta je primérna (07-09) prenocovani zahranicnich hostl
. N v HUZ doba pobytu
2,10 mil.|0,2§ mil.

z tuzemska ze zahranici

Nemecko 28 Y,

Némecko

Nizozema

ve

obsadilo 1. pricku podle poctu zahranicnich hostl pochazelo
prenocovani (cca 75 tis. noci) z Némecka

obsadilo 1. pficku z ubytovanych
zahraniénich hostua
(cca 31 tis. hosti)

pobyvaji v HUZ nejdéle
(v pram. 4,62 prenocovani)

Zahranicni hosté v HUZ Jihoceského kraje
zarok 2021

Ostatni
Itilie Francie 18%
2% 2%

Némecko
28%

Spojené staty
2%
Ukrajina
2%

Madarsko
4%

Nizozemsko
1% Slovensko

17%
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CERTIFIKACE A RECERTIFIKACE J(CR
NARODNI KATEGORIZACE DMo

JCCR ziskala v ramci recertifikace ke dni 9. 3. 2021 certifikat v narodni kategorizaci organizaci destinacniho managementu. Tento certifikat je platny do terminu vydani nového,
avsak je stanoveno, Ze do jednoho roku musi Zadatel podat Zadost o recertifikaci. JCCR se po tuto dobu snazila implementovat népravna, resp. rozvojovéa opatfeni, které ji byla
doporucena hodnotici komisi.

Cesky SYSTEM KVALITY SLUZER

V leto3nim roce se JCCR neuchazela o recertifikaci v ramci projektu CSKS ani neporadala zadna gkoleni Trenér( kvality apod. Projekt CSKS byl v poloviné roku 2021 ze strany
agentury CzechTourism zrusen.

/ v -
KoNCEPCE Ro2Vo)E (ESTOVNIHO RUCHV V JIHOCESKEM KRAJI 2021—2030 JIZNI CECHY 2030
Strategicky material z dilny JihoCeské centraly cestovniho ruchu (JCCR), jehoZ priprava trvala témér "’ ;
dva roky a odehravala se v podminkach koronavirové pandemie, by mél byt soucasti restartu celého
odvétvi v regionu. Koncepce vznikala v pribéhu let 2020-2021 v navaznosti na pavodni strategicky
dokument platny pro roky 2015-2020 a v Zastupitelstvu Jiho€eského kraje ziskala silnou politickou
podporu. Nova krajska koncepce rozvoje cestovniho ruchu je ve viech prioritnich oblastech plné

v souladu s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu CR 2021-2030. MERITELNE ve smyslu hospodaiského

Schvalena koncepce obsahuje ¢tyri zakladni strategické cile: Posileni konkurenceschopnosti prinosu oboru cestovniho ruchu

znacky jizni Cechy. Stabilizaci systému Fizeni cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji. Konsolidaci
hospodarského prinosu cestovniho ruchu pro Jihocesky kraj a efektivni investice do infrastruktury

cestovniho ruchu a novych IT a smart trendu. ATMOSFEROU pFatelské, pohostinné,

bezpecné

ROZMANITE v piirodnich a kulturnich
pamatkach, v nabidce cestovniho ruchu

V A" 4

JSOU JIZNi CECHY CHYT

S{'mi’eqie cestovintho ruchu reaquje také na koronavirovou pandemii

Pandemie sektor ochromila tfeba tim, Ze hodné kvalifikovanych zaméstnancl sektor zcela opustilo a zpét se vraci jen ¢ast z nich, protoze cestovni ruch se stava rizikovym
a nestabilnim odvétvim. To ma pochopitelné vliv na kvalitu poskytovanych sluzeb, na kterou strategie reaguje rtznymi opatfenimi.

JCCR se tak bude napfiklad snaZit raznymi marketingovymi nastroji zpopularizovat praci v odvétvi turismu, zintenzivnit spolupraci se skolami, a to jak u¢riovskymi, stfednimi, tak
vysokymi, jejich podporou v propojovani s podnikateli, zefektivnénim praxi a podobné. Marketing se v prvnich letech ¢aste¢né odkloni od navstévnika a zaméfi se spise dovnitf
sektoru. Dojde k efektivnéjsimu mapovani investic do infrastruktury cestovniho ruchu a na to bude navazana finanéni podpora novymi dotacnimi programy. Vzniknou nové
komunikacni platformy, aby kromé shromazdovani podnétl a planovani aktivit dochazelo i zajisténi zpé&tné vazby, protoze Uspéchu mize byt dosazeno pouze ve spolupraci se
vSemi partnery.

Ve fazi priprav se k podobé koncepce mély moznost vyjadrit a vznést své pripominky
desitky odbornikd z odvétvi cestovnim ruchu. Ubytovatelé, hoteliéfi, zastupci cestovnich
kancelari, pljcoven sportovniho ¢i turistického vybaveni a dalsi. Do pfiprav byly zapojeny
organizace destinacnich managementa a jejich partnefi, vysoké Skoly a Skoly oborové
zamérené, Sdruzeni cestovniho ruchu JihoCeské hospodarské komory, Klub ceskych
turistl, Nadace Jihoceské cyklostezky, prislusné odbory Krajského Gfadu Jihoceského
kraje, Komise pro cestovni ruch Rady Jihoceského kraje, mistni akéni skupiny

a dalsi subjekty. Doru¢ené podnéty pripominky byly vypofadany a zapracovany do
finalni podoby materialu.

Jiznl Eechy jsou pro kazdého druhgm domovem

Cile, jichz hodla cestovni ruch v jiznich Cechach na konci tretiho desetileti
jednadvacatého stoleti dosahnout, shrnuje strategické motto a strategicka vize
rozvojové koncepce. Strategické motto je jakymsi zjednodusenym vyznamem
obsahu celé vize, ktera by po uplynuti desetileté realizace méla zejména

v navitévnikovi evokovat pocit, 7e se v destinaci jizni Cechy citf stejné dobie jako
doma a rad se do ni vraci, stejné jako domu a zni: ,Kazdy méa dva domovy — svUj

a jizni Cechy*.

Strategickou vizi pak naplfuji slova: ,Jizni Cechy jsou oblasti klidu a dusevni pohody,
kam se lidé radi vraci za pratelskou atmosférou, kvalitnimi sluzbami cestovniho ruchu
a rozmanitou pfirodou. Jihocesi jsou profesionalni, nabidka je originalni a ohleduplna
k pfirodnim zdrojim, marketing a zpUsoby komunikace s navstévnikem jsou inovativni
a smart. Na prirodni a kulturni pamatky bohaté jizni Cechy se tak stavaji laskou na cely
Zivot...*

Finalni verze Koncepce cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021-2030, véetné pfiloh, je
k dispozici na: https://www.jccr.cz/jizni-cechy/koncepce-rozvoje-cestovniho-ruchu.
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T’VK,ST,(KE OBLAST' A SYSTJEM E,’zEN,’ (K V)’HO‘C’ESKéM KKN' » Koncepce cestovniho ruchu (pfedmétem hodnoceni je zapojeni produktovych manazer do procesu piipravy koncepce, kde jejich tkolem bylo oslovit subjekty cestovniho ruchu
z turistické oblasti k aktivni G¢asti na workshopech a dotaznikovém Setieni)

Rozdéleni JihoCeského kraje na turistické oblasti bylo dano Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015-2020 a je dale zakotveno i v nové Koncepci rozvoje cestovniho  Reprezentace kraje (pfedmétem hodnoceni je mira zapojeni a UCasti turistickych oblasti na akcich poradanych a iniciovanych Jihoceskym krajem)

ruchu 2021-2030 Jihaceskeho kraje. « Veletrhy (pfedmétem hodnoceni je GEast turistickych oblasti na veletrzich cestovniho ruchu, kde se propaguji v ramci destinace jizni Cechy)

Zacatkem roku 2021 vsak JCCR na zakladé svéreného Ukolu od vedeni kraje pripravila podklad, na jehoz zékladé doslo k eliminaci turistickych oblasti z plvodniho poctu 11 na 9.
V podkladovém dokumentu jsme se zaméfili na zhodnoceni dvou zakladnich parametri — potencialu turistické oblasti a vykonu destinaéni spolec¢nosti a produktového manazera
vzhledem k aktivitdm a reprezentaci kraje.

» Média (pfedmétem hodnoceni je Cetnost zapojeni turistickych oblasti
do press a fam tripQ realizovanych Jiho¢eskou centralou cestovniho

ruchu jak pro vzdalené a blizké trhy ve spolupréaci se zahrani¢nimi STREDOCESICY KRAY STREDOCESKY KAl
Mezi vstupni hodnocené parametry potencialu cestovniho ruchu jsme vzali zastoupenimi agentury Czech Tourism, tak i pro tuzemsky trh Y
v Uvahu vefejné dostupné Udaje z Ceského statistického Gradu: realizovany napriklad prostfednictvim znamych Ceskych influencer(

s velkymi dosahy mezi uzivateli socialnich siti)

e \Wysi vybranych poplatkd za lazensky nebo rekreacni pobyt

(primeér za poslednich 5 let) e Covid-19 (pfedmétem hodnoceni je pocet zapojenych ubytovatell
do kampané Léto/Podzim v jiznich Cechach, kde ubytovatele v tizemi
turistické oblasti do kampané aktivizovali a smluvné zapojovali pravé
produktovi manazeri)

e Pocet pfenocovani v hromadnych ubytovacich zafizenich

(primér za posledni 3 roky)
Toulava

Pisecko - Blatensko KRAJ VYSOGINA

e Pocet luZek v hromadnych ubytovacich zafizenich k dispozici

N ani kraie tokaiici P istickoch (711
(pramer za posledni 3 roky) a zadani kraje tykajici se snizeni poctu turistickych oblasti z 11 na

9 bylo JihoCeskou centralou cestovniho ruchu provedeno hodnoceni

* Pocet ubytovacich zafizeni dle CSU za rok 2019 potencialu cestovniho ruchu turistickych oblasti a vykonu prace
destinacnich spolecnosti a jejich produktovych manazerd. S ohledem na
vysledky hodnoceni je nutné konstatovat, Ze podle vysledného poradi se
na poslednich mistech umistily turistické oblasti PodKleti a Pracherisko.

e Pocet atraktivit v turistické oblasti
(zdroj: Ukazatele nejvyssich priorit dle zadani agentury Czech Tourism)

Podrobné Udaje véetné vypoctl primérnych hodnot a bodového hodnoceni

(ve vétsiné pripadu je bodové ohodnoceno poradi, ve kterém se turistické oblasti
umistily) je zpracovano v programu MS Excel, ktery tvori prilohu této privodni
Zpravy.

JihoCeska centrala cestovniho ruchu vyvinula maximalni sili, aby i po Sumavsko

odebrani certifikace a ukonceni Smlouvy o spolupraci byla Gzemi obou
turistickych oblasti reprezentativné propagovana v ramci jihoceskych
produktll a aby se Gzemi obou oblasti idealné zaclenila do nékterého/
nékterych tzemi sousednich turistickych oblasti, pficemz predstavitelé

Budéjovicko Ceska Kanada
Tieborisko

. . . e . . . destinacnich spolecnosti Jihocesky venkoy, z.s. a DS Prachensko, z.s. Boletce Gt
Vstupni hodnocené parametry vykonu destinacni spolecnosti a produktového by mohli v této souvislosti s nékterym ze sousednich destinacnich Eélé'i'i‘.?"

manazera ve vztahu k aktivitdm a reprezentaci kraje jsme zpracovali na zékladé
internich podkladd na Jiho€eské centrale cestovniho ruchu a rozdélili do
nasledujicich sekc:

managementd flzovat ¢i se stat spolupracujici souc¢asti. e

Lipensko Novohradsko - Doudlebsko

* Management (pfedmétem hodnocen je stabilita/fluktuace zaméstnancu /- / / . TR /
na pozici produktového manaZera zplsobena Casto také nevhodnym vybérem NU"“ }e J“"Ay ha uzemi km)e 9 J‘W‘Sh‘kyd‘ Ohlad"\z
uchazece Casto bez vybérového fizeni a/nebo i nedostatecnym vedenim ze
strany destinac¢niho managementu)
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Bud‘éjovi(ko

Destinaéni spole¢nost: Ceskobudéjovicko-Hlubocko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Mgr. Tomas Polansky

* Vroce 2021 absolvovala DMO recertifikaci organizaci destinacniho managementu, kde na narodni Grovni ziskala maximalni pocet
100 bod(, ¢imzZ se zaradila mezi nejlepsi destinace v Ceské republice.

e DMO funguje na principu 5 hlavnich pilifd: marketing, investice, vzdélavani, obchod a medialni obsah. Jako jeden z nejzasadnéjsich
pilifa dalSiho rozvoje destinaéniho managementu vidéla DMO v roce 2021 obchod a investice. V druhé poloviné roku se povedlo
vytvorit komplexni obchodni tym, ktery od srpna kontaktoval kazdy mésic pres 100 subjektt s potencidlem kongresové turistiky
(MICE). V oblasti investic rozjednala pres 20 novych zamérd s potencialem zlepseni cestovniho ruchu v oblasti.

* Primarnim produktem je Stezka Vltavy, ktera i v dobé pandemie zaznamenala narUst navstévnosti i rozvoj doprovodné infrastruktury
na zakladé ¢innosti DMO jako je napfiklad dokonceni pfistavni hrany v Ceskych Budéjovicich, nova mola na fece Vltavé, nova Ferrata
Hluboka, rekultivace Karlova hradku, prohrabka reky k zachovani plavebnich hloubek.

* V oblasti marketingu byla jednou z nejuspésnéjsich kampani videa od Kluci z Prahy / Honest Guide, ktera doposud ziskala pres
500 000 zhlédnuti.

v
/
(eska Kanada
Destinaéni spoleénost: Destinacni spolecnost Ceska Kanada z.s.
Produktovy manaZer (personalni podpora): Bc. Katefina Brazkova

¢ DMO v roce 2021 znovu otevrelo turistickou sezonu tiskovou konferenci. Jiz druhym rokem letni sezonu obohatil produkt Détska
Kanada, ktery je uréen pro rodiny s détmi. Mali cestovatelé objevuji Ceskou Kanadu formou hry, kdy déti sbiraji razitka a za ta pak
ziskavaji odménu.

* Vroce 2021 byl vytvoren novy produkt — Stezka Ceskou Kanadou zaméFeny na dalkovou pési turistiku.

Byl vytvoren zcela novy Marketingovy plan pro rok 2022.

e Vroce 2021 se uskutecnila tfi Skoleni pro partnery a ¢leny.

v

(eskg Krumlov region

Destinaéni spoleénost: DMO Cesky Krumloy, z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Miroslav Brezina (do 9/2021), Bc. Zderika Chaloupkovéa (od 10/2021 — soucasnost)

« Vedle obhajené krajské certifikace a postaveni jedné z oficialnich turistickych oblasti na izemi kraje se DMO Cesky Krumlov miize od
¢ervna 2021 pysnit i certifikaci narodni.

 Spusténi nového turistického webu, resp. nové plné responzivni verze webu ckrumlov.info, ktery od Cervence pfinasi mistnim
i navstévnikdm aktualni informace.

e Turistické oblasti se podafilo navazat 9 novych spolupraci s okolnim obcemi a doslo tak k rozsifeni Gzemi oblasti.
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Lipensko

Destinacni spole¢nost: TS Lipensko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Mgr. Pavel Pechousek

e V roce 2021 se DMO intenzivné vénovala naboru novych clend, kterych ma aktualné vice nez 80.

¢ Vydala dvé ¢isla ¢asopisu Lipensko, dale cyklomapu celé oblasti sahajici od StoZce po RoZmberk a také katalog lipenskych kempd.
e Kazdy mésic vydavame tiskovou zpravu na aktualni téma, kterad propaguje klicové, lipenské téma v médiich.

e V bfeznu 2021 DMO zorganizovala otuZileckou akci ,Covide nezlob mé*, které se zU¢astnily desitky tisic lidi.

Novohradsko-Doudlebsko

Destinacni spole¢nost: Novohradsko-Doudlebsko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Mgr. Michal Jarolimek

e DMO Novohradsko-Doudlebsko se v roce 2021 soustredila na rozvoj produktu Po stopach Zelezné opony tim, Ze shromazdila
pribéhy odehravajici se na Cesko-rakouské hranici ve 20. stoleti a pfenesla je pomoci destic¢ek s QR kédy do mist, kde se tyto
pribéhy odehraly.

e PokraCovaly i aktivity spojené s podporou lokalnich vyrobct femeslnych, potravinovych a uméleckych vyrobku pod
marketingovou znac¢kou ,Opravdu od nas*.

e V pribéhu celého roku DMO mapovala stav drobného turistického mobiliare a ve spolupraci s obcemi se podafilo ¢ast tohoto
mobiliaFe opravit a doplnit. O aktivitdch DMO pravidelné informovala na webu www.novohradsko-doudlebsko.cz
a na facebookovém profilu (#novohradskodoudlebsko).

e Diky finan¢ni podpore JihoCeského kraje a Ministerstva pro mistni rozvoj se kromé vyse uvedenych aktivit podafilo vydat
i reprezentativni publikaci ,Doudlebsko-krajina venkova*“ a , Turistické noviny 2021, které byly distribuovany ke viem
poskytovateldm sluzeb cestovniho ruchu a do jednotlivych obci turistické oblasti.

e V roce 2021 ¢inil obrat destina¢ni spolecnosti 1 503 tis. K¢, ale pozitivni je pfedevsim to, Ze hospodarska cinnost jako jeden
ze zdrojl rozpoctu vykazala zisk 208 tis. k<.

Pisecko-Blatensko

Destinacni spole¢nost: Piseckem s.r.o.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Martin Slavik

e DMO se v roce 2021 rozrostla o plochu byvalé TO Prachensko. Tim tak byly dany Ukoly i pro rok 2022 jako rozsifeni produktt
cestovniho ruchu, analytické prace i nové financni nastaveni.

* Byla rozsifena fotobanka o vice nez 7000 fotek, vie dostupné na Mediabanka Piseckem (piseckem.cz).

 Byla zpracovana analyza Orlické prehrady, ktera poslouzi pro praci s mikroregionem prehrada Orlik.



/

Y,
///O(EfKA (ENTY\P‘\'P\

SUMAVSKO

Turisticka oblast
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Sumaviko

Destinaéni spoleénost: PRO Sumavsko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Ing. Marie Korousova

« V lednu bylo vydano historicky prvni &islo periodika Sumavskych novin, které se t&si velikému zajmu a oblibé. Za rok 2021 byla
vydana tfi &isla.

e DMO se stala soucasti tymu pfi zpracovavani Strategie rozvoje cestovniho ruchu mésta Prachatice, ktera byla vyhotovena na
podzim roku 2021.

e Webové stranky oblasti prosly dalsimi Gpravami — na zakladé navazané spoluprace s turistickou oblasti PoSumavi byla vytvorena
zalozka, ktera je naplnéna obsahem atraktivit pravé z této turistické oblasti. TaktéZ byla vytvorena zéalozka nejvétsich mést
oblasti Prachatic, Vimperka a Volar, prozatim odkazujici na jejich webové stranky a unikatni obsah pro mésto Prachatice.

e DMO pomaéhala podnikatelskym subjektiim se zpracovani zadosti v dotacnich programech Covid.

« DMO zfinalizovala a vydala nové video k projektu Sumavsko pro tulaky.

e Do webu byla zapracovana interaktivni mapa s turistickymi cili.

e Vznikl novy graficky vizual pro prezentaci na prostfedcich hromadné dopravy.

+ DMO prosla procesem recertifikace spolku destina¢niho managementu PRO Sumavsko, z.s. v kategorizaci DMO na narodni trovni.

* Spolecné s JihoCeskou centralou cestovniho ruchu a dalsimi turistickymi oblastmi se DMO podilela na pfipravé kampané
Dovolena v jiznich Cechach.

* Byl vydan uceleny bedekr o Turistické oblasti Sumavsko.

« DMO spustilo projekt Sumavskych podcastd, které jsou k poslechu na platformach Spotify a youradio talk a také
na podcast.jiznicechy.cz.

Toulava
Destinacni spole¢nost: Toulava o.p.s.
Produktovy manazer (personalni podpora): Ing. Jan Sochor

e Rozvoj klicovych produktll — Stezky Toulavy — hloubkovéa analyza a strategie rozvoje Stezky LuZnice, Stezek do Prcice a jejich
financovani.

* Vznik novych produktt — Pivni stezka (propojuje 8 minipivovart) a Vylety pana Voka (tématické vylety v regionech Bechyriska
a Sobéslavska).

¢ Vytvoreni digitalniho systému prodeje turistickych zazitk( a regionalnich produktt pomoci QR kédu.
e Zpracovani analyzy potencialu cestovniho ruchu Orlické pfehrady.
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Trebonsko

Destinacni spole¢nost: Turisticka oblast Tfeborisko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Bc. Barbora Bickova

e DMO vydala tisténého plvodce k produktu ,Po cyklotrase Luznici“.

« Byl pfipraven novy produkt K rybnikdm a piskovnam.

e Pro &leny TO bylo usporadano skoleni ,Nové metody v cestovnim ruchu®.

e DMO se zaméfila na Upravu a rozsifeni webovych stranek, kde vznikl novy vyhledavac vyletl a k nému i mobilni aplikace.
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3K PLATFORMA

3K platforma je vhodna funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci
subjektl cestovniho ruchu v destinaci za Gcelem podpory rozvoje cestovniho ruchu,
v ramci niz dochazi k vyméné informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit cestovniho
ruchu.

JihoCeska centréla cestovniho ruchu si v ramci 3K platformy zvolila pravidelné
setkani turistickych oblasti Jihoceského kraje. Toto setkavani vyplyva i na zakladé
uzavieného smluvniho vztahu mezi Jiho¢eskou centralou cestovniho ruchu

a pfislusnymi organizacemi destina¢niho managementu.

Proto tato pravidelna setkavani povazujeme za splnéni poZadavku radné certifikace/
recertifikace JihoCeské centraly cestovniho ruchu v ramci Kategorizace DMO jakoZto
radné certifikované krajské organizace destinacniho managementu k 28. ¢ervnu
2018. Nasim pravidelnym setkanim turistickych oblasti Jihoceského kraje dochazi

k naplnéni principu komunikace, kooperace a koordinace, které jsou zakladem pro

7] ZOZ/ \ /

efektivni destinacni spolupraci. Vétsina nasich setkani turistickych oblasti Jihoceského
kraje mé pfidanou hodnotu v podobé vzdélavacich akci — seminare, workshopu nebo
projektového jednani, a to z divodu efektivniho naplnéni ¢asového prostoru, nebot na
tato jednani se sjizdi zainteresované osoby z celého Jihoceského kraje.

Prehled uskutetnénich setkani turistickjch oblasti
Jiholeského kmje v roce 202:

* 4, bfezna 2021 od 14:00 hodin
- Setkani turistickych oblasti ve véci eliminace poctu turistickych oblasti
- Misto: on-line prostfednictvim aplikace Zoom
- Pocet zUc¢astnénych osob: min. 32

¢ 11. kvétna 2021 od 13:00 hodin
- Setkani turistickych oblasti ve véci Koncepce rozvoje cestovniho ruchu
v JihoCeském kraji 2021-2030
- Misto: on-line prostfednictvim aplikace Zoom
- Pocet zG¢astnénych osob: min. 28

* 17. zafi 2021 od 9:00 hodin
- setkani turistickych oblasti ve véci kandidatury mésta Ceské Budé&jovice
na EHMK 2028
- Misto: Golf club, Hluboka nad Vltavou
- Pocet zUc¢astnénych osob: 34

8. prosince 2021 od 13:00 hodin
- setkani turistickych oblasti se seminafem k budovani karavanovych stani
- Misto: on-line prostfednictvim aplikace Zoom
- Pocet zUc¢astnénych osob: 55

Predbézné terminy setkani v roce 2022, pozvanky a zapisy z vySe uvedenych setkani
jsou k dispozici na webu JCCR v sekci ,Cinnosti JCCR — 3K platforma“.

TRHY CESToVNiHo RUCHU

JihoCeska centrala cestovniho ruchu v ramci organizacni struktury rozdéluje pracovni
skupiny podle zaméreni jednotlivych trhd cestovniho ruchu:

» Domaci cestovni ruch
« Zahranicni cestovni ruch - Blizké trhy

« Zahranicni cestovni ruch - Vzdalené trhy

DoMACI CESToVINI RUCH
Vedouci oddéleni: Ing. Klara Polaskova

Pracovni skupina pro domaéci cestovni ruch ma za cil zvySovat zajem Ceskych turistd
o region jako o misto pro traveni dovolené a o podnikani vylett po jiznich Cechach.
Tento cil byl i v letosnim roce plném vladnich nafizeni, s ohledem na soucasnou
pandemii a rostouci konkuren&ni boj mezi jednotlivymi regiony CR, velmi zasadni.
Vyznamnou soucasti ¢innosti oddéleni je koordinace jednotlivych turistickych oblasti
jiznich Cech, které jsou ve vztahu k JCCR zastoupeny predeviim produktovymi
manazery.

Napli prace: Komunikace, koordinace a kooperace s aktéry cestovniho ruchu

nejen na Urovni krajské, ale také na narodni. Organizace regionalniho veletrhu

a event(. Prezentace jiznich Cech na tuzemskych veletrzich a eventech. Spoluprace
s turistickymi oblastmi a agenturou CzechTourism pfi organizaci fam a press tripQ pro
Ceské novinare, influencery a touroperatory. Tvorba a realizace projektt cestovniho
ruchu. Spoluprace s turistickymi oblastmi na tvorbé produktd a dale udrzovani,
prohlubovani a inovace drivéjsich produktu. Priprava a realizace marketingovych
kampani na podporu produktl a projektt cestovniho ruchu. Spoluprace s agenturou
CzechTourism, ostatnimi DMO CR a dalgi aktivity.

ZAHRANICNT CESTOVNI RUCH — BLIZKE TRHY

Vedouci oddéleni: Bc. Ondfej Flemr

Cilem skupiny pro blizké trhy je zviditelnéni jiznich Cech jako destinace cestovniho
ruchu v sousednich zemich. Skupina se orientuje pfedevsim na zemé: Rakousko,
Némecko, Slovensko, Polsko a Madarsko.

Naplh prace: organizace FAM a PRESS trip( pro zahrani¢ni novinare a touroperatory,
organizace veletrh(i v sousednich zemich, prezentace jiznich Cech na jinych
veletrzich cestovniho ruchu v sousednich zemich, pfiprava marketingovych materiall
na podporu cestovniho ruchu, tvorba projektt na podporu cestovniho ruchu,
spoluprace se zahranic¢nimi subjekty cestovniho ruchu vcetné prilehlych zahrani¢nich
destinac¢nich oblasti, spoluprace s agenturou CzechTourism v ramci ¢eskych
zahrani€nich zastoupeni.

ZAHRANICNT CESTOVN RUCH — VZDALENE TRHY
Vedouci oddéleni: Mgr. Jaroslava Janeckova

Cilem skupiny pro vzdalené trhy je zviditelnéni jiznich Cech jako destinace
cestovniho ruchu ve vzdalenéjsich zemich. Skupina se v roce 2021 soustfedila
predevsim na zemé: Nizozemsko, Dansko, §panélsko, [talie, Francie, Velka Britanie,
Rusko, USA, Kanada, zemé jizni Ameriky, Japonsko, Cina, Jizni Korea.

Napli prace: organizace FAM a PRESS trip( pro zahrani¢ni novinafe, tvirce obsahu
na socialni sité a touroperatory, prezentace jiznich Cech na veletrzich cestovniho
ruchu ve svété, priprava marketingovych materialli na podporu cestovniho ruchu,
tvorba projektll na podporu cestovniho ruchu, spoluprace se zahranic¢nimi subjekty
cestovniho ruchu véetné zahrani¢nich destinacnich oblasti, spoluprace s agenturou
CzechTourism v ramci ¢eskych zahrani¢nich zastoupeni.
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TEMATICKY Rok 2021

)izni \(/echy

opmvo\ova’« laska

JihoCeska centrala cestovniho ruchu v roce 2021 pokracuje v isp&iném tématu ,,Jizni Cechy opravdova laska“, které vyjadiuje
vielou emoci, lasku, opravdovost a divéru k regionu. Zakladnim prozitkem jsou zazitky, které si mize odvézt kazdy navstévnik.

Vice nez kdykoliv predtim se rezidentni navstévnici v tomto roce
soustredi vybérem své dovolené pravé na tuzemsko a objevuji méné
znama mista jiznich Cech. Prostfednictvim aktualniho tématu se

v roce 2021 prezentace kraje zaméruje na srdecnou povahu mistnich
lidi, historické predavani tradi¢nich uméni po generace, poctiva femesla,
unikatni gastronomické speciality a jejich vyrobu, lasku ke krajiné, farmareni,
osobni a trvaly vztah k mistnim pamatkam, rybolov a myslivost. Jizni Cechy jsou
znamé jako region s bohatou historii, unikatnimi pamatkami a malebnou pfirodou
nabizejici jedinec¢né turistické prilezitosti, tradi¢ni jiho¢eskou kuchyni, celoro¢ni
atraktivni sportovni vyziti a moderni infrastrukturu. Kazdy navstévnik si tak z jiznich
Cech kromé zazitkl odveze i emoce, které jsou opravdové, zistavaji ve vzpominkach
a hreji u srdce.

Opravdo va lasks

V tomto roce se také stalo tvaremi jiznich Cech dvanact vybranych osobnosti, podnikajicich a tvoticich

v rliznych sférach a mistech, rozdilného véku i zajm0. Néktefi z nich uz jsou v nasem kraji i za jeho hranicemi
popularni, jini jsou méné znami, ale vsichni védi, co chtéji. Spojuje je laska ke kraji, v némz bydli, pfipadné kam
se pravidelné vraceji. Z kazdé osobnosti vyzafuje opravdovost a laska k jiznim Cecham a tento pocit prenasime
na kazdého navstévnika Jihoceského kraje.

Téma tvofi zakladni pili¥ marketingu JCCR. Je implementované v masce webu jizni Cechy (www.jiznicechy.cz/
opravdova-laska), Facebooku, Instagramu a viech novych tisténych broZur a materialti JCCR.
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PROJEKT VENKOVSKE PAMATKY

Nazev projektu

Kulturni a pfirodni pamatky — Sance pro obnovu preshrani¢niho cestovniho
ruchu po ukonéeni pandemie koronaviru (zkraceny nazev: Venkovské pamatky,
reg. €. ATCZ249)

PROJEKTY J((R

PROJEKT ZLATA §TEZKA

Nazev projektu

Zlata stezka — sit turistickych cest na ,Zelené stfese Evropy*, ¢. 88

Oznaceni projektu

Program preshrani¢ni spoluprace Ceska republika — Svobodny stat Bavorsko
Cil EUS 2014-2020

Oznaceni projektu

Program spoluprace INTERREG V-A Rakousko — CR 2014-2020

Klicova slova projektu

mezinarodni pé&si trasa v programu Interreg

Klicova slova projektu

obnoveni preshrani¢niho cestovniho ruchu po ukonceni pandemie koronaviru,
zvyseni navstévnosti na malych venkovskych pamatkach, motivace turistd
k navstéveé venkova

Doba trvani projektu

8. 4.2016-30. 6. 2019

Vedouci partner

Tourismus Verband Ostbayern (Turisticky spolek Vychodni Bavorsko)

Doba trvani projektu

1.7.2020-1.12. 2022

Partnefi projektu

e JihoCeska centréla cestovniho ruchu
e Plzensky kraj

Vedouci partner

Jihoc¢eska Silva Nortica

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

Partnefi projektu

e JihoCeska centrala cestovniho ruchu

e Vysocina Tourism

e Universitat fur Weiterbildung Krems

« Tourismusverband Mihlviertler Alm Freistadt
e Zukunftsraum Thayaland

Online prezentace projektu

e web www.zlatoustezkou.cz (3 jazykové mutace)
¢ FB www.facebook.com/zlata.stezka

¢ Instagram @zlata.stezka

e YouTube Zlat4 stezka

Vedouci projektu JCCR Mgr. Pavla Drunecka
Vroce 2021 ¢ rozeslani dotaznikll obcim a provozovatelim venkovskych pamatek
se vramci Pf°19kt“ « vytipovani center nabidek
realizovalo

e zpracovani monitorovaci zpravy za 1. monitorovaci obdobf

« vyhlaseno vybérové fizeni na propagacni materialy k projektu — roll upy,
pexeso, blok A4, flash disk, propiska, desky na smlouvy

¢ vyhladseno vybérové Fizeni na pofizeni fotografii vybranych venkovskych
pamatek

e (iCast na odbornych seminafich — online v Kremsu, prezencné v Telci
a v Rainbachu (AT)

e (iCast na zahajovaci konferenci k projektu 14.10.2021 v Holasovicich, pfi-
spévek k jednomu z hlavnich vystupu projektu za JCCR, a to vyroba Geolo-
kacnich her

V roce 2021
se v ramci projektu
realizovalo

e zajisténi udrzitelnosti projektu
¢ 5/2021 Zprava o udrzitelnosti ¢.1
e (drZba a aktualizace webovych stranek projektu www.zlatoustezkou.cz
e propagace projektu v tisténych a elektronickych médiich
* sprava socialnich siti Zlata stezka: Facebook a Instagram
(nové vytvoreny profil)
e (drzba znacent, informacnich tabuli a mobilidfe na Zlaté stezce

e ukonceni cykloturistické sezony ,Z Volar na kole i pésky“ 9. 10. 2021
ve Volarech, spolu s Nadaci JihoCeské cyklostezky

e 7/2021-10/2021 monitoring navstévnosti na Zlaté stezce — s¢itace
¢ 10/2021 presstrip Zlaté stezka — novinar a fotograf Jan Hocek

¢ 6/2021-11/2021 zajisténi sbéru podkladd pro zpracovani turistického
privodce Zlata stezka — Bergverlag Rother
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PROJEKTY J((R
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PROJEKT KULTURA A PRIRODA NA ZELENEM PASY

"
atur am Grunen B_»and
L - Euro velo 13

rguttur und N

Nazev projektu

Poznejte kulturni a prirodni dédictvi pfihranicniho regionu
na Evropském zeleném pasu podél Zelezné opony na kole

| RTAIN TRA!
i {RON CU

Oznaceni projektu

INTERREG Rakousko — Ceska republika, dota¢ni obdobi 2014-2020

Kli¢ova slova projektu

cyklotrasa Eurovelo 13, pfirodni a kulturni dédictvi
na Evropském zeleném pasu

Doba trvani projektu

od 1. 6. 2016 do 30. 9. 2019

Vedouci partner

Weinviertel Tourismus GmbH

Partnefi projektu

« Destination Waldviertel GmbH

e Jihomoravsky kraj

e Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava z.s.p.o.
¢ Nadace Partnerstvi

¢ Vysocina Tourism

¢ JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Mgr. Pavla Drunecka

AR E1 VTS

nadace &
e nerstvi
;' sinomoravsiy kral =3 m pal't

C AR ©
in aravia
e VysoCift?  south M

(i
- o o
South Bohemia

Vroce 2021
se v ramci projektu
realizovalo

e zajisténi udrzitelnosti projektu

e (drZba a aktualizace webovych stranek projektu www.ev13.eu
e propagace projektu v tisténych a elektronickych médiich

e (drZba znacen, informacnich tabuli a mobiliare

 ocenéni ,Cyklotrasa roku 2020“ Gmund - Bratislava: vysledky ozndmeny
19. 2. 2021 na veletrhu Fiets en Wandelbeurs v Utrechtu

e ukonceni cykloturistické sezony ,Z Volar na kole i pésky“ 9. 10. 2021
ve Volarech, spolu s nadaci Jihoceské cyklostezky

¢ Reportdz Kam na kole, televizni porad, 29. a 30. 5. 2021, Reportaz
v cyklistickém magazinu Cyklosalon.tv pro TV Prima a Prima Cool, trasa EV
13 na Uzemi jiznich Cech a navazujici cyklo okruh Dacicko

-

PROJEKTY J((R

PROJEKT PAMATKY Zi

Nazev projektu

Zlepseni pFistupuva propagace kulturniho dédictvi
v regionech Jizni Cechy — Vysocina — Waldviertel — Mihlviertel

Oznaceni projektu

ATCZ31 — Pamatky Ziji — Denkmaler leben

Klicova slova projektu

Hrady, zamky, klastery a mésta s hradbami

Doba trvani projektu

1.10. 2016 - 31.12. 2019

Vedouci partner

JihoCeska Silva Nortica

Partnefi projektu

¢ JihoCeska centréla cestovniho ruchu
 Waldviertel Destination

e VVysocina Tourism

e Mihlviertel Marken GmbH

* Narodni Pamatkovy Ustav CR

Vedouci projektu JCCR

Ing. Klara Polaskova

V roce 2021
bylo v ramci projektu
realizovano

e projekt byl na strané ceskych partnert v fijnu 2021 uzavien zavérecnym
vyUctovanim (predlozeni zavérecné monitorovaci zpravy €. 6, proplaceni
projektu)

e zajisténi udrzitelnosti projektu

e propagace projektu v tisténych a elektronickych médiich

* prezentace projektu v ramci udrzitelnosti projektu na webu jiznicechy.cz
a socialnich sitich — Facebook, Instagram jizni Cechy

.. lnterreg H
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PROJEKTY J((R

PROJEKT REKA VLTAVA

Nazev projektu

Vltava

PROJEKTY J((R

PROJEKT §TT ELEKTRoKoL

Oznaceni projektu

Vltava etapa 1

Nazev projektu

Elektrokola pro seniory (a nejen pro né)

Klicova slova projektu

nadregionalni produkt CR spojujici Jihocesky a StfedocCesky kraj
podél reky Vltavy

Oznaceni projektu

Rozsifeni sité elektrokol v Jiho¢eském kraji

Doba trvani projektu

od roku 2018

Klicova slova projektu

seniofi a handicapovani spoluobcané, prodlouZeni turistické sezony,
jizda na kole bez namahy

Vedouci partner

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Doba trvani projektu

od roku 2015 do konce roku 2021

Partnefi projektu

e JihoCesky kraj prostfednictvim rozpoc¢tu JCCR (50 %)
e StfedoCesky kraj (50 %) — v roce 2020 presunuty veskeré ¢innosti na JCCR

Vedouci partner

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Partnefi projektu

jednotlivé obce s ptj¢ovnami

Vedouci projektu JCCR

Ing. Marie Machalovéa do 10/2021; Bc. Hana Kabashi od 10/2021

Vedouci projektu JCCR

Ing. Marie Machalova

¢ K obnoveni aktivit projektu dojde v roce 2022
pod vedenim Bc. Hany Kabashi

V roce 2021
se v ramci projektu
realizovalo

e (prava obsahu www.sitelektrokol.cz
e prodej elektrokol jednotlivym pujcovnam,
které budou nadale poskytovat sluzbu pronajmu:

Pujcovna ‘ Pocet elektrokol
Bechyné 4
Borovany 6
Destna 4
Hluboka nad Vltavou 6
JindFichlv Hradec U
Kaplice 2
Nova Bystfice 3
Nové Hrady 6
Pisek 2
Suchdol nad LuZnici 4
Trhové Sviny 5
Vodiany I

« projekt byl oficialné ukoncen, ale dale budou spravovany webové stranky
www.sitelektrokol.cz, kde budou poskytovany zakladni informace
o jednotlivych pujcovnach
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PROJEKT PoDPORA MARKETINGOVY(H AKTIVIT J(R

Nazev projektu

Podpora marketingovych aktivit JCCR
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PROJEKT MARKETINGOVE AKTIVITY J(CR

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotacni titul ¢. 1 — Marketingové aktivity na Grovni kraja

Nazev projektu

Marketingové aktivity JCCR

Kli¢ova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR vJC, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikd o jizni Cechy

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Rozvoj zakladni
a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu,
Dotacni titul ¢. 1 — Marketingové aktivity na Grovni kraju

Doba trvani projektu

od 1. 10. 2018 do 31.12. 2019

Klicova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR v]C, zlepseni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Nositel projektu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu

Doba trvani projektu

od 1. 3.2019 do 31.12. 2020

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

Nositel projektu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2021

e zprava o udrzitelnosti projektu 1/2021
« distribuce vytvorenych materialt

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2021

e zavérecna zprava o realizaci projektu 1/2021

« distribuce vytvorenych materiall prostfednictvim jednotlivych turistickych
oblasti a TIC, omezené i prostFednictvim veletrh( a propagacnich akci

e v ramci ukonceni projektu probéhly a byly dokonéeny viechny planované
aktivity

)li‘z'nf Ee(h
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PROJEKTY J((R

—

PROJEKT PobPoRA MARKETINGOVYH AKTIVIT
V JIZNICH CECHACH

Nazev projektu

Podpora marketingovych aktivit v jiznich Cechach

PROJEKTY J((R

PKOJVEISTM/AKK’S’HNQOVé AKTIVITY
V JIZNICH CECHACH

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Rozvoj zakladni
a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu,
Dotacni titul €. 1 — Marketingové aktivity na Grovni krajd

Nazev projektu

Marketingové aktivity v jiznich Cechach

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotacni titul ¢. 1 — Marketingové aktivity na Grovni kraja

Kli¢ova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR vJC, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Kli¢ova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR v)C, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Doba trvani projektu

od 1.9.2020 do 31.12. 2021

Doba trvani projektu

od 1. 11. 2021 do 31. 12. 2022

Nositel projektu

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Nositel projektu

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2021

« realizace projektovych aktivit v pribéhu r. 2021

« vytvoreni a tisk brozury Jizni Cechy — Perla Ceské republiky v jazykovych
mutacich polstina, madarstina a holandstina

* vytvoreni a tisk brozury Pamatky v jiznich Cechach v jazykovych mutacich
polstina, madarstina a holandstina

« vytvorent jazykovych mutaci webu Jizni Cechy v polstiné: wwwi.jiznicechy.cz/
pl, madarstiné: www.jiznicechy.cz/hu, Spanélstiné: www.jiznicechy.cz/es
a francouzstiné: www.jiznicechy.cz/fr

« medialni kampafi Jizni Cechy opravdova laska v Polsku, Madarsku
a Nizozemi: bannerova kampar formou RTB, Facebook kampan veetné
Instagramu, Video kampan v siti Google

« distribuce vytvorenych materiall prostfednictvim jednotlivych turistickych
oblasti a TIC

¢ ukonceni projektu 12/2021, probéhly a byly dokonceny vsechny planované
aktivity

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2021

e pfiprava projektu
e podani Zadosti o dotaci 9/2021
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VLASTN ACTVITY SR
KAMPAN DoVoLENA V JizNiCH CECHACH

V rdmci podpory navstévnosti regionu pfipravila JCCR podzimni kampan na podporu prodlouZeni turistické sezény od zafi do konce listopadu 2021. Jeji realizace byla schvalena
Radou kraje na jejim jednani dne 16. 09. 2021, usnesenim ¢. 1003/2021/RK-24.

Soucasti této kampané byla, mimo jiné, motivacni soutéz, v jejimz ramci bylo postupné propagovano celé Gzemi kraje prostfednictvim deviti turistickych oblasti regionu.
Navstévnici, ktefi se ubytovali v obdobi zafi-listopad 2021 prostfednictvim portalu www.dovolena.jiznicechy.cz, méli moZnost ziskat finanéni pfispévek Jiho¢eského kraje na
uplatnény pobytovy voucher ve vy3i max. 10.000 K&. Vsichni hosté, ktefi v daném obdobi realizovali své pobyty v jiznich Cechach prostiednictvim vyse uvedeného portalu, méli
dale moznost se Gcastnit slosovani o hlavni cenu v podobé tydenni dovolené v jiznich Cechach v roce 2022 v hodnoté 20.000 K¢, v ubytovacim zafizeni dle vlastniho vybéru.

Podzimni voucherova kamparn predstavovala procentualni slevu nebo bonus urc¢eny ubytovatelem. Konkrétni podminky slevy / bonusu byly k dispozici na webové strance
projektu, prfimo u karty ubytovaciho zafizeni. Program byl urc¢en pro skupiny od 2 do 6 osob, s pobytem min. 2 noci a max. 7 noci. O voucher bylo mozné Zadat opakované
a platil i pro cizince. Podminky voucher( byly ¢aste¢né odlisné u turistické oblasti Bud&jovicko, kterd v ramci svého dota¢niho programu garantovala vsem slevu 30 %

(resp. max. 300 K¢ /osoba / noc), a to az do konce prosince 2021.

Celkovy pocet zapojenych ubytovacich zafizeni 125

Celkovy pocet vystavenych voucher 275

Pocet hostl 685

Primérny pocet noci na uplatnénych voucherech 3,47

Nejvétsi zajem zaznamenala turisticka oblast Budéjovicko, kde byl
voucher uplatnén v 76 pfipadech.

Komunikace s potencialnimi navstévniky probihala pfedevsim
online — na webové strance dovolena.jiznicechy.cz, ostatnich
webech JCCR a jednotlivych turistickych oblasti, socialnich sitich
Facebook a Instagram, ¢i vyhledavacich platformach (reklama
Google Ads & Sklik).
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VLASTNI AKTIVITY JCCR

TRAVEL(N 202

Datum

15-16. 4. 2021

Format

on-line konference

Misto vysilani

* DK Metropol Ceské Budéjovice (sal zeleny a oranzovy)
* Medialni centrum Orbis (CzechTourism)

Hlavni organizator

¢ JihoCeska centréla cestovniho ruchu
e JihoCesky kraj
e turisticka oblast Budéjovicko

Hlavni partner

Agentura CzechTourism

Hlavni medialni partner

C.0.T. media

Realiza¢ni tym JCCR

Petra Nitrianska, Mgr. Jaroslava Janeckova, Ing. Marie Machalova

Technicka realizace

Borovka event

Zaméreni

odborna konference cestovniho ruchu mé za cil ukazat
soucasné trendy cestovniho ruchu a pfispét k celkovému
zlepseni kvality sluzeb v odvétvi turismu

Zajimavosti

TRAVELCON

¢ 5. ro¢nik
e 2 dny, 2 paralelni sekce
« konference byla kompletné on-line streamovana

* pocet registrovanych Ucastnikl: 600+ (subjekty cestovniho
ruchu, podnikatelé, DMO, partnefi, blogefi, eventové
agentury, studenti cestovniho ruchu)

¢ 50 prednasejicich ve 3 studiich

¢ 1 500+ zhlédnuti zaznamu

e moderatofi: Filip Horky, Vojen Smisek

* hlavni témata: zadkon o cestovnim ruchu, co délat pro preZiti

v soucasné dobé, investicni prileZitosti, dlouhodoby efekt
pandemie na odvétvi turismu
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Program Czech Convention Bureau V rdmci koordinace tohoto projektu se jedna témér vzdy o reakce na poptavky producentl
. .2 . L . . . ¢i na poptavky od Czech Film Commission.
Hlavni organizator Ministerstvo pro mistni rozvoj prostfednictvim agentury CzechTourism
spoluorganizatofi za JC Jihocesky kraj prostfednictvim JCCR

e ¢ Ing. Klara Polaskova
Manazefi projektu e Mgr. Jaroslava Janeckova
za JCCR

¢ Bc. Ondrej Flemr

Zaméreni MICE turistika — kongresova, konferencni, firemni a incentivni turistika

V roce 2021 « U&ast na on-line workshopech, prezentacich a skolenich

bylo uskutecnéno « Aktualizace a preklad webu www.sbcb.cz do angli¢tiny

/
Q
| T i ki ' : South Bohemia
Jizni / : CONVENTION BUREAU

i‘é‘g'ib:n-prd’if'a:}éj.

Webova prezentace BroZura SBCB
www.sbcb.cz
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VLASTNI AKTIVITY JCCR

PROJEKT HIPOSTEZKY VLASTNI AKTIVITY JCCR

R VA (eSToVNiKo g Veyy

¥ Vikogi RAAID

INTERNETOVY 0BCHob (€-SHoP)

Oddéleni doméciho cestovniho ruchu ve spolupraci s analytikem JCCR a ve spolupraci se zastupci potencial- Vedouci projektu za JCCR

Petra Jelinkova

nich hipostanic pfipravilo administrativni rozhrani pro verejny web, ktery bude postaven na obchodni bazi
a ktery bude predmétem jednani k projektu v roce 2022.

V ramci projektu dale probiha komunikace se zastupci KCT o moZném vyznacovani novych a sbéru dat
o stavajicich hipostezkach a hipotrasach.

V souvislosti s aktualnim tématem Jizni Cechy opravdova laska zde byly postupné nabizeny i nové propagac-
ni materialy a turistické predmeéty JCCR. Zajemci zde za mimoradné priznivé ceny mohli objednavat tricka,
hrnecky, destniky, klicenky, rousky, platéné tasky, propisky, papirové tasky, papirové desky, placky, odznaky,

samolepky, pohlednice, mapy, pravodce, knihy, klobouky a dalsi turistické a propagacni materialy zamérené na

jizni Cechy.

Adresa e-shopu: https://eshop.jiznicechy.cz

Online nabidka zahrnuje materialy:

e JihoCeské centraly cestovniho ruchu

e Certifikovanych turistickych oblasti Jiho¢eského kraje
e Nadace JihoCeské cyklostezky

Nabidka je prehledné uspofadana do kategorii:

e Turistické materialy

e Knihy a ¢asopisy

e Reklamni predméty

* Regionalni produkty

e Pfedprodej vstupenek na vzdélavaci konferenci Travelcon
e Elektrokola

Cilova skupina: Mezi hlavni zakazniky e-shopu patfi navstévnici regionu i mistni obyvatelé, jihoceska
turisticka informacni centra a rzné podnikatelské subjekty, jako jsou napfiklad hotely, restaurace,
cestovni kancelére a agentury, provozovatelé atraktivit cestovniho ruchu a podobné.

K zacatku roku 2022 je e-shop pozastaven a nadale bude obsah presmérovan na web www.jccr.cz
a www.jiznicechy.cz.
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Spoluprace s CzechTourism po cely rok, napr.:
e pribézné zasilani informaci z celého Uzemi k dalSimu vyuZiti agentury CzechTourism

 koordinace Cinnosti v oblasti — spoluprace pfi pfipravé aktivity agentury CzechTourism a jejich zahrani¢nich
zastoupeni jako jsou press/fam/influencer tripy, incomingové a tuzemské kampané, eventy; spoluprace pfi
pripravé obsah pro destinacni/korporatni web a socialni sité

* JCCR zajistuje krajského koordinatora, ktery se podili na tvorbé fizeni cestovniho ruchu v CR. Setkavani
krajskych koordinator(i probiha 4x ro¢né. Krajskym koordinatorem za JihoCesky kraj v roce 2021:
Ing. Jaromir Pola3ek (do 6/2021) a Mgr. Petr Soukup (od 7/2021)
Marketingové aktivity:
* koordinaci marketingovych aktivit za JCCR zastupuje Ing. Marie Machalova (od 4/2021)
o kampari #svétovéCesko 2021
- podklady pro ¢lanky
- spoluprace na poradu TV Nova — Loskutak na vyleté
- spoluprace na poradech OCKO TV — Uit Cesko a Mixxxer

- spoluprace na kampani v radiu Evropa 2 — soutéze

Czechlourism

#svétovéCesko

VLASTNG AKTIVITY J(CR |

UKLIDOVA AKCE ,, £ NEJSEMPRASE”

JCCR je partnerem této iniciativy, kterd ma lidem vysvétlit, jak se v pfirodé chovat. V Cervenci se iniciatofi
kampané vypravili vycistit frekventované turistické stezky kolem Vltavy mezi Loucovicemi a Vy3$sim Bro-
dem. K vyzvé se pridali také zastupci JihoCeské centraly cestovniho ruchu. BEhem dvanactikilometrového
pochodu pomohli G¢astnici tklidové akce Sumavé od 200 litrt volné odhozeného odpadu po nezkuge-
nych vyletnicich.

www.nejsemprase.cz

UkLIDoVA AKCE ,CSTENT VLTAVY”

JCCR je partnerem Sdruzeni pro Vltavu, které kazdoroéné porada akci Cisténi Vitavy. Jiz podruhé
se zUcastnili i zastupci JCCR.

Akce probéhla 11. zari 2021, hlavnim organizatorem akce byl spolek Sdruzeni pro Vltavuy, z. s., ve
spolupraci s Povodim Vltavy, s. p., Jihoceskou centralou cestovniho ruchu, spolkem Uklidme Cesko, z. s.,
Ceskym svazem ochrancu prirody a Spolkem Vltava, z. s., jiz 27. roénik Cisténi Vltavy. Vy¢istén byl opét
Usek feky Vltavy z Vyssiho Brodu do BorSova nad Vltavou dlouhy 70,7 km, ktery vodaci vyuZzivaji nejvice.

Vlastni €isténi bylo zorganizovano z tabofisté v Novém Spoli u Ceského Krumlova. Reka Vltava byla
rozdélena na 12 Gseku, kazdy byl ¢istén po obou brezich a v koryté feky. Z4c¢astnilo se celkem
278 dobrovolniki. Diky Povodi Vitavy byl pritok vody v fece snizen na minimum (6 m3/s) a bylo
mozZno vycistit i dno Feky. Celkem bylo naplnéno pres 500 pytla prevazné drobnym odpadem.



/

¥,
///O(EIKA (EN'\'Y\P‘\'P\

VELETRHY A PREZENTACE CESTOVNIHO RUCHU

Domact veletrhy cestovintho ruchu
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Dal§l vg’zmmné akee a prezentace

NAZEV MisTO TERMIN
Holiday World & Region World Praha zruseno
¢ plan byl GCastnit se, ale zruseno (opatfeni Covid-19)
/
Zahraniént veletrhy cestovitho ruchu
NAZEV MisTO TERMIN
ITB Berlin NOW (on-line Gcast) Berlin (Némecko) 9-12.3.2021
Ferien Messe (on-line Gcast) Viden (Rakousko) 7-8.5.2021

Touristik & Caravaning

Lipsko (Némecko)

17-21.11. 2021

European Dog Show 2021

Budapest (Madarsko)

28-31.12. 2021

LA
oL

Stidbohmen

\/ =
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Jizni (echy ’ !
opravdova [Aska '

NAZEV MisTO TERMIN
Rallye South Bohemia Classic Weitra (Rakousko) 11.9.2021
Méstské slavnosti —Tyden sousedd |, o ol (N&mecko) 17.-19. 9. 2021

(ve spolupraci s OKPP)
Canaletto (méstské slavnosti) Drazdany (Némecko) 1.-3.10. 2021

Z Volar na kole i pésky - Ukonceni cyklosezény
a turistické sezény na Zlaté stezce (ve spolupraci s NJC) Volary 9.10. 2021
Barevna devitka Praha zruseno
Gastrofest podzim Ceské Budéjovice zruseno

YRR /
Seminare, Skolewi a workshopy

NAZEV MisTO TERMIN
Férum cestovniho ruchu Praha 23.11.2021
U¢ast na exportnich workshopech ) .
o . . On-line celoro¢né

zahranicnich zastoupeni CzechTourism
Skoleni CzechTourism v riiznych oblastech . o
On-line celoro¢né

cestovniho ruchu




MARKETINGOVE MATERIALY A PUBLIC RELATIONS

Mavke’ringové wm’rerio’«ly 2021

Edi¢ni ¢innost

« Vytvoren a tisk brozury Jizni Cechy — Perla Ceské republiky v jazykovych mutacich
polstina, madarstina a holandstina

« Vytvoreni a tisk brozury Pamatky v jiznich Cechach v jazykovych mutacich polstina,

madarstina a holandstina

« Dotisk brozury Opravdovy camping a glamping v jiznich Cechach

[

MoNVMENTEN

in 2uid-Bohemen

a Cseh K6ztarsasa
gyongyszeme

Potudnio

% perta Repudti! Czeskiel



FAM A PRESS TRIPY 2021

Na rok 2021 byla naplanovana fada Press a Fam tript. Bohuzel v ramci
opatrenf spojenych s globalni pandemii Covid-19 byla uskutecnéna pou-
ze dil¢i Cast.

V nékterych pfipadech byla JCCR hlavnim organizatorem, v jinych spo-
luorganizatorem. Cilem vzdy bylo rozsifeni povédomi o atraktivitach
cestovniho ruchu v jiznich Cechach pres tuzemska i zahrani¢ni média,
influencery, zastupce CK/CA ¢i jiné odborniky a firmy zabyvajici se oblasti
cestovniho ruchu.

Press a Fam tripy oddéleni Domaciho cestovitho ruchu 2021

—

NAZEV FAM / PRESS TRIPU CILOVA ZEME TERMIN
Jan Hocek - Zlata stezka CR 23.-25.10. 2021
B2B trip touroperatoii (kooperace s CzT) CR 24.-26.11. 2021

Pozn.: Rada press a fam tripC byla realizovana v ramci aktivit jednotlivych turistickych oblasti
(odpovida za né produktovy manaZer JCCR pfislusné oblasti)

Press a Fam tripy oddélent Blizkjch a Vzdalenjch zahraninich trhix 2071

NAZEV FAM / PRESS TRIPU CiLOVA ZEME TERMIN

Fam trip pro polské cestovni kancelafe Polsko 5-8.7.2021
Juhran - press trip feka Vltava Némecko 9.-13.7.2021

Rettig - press trip karavaning Sumava Némecko 2.-7.8.2021
Press trip SaltaConmigo Spanélsko 9.-13.8.2021

Polsti bloggefi Polsko 16.-20. 8. 2021

Liebenberger — kanoe na Vltavé - video Rakousko/Némecko 19.-21 .8. 2021
Press trip Motociclismo Italie 6.-12.9.2021

Cyklo press trip Stezka Zelezné opony Skandinavie a Benelux 14-17.9. 2021

Press trip Budgettraveller Némecko 27.9.-3.10.2021

Cyklo press trip Wielerflits Nizozemi 29.9.-1.10.2021
Oldtimer magazin Némecko 4.-7.10. 2021

Press trip Stezka Gdolim LuZnice Nizozemi 4.-7.10. 2021
Press trip pési turistika Benelux 7-10.10. 2021

Mega fam trip Mexiko Mexiko 23.-24.10. 2021

Fam trip FDM Travel Dansko 25.-26.10. 2021

Press trip Planeta Juan

Latinska Amerika

13.-15.11. 2021

Althaus - paméatky a mésta jiznich Cech Némecko 21-27.11.2021
Fam trip JiZzni Korea JiZni Korea 27-28.11.2021

Influencer trip Jizni Korea Jizni Korea 5-7.12.2021

Press trip The Historian Traveller Velka Britanie 7-9.12.2021

PREZENTACE REGIONY V' ZAHRANICNICH MEDIICH
Tisk:

* SME (Slovensko) - PR ¢lanek, redakéni ¢lanek, vydano, 26. 6. 2021, pamatky,
zajimavosti, tipy na dovolenou

e Innside — PR ¢lanek, vydano 2. 7. 2021, pozvanka na pamatky

e Innside — PR ¢lanek, vydano 3. 9. 2021, Aktivni turistika — Zlata stezka,
cykloturistika

* Innside — PR ¢lanek, vydano 2. 12. 2021, Advent v jiznich Cechach

* Meridian — PR Clanek, vydano 10. 12. 2021, PR Clanek v Casopisu spolecnosti
Jidelni a luzkové vozy, distribuovano v mezinarodnich a vnitrostatnich spojich CD
(CZ, SK, AT, DE, HU, PL, SWI), téma zimni dovolena v jiznich Cechach

* Kreuz und Quer durch Tschechien, vydano Cerven 2021, tipy na dovolenou
v jiznich Cechach

online:

¢ Online kampan Polsko, Madarsko, Nizozemi, Kampar Objevte krasy jiznich Cech,
cerven-fijen 2021, RTB, FB + IG display, CPC. CPT, QutStream, YouTube

* FB kampan Rakousko, Némecko, profil Sidbdhmen, Kampan Objevte krasy jiznich
Cech, 10. 6. - 31. 10. 2021, sponzoring pfispévkd a reklamni bannery

* On-line soutéZe se ZZ Slovensko, 2>§ soutéz na IG profilu CzT Slovensko, zafi 2021,
2x on-line soutéz o pobyt v jiznich Cechach

Natoceni reklamniho spotu ZaZitky nestarnou, pro kampar 2022, video 30 a 60
sekund, ve spolupraci s FAMO Pisek

Spotova kampaii ve vybranych prodejnach Tesco na Slovensku od 15.-30. 3. 2021.

HALLO NACHBARN!
WIR KONNEN EUREN BESUCH
IN SUDBOHMEN KAUM ERWARTEN

Erleben Sie die sommerliche Atmosphére der historischen Stadte und Kleinstaddte und entdecken Sie die
uralte Schonheit der stidbohmischen Burgen, Schlosser und Kloster. ,In Stidbéhmen Denkméler leben.*

Schloss Vimperk

Ende Mai wurde die Sanierung und Emeuerung des Oberen Schlosses in
der Stadt Vimperk (dt. Winterberg) abgeschlossen. Die neue Schlossbesich-
tigungsroute wird die Besucher

Schloss Jind¥ichitv Hradec

Fur Familien mit Kindern im Alter von 3 bis 8 Jahren hat das Schloss
Jindfichtv Hradec (dt. Neuhaus) eine Neuigkeit in Form einer Besichti-
fir Kinder Jindii-

mit dem Adelsgeschlecht der =
Novohrader von Kolowrat (No-
vohradsky z Kolovrat) bekannt
machen. Die modernisierten Ex- f#§
positionen zum Buchdruck und fos
der Glasherstellung im neu er-
6ffneten Museum von Vimperk [}
wurden durch Raume erganzt, die &
dem Goldenen Steig, der Jagd,
dem Sport und dem Tourismus
sowie dem Bohmerwald und der
Stadt Vimperk in der bildenden
Kunst gewidmet sind.

chv Hradec durch die Augen
der Czernin-Kinder* vorberei- S8
tet, die die Besichtigung einer ke
der erhaltenen Adelssuiten des |
Schlosses mit einem Esszimmer,
dem  Elternschlafzimmer, aber
auch mit einem Klassenzimmer E& &
und einem Kinderzimmer aus der
ersten Halfte des 19, Jahrhunderts
umfasst. Ab August findet in der [
Schlossgalerie die  Ausstellung
Kronjuwelen zum Greifen nah* &
statt.

Kloster Zlata Koruna

Neu werden spezielle Touren fiir Familien mit Kindern mit dem Abt des
Klosters Zlatd Koruna (dt. Goldenkron) angeboten. Auch ein Raum mit
Ménchstoiletten wird zu sehen
sein. Die Besichtigungsroute um-
fasst dariiber hinaus ein einzigar- g
tiges Exponat - eine Barockapo-
theke, die das Kulturministerium 2
fur die tschechische Denkmal-
schutzbehorde (NPU) von einem
privaten Eigentiimer fir 5 Mio.
CZK erworben hat. Es handelt sich [
um eine der am besten erhalte-
nen Barockapotheken in Mittel-
europa

Burg Nové Hrady

Die Burg Nové Hrady (dt. Burg Gratzen) wird eine neue Besichtigungsroute
ohne Fremdenfiihrer im Burggraben anbieten, der bereits in der 2. Halfte
des 13. Jahrhunderts nachweisbar
war. Fester Bestandteil des Kul-
turprogramms dieser Saison sind
die beliebten Nachtfithrungen
zum Thema Graf Jan Nepomuk
im Fluss der erleuchteten Zeit
am 21. Juli und 28. Oktober.

www.jiznicechy.cz/de

@ siidbshmen

Entdecken
Gie die Schonheiten

von Sidbohmen

Sudbohmen

#VisitCzechRepublic wahre Liebe

Burg Zvikov
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SPOLUPRACE § MEDII 2021

JCCR v roce 2021 vyprodukovala celkem 40 tiskovych zprav, které byly uvefejnény v fadé medialnich tituld.
Tiskové zpravy jsou uvefejiiovany jiz v drtivé vétsiné v on-line prostredi (internet), a to z 89 % oproti tiskové verzi médii.

vy

Tiskové zpravy, které zaujaly nejvyssi pocet medialnich titult:

1. Podzimni pobyt na jihu Cech miize byt dovolenou zdarma / 39 titulil (zaFi)

2. Podzim je idealnim obdobim k vystuptm na vrcholky Novohradskych hor / 36 tituli (Fijen)
3. Jizni Cechy jsou opét na $pici zajmu turist(i / 34 tituld (srpen)

4. Orlické prehradé je letos Sedesat let / 27 tituld (Cerven)

5. Podzimni Pisecko - Blatensko chyti kazdého za srdce / 26 tituld (zaFi)

* GRP (kumulovana sledovanost v populaci) JCCR ¢ini 348 bodU, coZ pfedstavuje dosah pres 29 milionu lidi.
Cilovou skupinou je pro tento ukazatel vékova hranice ,v3ichni 15+ (osoby starsi 15 let)

 AVE (ekvivalentni hodnota inzerce nebo také ekvivalent reklamni plochy) — celkova hodnota AVE za rok 2021 byla 7 839 498 K¢.
Jedna se o Castku, kterou JCCR usetfila. Skutec¢nym nakladem je pouze cena za tiskové zpravy.

—

__—

¥ internet (455)
¥ Tisk (54)

T

* spoluprace s magaziny:
* KAM po Cesku
* VSudybyl
* BudLive
e Barbar
* TTG
e COT Media
* Medialni skupina Mafra — Mladé& fronta Dnes, 5+2
* Denik Vltava Labe Media
« Vydavatelstvi MCU — Turisticky privodce, inzerce na turistickych mapach v JC
e CNC center — Casopisy Blesk pro zZeny, Aha pro Zeny, Maminka, Bydleni
¢ In Publishing — Magazin ICE
* RF Hobby — Top 100 destinaci v CR
e Magazin LUI
* INNSIDE (némecky magazin)
* SME (Slovensky denik)
» The Gap Year Travel Guide (inzerce v anglickém jazyce)

* Viajar pelo Mundo (inzerce v brazilském cestovatelském magazinu)

« spoluprace se zpravodajskym internetovym portalem Budéjcka drbna
« spolupréace s MERIDI - Jihoceska regionalni televize Jizni Cechy

« kampaii na svételnych obrazovkach v Cechéach a na Moravé

e kampai Sklik (www.seznam.cz)

e cityLight vitriny v Praze
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WEBOVA PREZENTACE J(CR

Twisﬁ(kg poH’o’«l www.jizv\i(echy.cz

Oficialni informaéni systém cestovniho ruchu jiznich Cech slou#i jako zakladni
nastroj pro informovani navstévnikd regionu. V roce 2021 se i pfes nepfiznivou
situaci v souvislosti s pandemii Covid-19 podafilo udrzet meziro€ni vzristajici zajem
o tento web a oproti roku 2019 i 2020 navstévnost stale nardstala — oproti roku
2020 témérF o 33 %. Vysoka navstévnost byla podporena predeviim reklamnimi
kampanémi, odkazujicimi na tento web. V roce 2022 je planovana modernizace
stavajiciho vzhledu stranek.

W/

HODNOTA, .
UKAZATEL PROCENTO POZNAMKA
Navstévy stranek 668 844 meziro¢ni navyseni o 32,9 %
UZivatelé 586 042 meziro¢ni navyseni o 25,7 %

mezironi navyseni vracejicich se
00,9 %

Podil novych navstév |

o 7,4 % [ 22,6 %
vracejicich se

Mira okamzitého opusténi 82,4 % meziro¢ni navyseni o 10 %

meziro¢ni navyseni

Primeérna doba navstévy 145,6 s 0 48.6 sekund

Vyvoj navstév webovych stranek 2016-2021
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Navstévnost webu podle pohlavi, vékové kategorie a lokality

Navstévnost stranek dle pohlavi a véku navstévnika se oproti minulému roku zménila
jen nepatrné. Z nize uvedeného srovnani vyplyva, Zze mezi navstévniky stranek
prevazuji Zeny. Z pohledu véku byl o stranky nejvétsi zajem, stejné jako v roce 2020,
mezi vékovou skupinou od 25 do 34 let. V tomto vékovém rozmezi se pohybovalo
pres 23 % navstévnikl stranek. Z hlediska zemi byly webové stranky nejvice
vyhledavany v tuzemsku, a to z témeér 47 %, coz je oproti roku 2020 vyrazny pokles.
Tento fakt je dan predevsim masivni internetovou kampani na sousedni zemé. Velky
zajem navitévnikl vzbudil web jiznich Cech v Polsku (21,5 %), Nizozemsku (15 %)

a Madarsku (12 %).

Navstévnost webu podle véku
v roce 2020

18-24

PouZivané zafizeni pro vyhledavani na webu

Navstévnost webu podle pohlavi
vroce 2021

Nej&astéji vyuzivanym zdrojovym zafizenim pro vyhledavani na webu jiznich Cech
byl opét mobilni telefon (52,5 %). Stolni pocita¢ nebo notebook vyuzilo 43,3 %
navstévniku a tablety Ci jiné zafizeni 4,2 %). Potvrdil se tedy trend z minulého roku,
Ze webovi navstévnici vyuzivaji k vyhledavani jiz vice mobilni telefony nez pocitace.

Internetové s{’m’mky WWW.jccr.c2

Oficialni web Jihoceské centraly cestovniho ruchu je uréen spiSe pro odbornou
verejnost. Pfinasi informace o aktivitach a projektech JihoCeské centraly cestovniho
ruchu, aktuality, tiskové zpravy a popis ¢innosti i sluzeb.

—

FACEBooK
© )in \(/e(hy (@)

Na facebookovém profilu Jizni Cechy se, i pfes pretrvavajici nepfiznivé podminky
v cestovani, povedlo zachovat rostouci trend zajmu z minulych let.

UKAZATEL II;I:(?CNE?J:I% POZNAMKA

Pocet fanouskl 101 453 meziro¢ni navyseni o 1,5 %
Dosah 56 569 728 meziro¢ni navyseni o 7,8 %
Pocet prispévk 1234 meziro¢ni navyseni o 1,8 %
Hodnoceni 4,8 /5,0 mezirocné nezmeénéno
Zhlédnuti videi 3094 243 meziro¢ni navyseni o 157,2 %

Vyvoj prihlasenych fanouskii 2016-2021
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Navstévnost fanouskl podle pohlavi
(denni pramér)

POZNEJTE JIZNI CECHY

Turisticky portal www.jiznicechy.cz

13-17

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

Navstévnost fanouska podle véku
(denni pramér)

|

oD ¥

Facebook Jizni Cechy (CZ)
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FACEBook

© Visit South Bohemia region (EN)

Anglicka verze Facebooku Jizni Cechy, si i pies nepfiznivé podminky pro zahrani¢ni
cestovni ruch zachovala nartst zajmu z minulych let.

UKAZATEL :’-II?OD(?EON-I:I"A(; POZNAMKA

Pocet fanousku 24 602 meziro¢ni navyseni o0 22,3 %
Dosah 3111835 meziro¢ni navyseni 0 9,5 %
Pocet prispévki 926 meziro¢ni navyseni o 18,5 %
Hodnoceni - neni k dispozici

Zhlédnuti videi 57 344 meziro¢ni navyseni o 65,2 %

.illlllllllllll"“‘ -
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Meziro¢ni vyvoj poctu fanousku
(2017-2021)

Informace

oD%

Navstévnost fanousku podle pohlavi
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Navstévnost fanouskl podle véku
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(denni pramér)

o

16,80%

FACEBooK
© Siidbhmen (DE)

Némecka verze Facebooku Jizni Cechy jevi taktéz vzristajici tendenci zajmu.
PFedevsim se podafilo zvysit razantné dosah stranky.

HODNOTA, A

UKAZATEL PROCENTO POZNAMKA
Pocet fanouskl 30 224 meziro¢ni navyseni 0 19,3 %
Dosah 4 539 989 meziro¢ni navyseni o 145,1 %
Pocet prispévki 926 meziro¢ni navyseni o 6,7 %
Hodnoceni - neni k dispozici
Zhlédnuti videf T4 571 mezirocni navyseni o 8,9 %

Navstévnost fanousku podle pohlavi Navstévnost fanousku podle véku

(denni pramér) (denni pramér)
18-24 3,0%

’

25-34 19,3%

3544 21,4%

45-54

55-614 19,0%

65+

FACEBooK
O )R (@

Tento facebookovy profil ma spise
informativni charakter o ¢innosti JCCR
(novinky z produkce JCCR, informace
o veletrzich, konferencich, seminarich
apod.). Ke konci roku 2021 eviduje

1 289 fanouskl s celkovym dosahem
361 206.

Mezirocni vyvoj poctu fanousku
(2017-2021)
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‘ Odbornd konference cestownia ruchu
212 22 dubna 2022
CinaStar IGY Cartrum, Ceaké Buddjovics
OPET FYZICKY

‘_—,,l Jihodeska centrila cestovniho
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Instagram Jizni Cechy po velkém nar(istu v roce 2020 tento rok stagnoval a spise
zaznamenaval v nékterych metrikach pokles. Nicméné to neznamen4, Ze by se snizil
zajem a dosah profilu, ale tento pokles byl z vétsi ¢asti zapficinén zménami

v nastaveni méreni metrik Instagramu. Stale plati, Ze toto médium patfi mezi velmi
oblibené a jeho dosah se dale rozsifuje napfic¢ vsemi generacemi.

UKAZATEL ES:EE(:‘T.I% POZNAMKA

Sledujici 44 566 meziro¢ni navyseni 0 26,5 %
Navstévy profilu 102 003 meziroc¢ni pokles 0 14,0 %
Dosah 30 409 599 meziro¢ni pokles 0 13,1 %
Z&asah 22 149 603 meziroc¢ni pokles o 4,6 %

0000

N

=

0000

20000

Pocet sledujicich
w
o
o
o
o

10000
0

Vyvoj prihlasenych sledujicich 2016-2021

Rok 2016 2017 2018

L4566

2019 2020 2021

/ .

Navstévnost fanouskl podle pohlavi
(denni pramér)

Navstévnost fanouska podle véku
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onjeld’ 4TV

Cilem projektu bylo v prtibéhu roku
predstavit kazdou turistickou oblast
v jiznich Cechach.

e série kratkych 12 videi, které mo-
dernim a zajimavym pojetim tohoto
cestopisu ukazuje skrze pravodce in-
spiraci na traveni vicedenni dovolené
v destinaci

e predstavuje zajimavosti i zakulisi mist
v kazdé oblasti, zvySuje pocet preno-
covani a usnadiuje tak navstévnikovi
vybér pfi planovani dovolené

Anakagram. RYTEBECe

_—

YoUTUBE
Q© Jignl \(/e(hy

YouTube Jizni Cechy zaznamenal oproti roku 2020 pokles ve vétsiné metrikach.
Hodnoty tak byly velmi podobné s rokem 2019. JCCR vyuZiva Youtube kanal
predevsim jako video banku svych videf.

HODNOTA, .
UKAZATEL PROCENTO POZNAMKA
Pocet zhlédnuti 71 606 meziro¢ni pokles o 247,4 %
) . 5 mezirocni pokles pfirtstku
Zisk odbératell 205 0 67 odbérateld
Publikovana videa 60 meziro¢ni pokles o 37 videi
To se mi libi 541 mezirocni pokles o 298 likl
Sdileni 565 mezirocni pokles o 41 sdileni
L . Sledujici stravili sledovanim me-
Doba sledovant 176 715 min ziro€né 0 565 757 minut méné
Primérna doba sledovani 160,28 s meziro¢ni pokles o 23 sekund

MOBILNI APLIKACE
Aplikace Jizwl \(/echy

* multimedialni aplikace predstavuje turisticky region jizni Cechy

« uzivatele seznamuje s TOP nabidkou regionu (historické pamatky, pfirodni krasy,
kultura, gastronomie, aktivni dovolenad, lazenstvi a wellness, rybolov a myslivost)

« prostor pro vyrobky a nabidky sluzeb v jiznich Cechach
« aplikace k dispozici v ¢esting, angli¢tiné a rustiné pro OS Android a Apple i0OS
* poCet staZzeni aplikace za rok 2021: 3 021 stazeni

« Jizni Cechy Pohodové (CZ) — 1 993 stazeni

* South Bohemia (A)) — 650 staZeni

* [OxHasa Yexunsa KompopTHasa (RUS) — 378 stazeni

Stahovatelnost aplikace z riznych platforem

\

Jizni Cechy

' 90% Web ' 5% Apple iOS ' 5% Google Android

VIDAJE A CELKOVY DoSAH ZA REKLAMNI INTERNETOVE KAMPANE

V roce 2021 bylo za reklamni internetové kampané utraceno 1 356 578 K¢. Celkovy dosah reklamnich kampani byl 96 706 559 interakci (Facebook, Instagram, YouTube
zhlédnuti, pocet zobrazeni web).
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oCENENI 2021
Anketa KRA) MEHO SRDCE 2020

—

JihoCesky kraj posbiral v ramci 9. rocniku ankety Kraj mého srdce v osmi hodnocenych tematickych kategoriich celkem 7 ,medaili®. Tri zlaté a Ctyfi stfibrné.
Poradatelem ankety je redakce KAM po Cesku ve spolupraci s veletrZni spravou ABF, a. s., a pod zastitou Asociace kraju Ceské republiky.
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. misto v kategorii KAM NA VYLETY S DETMI

. misto v kategorii KAM NA KONE A KONSKE STEZKY

. misto v kategorii KAM ZA ZAZITKEM A ADRENALINEM

. misto v kategorii KAM NA LETNi DOVOLENOU, PESi A CYKLO

. misto v kategorii KAM ZA FOLKLOREM A TRADICEMI

. misto v kategorii KAM DO LAZNi A WELLNESS

. misto v kategorii KAM NA PAMATKY A HISTORICKA MiSTA

. misto v kategorii KAM NA ZIMNi DOVOLENOU

SPOLUPRACE A PARTNERSTVI

JCCR je ¢lenem Asociace organizaci cestovniho ruchu (AOCR) - " R
a Ceské unie cestovniho ruchu. -\

Partneri a memoranda:

» Memorandum o spolupraci — Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy, Slezska
« Memorandum o spolupraci — Asociace kempti Ceské republiky

e Memorandum o spolupréaci — Svaz venkovské turistiky a agroturistiky, z.s.

« Memorandum o spolupraci — Krajské sdruzeni NS MAS CR Jiho¢eského kraje

e Memorandum o spolupraci mezi Jihoceskym a Stfedoceskym krajem

* Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.
na projektu ,Provoz informacnich center InfoPointVltava.cz*

* Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.
na projektu ,Stezka feky Vltavy — informacni portal a rezervace zazitka*

* Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.
na projektu ,Turistické plavby na Malsi“

* Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.
na projektu ,Pjcovna Slapadel Maly jez“

¢ Prohlaseni o partnerstvi s méstem Nové Hrady pro Gcely projektu ,spolecné
pro narodni pfirodni pamatku Tercino Udoli za Gcelem jeji revitalizace a zajisténi
dlouhodobé atraktivity pro jeji navstévniky*

* Prohlaseni o podpore aktivit s A-stav Bohemia s.r.o. na realizaci turistickych
plaveb na Malsi v historickém centru Ceskych Budéjovic

* Dohoda o partnerstvi na produktech cestovniho ruchu: Lodni linka
Ceské Budéjovice — Hluboka nad Vltavou — Purkarec*

e Partnerska dohoda k projektu ,Informacni systém pro stfedovéké pamatky
v Cesko-bavorském prihranici*

e Partner festivalu Voda, more, oceany
* Spoluprace s Asociaci kempovani a karavaningu

/ V] .
Spolupmce se tkolami a praxe:

* V/ysoka skola obchodni v Praze

« Jihoceska univerzita v Ceskych Budg&jovicich

* Vysoka skola technicka a ekonomicka v Ceskych Budéjovicich
e Zapadoceska univerzita v Plzni

« \/ysoka skola polytechnicka Jihlava

« Stfedni $kola obchodni v Ceskych Budé&jovicich
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FINANCNT HoSPoDARENT JCCR

JihoCeska centréla cestovniho ruchu je pfispévkovou organizaci Jiho¢eského kraje,
z jehoz rozpoctu je prevaziné financovana, a vztahuji se na ni pfislusna ustanoveni
zadkona ¢. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech Gzemnich rozpocta.

Naklady, vijnosy a visledek hospodaeni za rok 202I

e JihoCeska centréla cestovniho ruchu hospodarila v roce 2021 se schvalenym
vyrovnanym rozpoctem v celkové vysi 29 922,0 tis. KE. Rozpocet byl kryty
poskytnutym prispévkem na provoz od zfizovatele v plné vysi. V prabéhu roku
pak doslo k navysenf prispévku celkem o 1 440,0 tis. K¢, a to jednak v souvislosti
s financnim vyrovnanim zavazkud pfi ukonceni spoluprace pfi realizaci Koncepce
rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015-2020 se dvéma turistickymi
oblastmi, dale pak a podporu projektu ,Podpora marketingovych aktivit v jiznich
Cechach“ a také na podporu podzimni soutéze ,Dovolena v jiznich Cechach®,

e Skute¢né celkové vynosy z hlavni ¢innosti za rok 2021 dosahly objemu
33 399,2 tis. KC. Prispévek od zfizovatele predstavuje 93,9 % celkovych vynosU
z hlavni ¢innosti, pficemzZ se oproti roku 2020 0 19,6 % snizil. Vynosy z dotaci
(v¢. zohlednéni dohadnych poloZek a rozpusténi transfert ve vécné a Casové
souvislosti) tvofi 4,5 % z celkovych vynosu, ostatni vynosy (napf. z prodeje sluzeb,
zbozi &i z pfijatého pojistného plnéni) ¢ini 1,6 % celkovych vynosu.

RGN
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« Skutecné celkové naklady z hlavni ¢innosti za rok 2021 dosahly vyse 33 201,6 tis. K¢
a oproti roku 2020 doslo ke snizeni 0 18,8 %. Naklady souvisejici s propagaci
regionu (tj. napf. marketingové kampané v on-line prostoru i tisténych médiich, ucast
na veletrzich a konferencich s tematikou cestovniho ruchu, poradani press a fam
tripQ, propagacni tiskoviny apod.) predstavuji 27,6 % z celkovych nakladd. Naklady
vynaloZené v souvislosti s realizaci ¢i udrzitelnosti projektd (spolufinancovanych
z fondd Evropské unie ¢i statniho rozpoctu a kraje) ¢ini 9,3 % celkovych nakladu.
Néaklady na ziskavani analytickych dat a zajisténi provozu webovych stranek tvori 1,8 %
z celkovych nakladu. Ostatni provozni naklady vE. odpist pak predstavuiji 61,3 %.

« Jihoceska centréla cestovniho ruchu vykazala za rok 2021 kladny vysledek
hospodareni v celkové vysi 225 411,32 KE. Z toho 197 658,44 KE z hlavni ¢innosti
a 27 752,88 K¢ z dopliikové ¢innosti. Vysledek hospodareni z hlavni ¢innosti je
ovlivnén zejména tim, Ze nedoslo k uskutecnéni viech planovanych aktivit na rok
2021, pfipadné pouze v omezeném rozsahu, a to s ohledem na pandemickou situaci
v roce 2021. Kladny vysledek z dopliikové Cinnosti vznikl zejména v souvislosti
s prevodem elektrokol z programu jejich pajcovani nejen seniorlim na mésta a obce.

PfFehled vybranych typl nakladu (hlavni ¢innost)

Popis v tis. K¢ v % z celku
Naklady na veletrhy, konference, press a fam tripy 17594 53
Naklady vynaloZzené v souvislosti s realizaci projektd

(v¢. ndkladd v udrzitelnosti) - napf. ,Zlatd stezka, 3100,4 9,3
Eurovelo, Venkovské pamdtky, Marketingové aktivity*

Naklady na sluzby souvisejici s propagaci regionu

(kampané na socidlnich sitich, marketing v ostatnich 5688,0 17,1
médiich, grafické prdace apod.)

Naklady na propagacni material a publikace 17213 5,2
Naklad}/ na an/alytlcke informace a Udrzbu 588.0 18
webovych stranek

Provozni naklady 20 3445 61,3
Celkem 33 201,6 100,0
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Podil vybranych typu naklada za rok 2021 Piehled vybranych typi vynosu (hlavni ¢innost)
Popis vtis. KE| v % z celku
Prispévky od zfizovatele 31362,0 93,9
Dotace ze statniho rozpoctu 715,5 2,1
Dohadné polozky na dotace 394,8 1,2
Rozpusténi transferu ve vécné a ¢asové souvislosti 389,3 1,2
Ostatni vynosy (napf. z prodeje sluzeb, zboZi &i z pojistného plnéni) 537,6 1,6
Celkem 33399,2 100,0

Podil vybranych typl vynosu za rok 2021

0 0,
2.1% 1,2% 12% 4 cop

m Veletrhy, konference, press a fam tripy
Sluzby souvisejici s propagaci regionu

m Analytické informace

m Realizace projektd v¢. udrzitelnosti

Propagacni material a publikace
m Provozni naklady

B Prispévky od zfizovatele
Rozpusténi transferu
Dohadné polozky na dotace

m Dotace ze statniho rozpoctu

m Ostatni vynosy




HODNOCENi ROZPOCTU / SKUTECNOSTI 2021 (v tis. K&)
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Fadek Ulfazatel Skute¢nost Rozpocet Skutecnost
(hlavni ¢innost) 2020 narok 2021 2021

23 VYNOSY CELKEM 40 901,0 29 922,0 33 399,0
24 Vynosy z prodeje vlastnich vyrobkl (ucet 601) 0,0 0,0 0,0
25 Viynosy z prodeje sluzeb (Ucet 602) 4340 0,0 440,0
26 Vynosy z pronajmu (ucet 603) 0,0 0,0 0,0
27 Vynosy z prodeje zboZi (U¢et 604) 77,0 0,0 16,0
28 Vynosy z prodeje dlouhodobého hmotného majetku kromé pozemku (Gcet 646) 0,0 0,0 0,0
29 Cerpani fondt (UCet 648) 0,0 0,0 3,0
30 Ostatni vynosy z ¢innosti (Gcet 649) 0,0 0,0 69,0
31 Finanéni vynosy (sk. 66) 677,0 0,0 10,0
33 Vynosy vybranych mistnich vladnich instituci z transfert (Gcet 672) 39 713,0 29922,0 32 862,0
34 v tom prispévek na provoz od zfizovatele (AU Kk G&tu 672) 38 991,0 299220 313620
35 v tom dotace ze statniho rozpoétu a od ostatnich subjektd (AU k Gétu 672) 332,0 0,0 1110,0
s
38 Ostatni vynosy jinde neuvedené 0,0 0,0 0,0

VYSLEDEK HOSPODARENi PO ZDANENI

Fadek Ul_(azatel Skutec¢nost Rozpocet Skute¢nost
(hlavni ¢innost) 2020 narok 2021 2021

1 NAKLADY CELKEM 40 895,0 29 922,0 33 202,0
2 Spotieba materialu (U¢et 501) 40510 310,0 2 076,0
3 Spotteba energie (Gcet 502) 0,0 0,0 0,0
i Prodané zboZi (Gcet 504) 0,0 0,0 0,0
5 Opravy a udrZovani (icet 511) 126,0 110,0 136,0
6 Cestovné (Ucet 512) 116,0 200,0 60,0
7 Néklady na reprezentaci (4cet 513) 41,0 60,0 17,0
8 Ostatni sluzby (Ucet 518) 14 482,0 11 878,0 13112,0
9 Mzdové naklady véetné néhrad za doCasnou pracovni neschopnost (acet 521) v tom: 14 924,0 12 220,0 12 230,0
10 platy zaméstnancti (AU k Gétu 521) 14 718,0 11 670,0 11 433,0
11 OON (AU k G¢tu 521) 206,0 550,0 796,0
12 Z&konné socialni pojisténi (Ucet 524) 4 973,0 4 050,0 3912,0
13 Jiné socialni pojisténi (ucet 525) 62,0 59,0 49,0
14 Zakonné socialni naklady ucet (527) 659,0 565,0 581,0
15 Jiné socialni naklady (Ucet 528) 0,0 0,0 0,0
16 Dané a poplatky (sk. 53) 24,0 15,0 6,0
17 Ostatni naklady (sk. 54) 0,0 0,0 0,0
18 Odpisy dlouhodobého majetku (Ucet 551) 975,0 385,0 737,0
19 Néklady z drobného dlouhodobého majetku (Ucet 558) 374,0 50,0 223,0
20 Rezervy a opravné polozky (sk. 55) 19,0 0,0 -19,0
21 Dan z pfijmu (sk. 59) 0,0 0,0
22 Finan&ni naklady (sk. 56) 67,0 20,0 81,0

40 Dopliikové idaje:

41 Investi¢ni dotace od zfizovatele 0,0 0,0 0,0
42 Pouziti investicniho fondu 255,0 0,0 0,0
43 Pouziti rezervniho fondu 0,0 0,0 0,0
Ll Pouziti fondu odmén 0,0 0,0 0,0
45 Prameérny evidencni pocet zaméstnanct 30,0 24,0 24,0
46 Prameérny mesicni plat v K¢ 40 877,0 40 520,0 39 698,0
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