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PROFIL oRGANIZACE

PFi ohlédnuti za rokem 2021 jsem ve vyrocni zpravé pouzil
slovo turbulentni. Netusil jsem, Ze pro rok 2022 bude toto
hodnoceni jesté eufemistické.

Jihoceska centrala cestovniho ruchu je prispévkovou organizaci JihoCeského kraje, ktera hraje vyznamnou Glohu v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém kraji.
Predevsim vytvari podporu doméaciho a prijezdového cestovniho ruchu a vykonava funkci krajského destinaéniho managementu pro destinaci jizni Cechy.
Ma za Ukol vytvaret, fidit, koordinovat a rozvijet atraktivni turistickou nabidku regionu a nasledné ji prezentovat na domacim i zahrani¢nim trhu.

Unor 2022 ptinesl obrovskou nejistotu a $ok z valky

na Ukrajiné. AZ do biezna byly kvuli covidovym opatfenim
uzaviené hranice s Rakouskem. Nasledovala vlna energetické
a palivové krize a inflace. Léto ukéazalo, Ze Ceska ekonomika
v mnoha oblastech prestava byt ve vztahu k zahranici * vykon krajské destinacni spole¢nosti ve vazbé na turisticky region
konkurenceschopna. jizni Cechy

Predmeétem Gunnosti organizace je:

e shromazdovani informaci o turistickém potencialu regionu, zajistovani
jejich pribézné aktualizace a jejich zpracovavani pro jednotlivé cilové

Nejen tyto okolnosti jsou a byly pro cestovni ruch naprosto * koordinace a metodické vedeni turistickych oblasti na Uzemi skupiny uzivateld

fatalni. Jihoceska centréla cestovniho ruchu (JCCR) proto Jiho€eského kraje e tvorba produktovych linii, které povedou ke zviditelnéni destinace jizni
naprosto zasadné zménila pfistupy a strategie v kampanich, Cechy, véetné sledovani a vyhodnoceni zpétnych vazeb

protoZe nasim cilem je v prvni fadé podpora jihoceskych
podnikatell v cestovnim ruchu.

» komunikace se Svazem mést a obci JihoCeského kraje a ,Euroregiony®,
s jednotlivymi obcemi a mésty v oblasti cestovniho ruchu e edi¢ni ¢innost — vydavanf tisténych propagacnich materiald obecnych
¢i tematicky zamérenych s prihlédnutim k pfedem vymezenym

 spoluprace v ramci aktivit subjektt cestovniho ruchu z verejného

Nyni jiZ mGZeme hodnotit celoro¢ni Udaje za lofisky rok.

L - Pozitivni zpravou je, Ze navstévnost a hlavné prenocovani
Ceské klientely se vraci na velmi Uspésné predcovidové roky.

Postupné se zvedaji pocty turistll ze sousednich statl, zejména Némecka a Rakouska, pozitivni

efekt méla a ma nase propagace v Polsku. Nejvymluvnéjsim tdajem ve statistice asijskych

navitévniku je ale srovnani prenocovani hostt z Ciny: 2019 — 166 tisic, 2022 — 2 tisice. Tchaj-wan

2019 - 65 tisic, 2022 — 3 tisice.

Patrné nejdulezitéjsim krokem loriského roku bylo pro JCCR spusténi nové webové stranky
www.jiznicechy.cz. Diky spole¢nému nasazeni kolegu z jednotlivych turistickych oblasti jiznich
Cech tak nyni dokazeme denné velmi prehledné nabizet stovky tipti a zajimavosti a pribézné
nase pozvanky ménit a pfizplsobovat.

Podrobny popis ¢innosti JCCR je pak mozné pribézné sledovat v nasich mési¢nich newsletterech,
které jsme vloni zacali pravidelné rozesilat zejména ¢leniim nasich destinacnich sdruzeni. Jejich
archiv najdete na www.jccr.cz.

Preji vdm zajimavé cteni!

Mgr. Petr Soukup
feditel JihoCeské centraly cestovniho ruchu

i soukromého sektoru, komunikace s obchodnimi partnery a turisty
za region, v€etné navstévnického managementu

komunikace a spoluprace s agenturou CzechTourism V<. jejich
zahraniénich zastoupeni

spoluprace na ¢innosti turistickych informacnich center na Gzemi kraje

organizace konferenci a odbornych seminard prispivajicich k rozvoji
cestovniho ruchu v Jihoceském kraji, vzdélavani v oblasti cestovniho
ruchu

organizace jednani pracovnich skupin sloZzenych z odborniku
a pracovnikl v oblasti cestovniho ruchu

PR aktivity — prezentace jiznich Cech v tuzemsku i zahranici
prostfednictvim vymezenych témat (vystavy, veletrhy, média) smérem
k laické i odborné verejnosti

organizace famtripU, tj. motivacnich cest pro zastupce cestovnich
kancelafi a agentur, presstript pro zastupce médii a pro odbornou
vefejnost, organizace studijnich cest pro odborniky v cestovnim ruchu

a doporu¢enym okruhlim, které stanovuje odbor kancelare hejtmana
Krajského Gradu Jihoceského kraje, vzhledem k celkové strategii, cilovym
trhdm, nebo ro&nimu obdobi

provoz Informacniho Systému Cestovniho Ruchu Jihoc¢eského kraje
na www.jiznicechy.cz

pfiprava a realizace projekt( pro ziskavani prostfedkd z grantovych,
dotacnich a jinych program( na rozvoj cestovniho ruchu

komunikace a spoluprace se zahrani¢nimi partnery v oblasti cestovniho
ruchu, zejména pfi tvorbé a realizaci pfeshrani¢nich projektl

ziskavani statistickych a analytickych dat potfebnych pro efektivni
rozvoj cestovniho ruchu v regionu

V roce 2022 vychéazela hlavni ¢innost JCCR predevsim ze schvalené
Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021-2030.
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Schéma organizaéniho fadu JCCR v roce 2022
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2. misto

podle poc¢tu prenocovani
domacich navstévnikia v HUZ
v mezikrajském srovnani

ubytovanych hostt v HUZ

prenocovani (noci) v HUZ

Meziroéni zména 2022/2021

5,17, N

Meziroéni zména 2022/2021

25,417,

5o %,

podil domacich hosta
na celkovém poctu ubytovanych
v HUZ

219 V\O(i

je pramérny pocet prenocovani

na 1 hosta v HUZ

CERVENEC A SRPEN

jsou mésice s nejvyssi
turistickou navstévnosti

Némecko

obsadilo 1. pricku podle
poctu hostu (83,5 tis.) i poctu
pfenocovani (cca 213 tis. noci)

Nizozemai

pobyvaji v HUZ nejdéle
(v pram. 4,4 pfenocovani)

Zdroj: Cesky statisticky Grad

Domaci a zahranic¢ni hosté v HUZ Jihoéeského kraje za rok 2022

Zahraniéni
hosté
20%

Domaci
hosté
80%

Zahranicni hosté v HUZ Jihoceského kraje za rok 2022

OZ?;“E Némecko
Italie - 29%
2%
Ukrajina
3%
Jizni Korea
3%
Madarsko
3%
Spojené

stity  Nizozemsko
americké 5%

3%

Rakousko
14%

Pocet hostt podle ctvrtleti roku 2022

1. CTVRTLETI;
154 768;11%

2. CTVRTLETI;

3. CTVRTLETI; 356 527;24%

Thh 347;51%
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CERTIFIKACE A RECERTIFIKACE J((R
NARODNI KATEGORIZACE DMo

JCCR ziskala v ramci recertifikace ke dni 14.6.2022 certifikat v narodni kategorizaci organizaci destinacniho managementu. Tento certifikat je platny po dobu tfi let, poté je
nutné zazadat o recertifikaci.

KONCEPCE Ro2VoJE (ESTOVNIHO RUCHY V JIHOCESKEM KRAJI 20212030

Strategicky material z dilny JihoCeské centraly cestovniho ruchu (JCCR), jeho? priprava trvala témér dva roky )

a odehravala se v podminkach koronavirové pandemie, by mél byt soucasti restartu celého odvétvi v regionu. . 9

Koncepce vznikala v pribéhu let 2020-2021 v navaznosti na plvodni strategicky dokument platny pro roky / “ ﬂ
2015-2020 a v Zastupitelstvu Jihoceského krajem ziskala silnou politickou podporu. Nova krajska koncepce > RIS YT =y
rozvoje cestovniho ruchu je ve vech prioritnich oblastech plné v souladu s Koncepci statni politiky cestovniho AT Jsou JIZNI CECHY CH RE!
ruchu CR 2021-2030.

Schvalena koncepce obsahuije Etyfi zakladni strategické cile: Posileni konkurenceschopnosti znacky jizni Cechy.

Stabilizaci systému fizeni cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji. Konsolidaci hospodarského prinosu cestovniho
ruchu pro Jihocesky kraj a efektivni investice do infrastruktury cestovniho ruchu a novych IT a smart trendu.

.« ¥ 4

Ni v systému Fizeni a financovani,
mi kvalitni a profesionalni

Strategie se nepsala tzv. ,do Supliku”; ale Fd{ viechny nafe kroky

Béhem prvniho roku realizace Koncepce JCCR vytvéarela interni online platformu, kterd ma nejen pomahat MERITELNE ve smyslu hospodaFského
prubézné monitorovat napliiovani cill, ale také uchovavat vechny relevantni vystupy. To vie velmi usnadni
pfipadnou revizi strategického materialu a jeho evaluaci. Na napliovani se totiz podili cela fada subjekt(, od
destinaénich spole¢nosti také partnefi jako napfiklad JihoCeska hospodarska komora, Jihoceska univerzita

v Ceskych Budé&jovicich, Klub ¢eskych turistt atd.

prinosu oboru cestovniho ruchu

o ATMOSFEROU pfatelské, pohostinné,
Pro dekddu 2021-2030 doslo k Upravé Smlouvy o spolupraci mezi JCCR a destinac¢nimi spole¢nostmi. .. bezpe¢né

Plvodnim smlouvam skoncila platnost spolu s koncem platnosti pfedchozi Koncepce (2015-2020) I
a bylo nezbytné dat této spolupraci novy smér i rozmér. Aby se predeslo velké administrativni zatézi béhem
procesu krajské recertifikace jihoCeskych turistickych oblasti, tak se tato kritéria spolu s dalsimi podminkami
vyplyvajicimi z Koncepce prenesla pfimo do téchto smluv.

ROZMANITE v pfirodnich a kulturnich
pamatkach, v nabidce cestovniho ruchu

V zavéru roku 2022 probihala aktualizace dota¢nich programt kraje, které doznaly vyraznych zmén prave
v souvislosti s pfijatou Koncepci, mezi které napfiklad patfi:

1) PFeklopepi do Qravidvel dotac¢niho programu na pqdporg cestovnivho ruclju’95% témat dotaér)ich OLOGICKY rozvinuté, inovativni
programd, které vzesly z Koncepce. Zbylych 5% témat jsou obsaZena v jinych programech mimo
cestovni ruch.

/ -
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2) Upevnéni pozice destinacnich spolecnosti tim, Ze viichni Zadatelé napfi¢ opatfenimi musi doloZit souhlasné stanovisko se zamérem pravé od destinacni spole¢nosti. Subjekty
tak musi navazat kontakt, pokud tak jiz nebylo uc¢inéno dfive. Destinacni spole¢nosti tak maji dokonaly prehled o tom, jaké zaméry se v oblasti cestovniho ruchu
v turistickych oblastech realizuji.

3) Pfenesena povinnost na destinacni spolecnosti nejen v oblasti monitorovani, jak je napliiovana Koncepce, ale také v oblasti jejich aktivni participace. Tento proaktivni pfistup
ma rovnéz dopad na hodnoceni v dota¢nim programu, ktery je urc¢en pravé destina¢nim spolec¢nostem.

L) Zaméry, které jsou uvedené v Soupisu investi¢nich potieb do infrastruktury cestovniho ruchu, ziskavaji v dota¢nim programu preferencéni body, ¢imz se ptehled o investicich
v JihoCeském kraji stava prehlednéjsi.

Jizni Cechy musi byt systémové pFipravené na implementaci zakona o cestovnim ruchu, jak zni

jeden z indikatoru strategického cile €. II.,, a proto se JihoCeska centréla cestovniho ruchu v roce 2022
zaCala aktivné podilet na jeho pfipravé, na kterém soucasna vlada nalezla shodu

ve svém programovém prohlaseni. Prostifednictvim svého zastupce JCCR predklada podklady
zpracované za jizni Cechy pracovni skupiné sestavené pro tento G&el pfi MMR.

Dalsi vystupy jsou ve stavu rozpracovanosti. Z téch nejkomplikovanéjsich se jedna
napfiklad o Metodiku pro méfeni hospodarského prinosu cestovniho ruchu, kterou mize
pravdépodobné nahradit i pfipravovany systém vykonnostnich parametr(, které se
pripravuji spolu s vécnym zamérem zakona. Pred finalizaci je i Marketingova strategie,
jejiz vyslednou podobu zbrzdily rizné pristupy nékolika externich expertq, jejichz nazory
je nutné ve vysledném dokumentu sladit.

v /
A néco navic...

Velkym tématem dnesni doby je predstavovani destinaci potencialnim navstévnikim
prostfednictvim televiznich obrazovek v podobé filmovych serialt, pohadek apod. To
ovsem vyzaduje tésnou spolupraci s producenty, takze JCCR vytvofila filmovou kancelar
i pres to, Ze tato aktivita neni pfimo zminéna mezi aktivitami Koncepce.

Do popfedi zajmu se dostava jihoCeské letisté, které nefiguruje v Soupisu investi¢nich
potfeb a ani nejsou prijata konkrétni opatfeni v ndvrhové Casti, které je zamérena na
mobilitu navstévnikad.

Uz dnes tedy existuji témata, kterd budou predmétem zapracovani. Prvni stfednédobé
evaluace Koncepce probéhne totiz uz za necelé dva roky v lednu 2025...

Finalnf verze Koncepce cestovniho ruchu JihoCeského kraje 2021-2030,
véetné priloh, je k dispozici na:
https://www.jccr.cz/jizni-cechy/koncepce-rozvoje-cestovniho-ruchu.
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TURISTICKE oBLASTI A SYSTEM RIZENT (R V JIHOCESKEM KRAJI

Rozdéleni JihoCeského kraje na turistické oblasti bylo dano
Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoeského kraje 2015-2020

a je dale zakotveno i v nové Koncepci rozvoje cestovniho
ruchu 2021-2030.

V soucasné dob? se na tzemi kmje

nachazi 9 turistickjch oblasti, které pokrivayi

/ - / /
cele )eho Uzemi.

Cinnosti jednotlivych DMO jsou pravidelné zverejiiovany
v newsletterech JCCR, a to v mésicnich intervalech.
Newslettery jsou verejné dostupné

na https://www.jccr.cz/cinnosti-jccr/newslettery.
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(eska Kanada
Destinaéni spoleénost: Destinacni spolecnost Ceska Kanada z.s.
Produktovy manaZer (personalni podpora): Bc. Katefina Brazkova

* Ji7 tfetim rokem provazi rodiny s détmi Ceskou Kanadou

N (€$ToVNiKo R (/(l/

Wb

Bud‘éjovi(ko

Destinaéni spoleénost: Ceskobud&jovicko-Hlubocko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Mgr. Tomas Polansky

e Vroce 2022 absolvovala DMO recertifikaci organizaci destina¢niho managementu, kde na narodni Grovni obhéjila maximalni

pocet 100 bodu, ¢im? se Fadi mezi nejlepsi destinace v Ceské republice.

DMO stabilizovala fungovani 5 hlavnich pilifa: marketing, investice, vzdélavani, obchod a medialni obsah. Nejzasadné;si

pro udrzitelnost destinacniho managementu povazuje oblast investic a obchodu. Strategicky dokument Posouzeni potencialu
projektovych zadméru je realizovan na 80 % a pfipravuji se nové investi¢ni projekty. Obchodni oddéleni uskutecnilo pres
1600 telefonatt a 600 schlzek s prezentaci turistické oblasti v oblasti MICE. Nasledné pripraveny cenové nabidky v hodnoté
16 milioni CZK.

Primarnim produktem je Stezka Vltavy a s tim spojené budovani doprovodné infrastruktury. Vznikla nova mista ke koupant,
zastaveni lodi, oficialné se otevrela pfistavni hrana v Ceskych Budéjovicich a Ferrata Hluboka — &ast C. Vyrazné ozil i Karl(v
hradek, kde se konalo zahajeni plavebni sezony.

V oblasti marketingu nejvice spoléhala na oblast online a socialnich siti, kde se tvofily nové formaty komentovanych videi

a FPV zabéry. Vlastni pfispévky s ozna¢enim #budejovicko zaznamenaly 42 750 042 zobrazeni. Celosvétovym virdlem byla
letni navstéva zpévacky Shakiry a fotbalisty Piqueho v Hluboké nad Vltavou.

DMO se v roce 2022 soustredila na rozvoj stavajicich
produktl a pfipravu nové produktové fady do dalsiho roku.
Novinkou v roce 2022 bylo spusténi nového produktu
zaméFeného na pési turistiku — Stezka Ceskou Kanadou.
Dalkova pési trasa dlouha 108 kilometrt protina celou
turistickou oblast a pfiblizuje turistim jedinecnost krajiny
Ceské Kanady.

Cenda a Katka v ramci produktu Détska Kanada. V roce

2022 se podarilo rozsifit nabidku volnoc¢asovych aktivit

na témér 20 subjektd.

V roce 2022 se Destina¢ni management Ceska Kanada
Gcastnil dvou veletrhd cestovniho ruchu - Holiday World Praha
a ITEP Plzen. Na veletrzich byla prezentovana turisticka oblast,
¢lenska mésta a partnefi.
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(eskg Krumlov Region

Destinaéni spoleénost: DMO Cesky Krumloy, z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Bc. Zderika Chaloupkova

+ DMO Cesky Krumlov Region zahéjila projekt Tourism Data Monitoring & Management vedouci k zavedeni jednotného systému
sbéru a vyhodnocovani dat pro turistickou oblast Cesky Krumlov Region. Systém je pfipravovan jako pilotni projekt pro jizni
Cechy a je zalozeny na zpracovani aktualné dostupnych primarnich dat a jejich nasledném vyuziti pro fizeni cestovniho ruchu.
Je koncipovan tak, aby byl prenositelny i do dalsich destinaci v Ceské republice, a na jeho vyvoji participuje i Jihoceska centrala
cestovniho ruchu a agentura CzechTourism.

* Ve spolupraci se Zapadoceskou univerzitou realizovala DMO priizkum profilovani a spokojenosti navatévniki TO Cesky Krumlov
Region formou osobniho dotazovani. Osloveno bylo celkem 500 respondentd na tfech mistech v regionu v obdobi ¢ervenec
— zafi 2022 s cilem ziskani informaci o sou¢asném navstévnikovi.

¢ V obdobf z&fi — prosinec 2022 byla pro podporu mimosezdny realizovana online marketingova kampan propagujici destinaci
Cesky Krumlov Region prostfednictvim jeho kli¢ovych produktd. Kampai byla vedena ve tfech jazykovych mutacich — ¢estina
(cileni na Cesky a slovensky trh), némcina (Rakousko, Némecko), anglictina (Madarsko, Polsko) — a ¢astec¢né byla financovéna
z grantu MMR. Vysledkem bylo pres 10 miliont zobrazeni obsahu a navyseni navitévnosti webu destinace Cesky Krumlov
Region www.ckrumlov.info. Z celkovych 385 651 novych navstévnikd v roce 2022 jich celou pétinu (20 %) pfivedla na web
praveé tato reklamni kampan.

e Mimoto se webové stranky spolu se socialnimi sitémi destinace umistily jako jedny z nejlepsich v republice v soutézi Zlaty erb
2022. Obsadily druhou pficku v ramci Ceny mistopredsedy vlady pro digitalizaci za nejlepsi turistickou prezentaci v kategorii
mést a obci.

Lipensko

Destinacni spole¢nost: Turisticky spolek Lipenska, z.s.

Produktovy manazer (personalni podpora): Mgr. Pavel Pechou3ek

e Vroce 2022 DMO Uspésné absolvovalo recertifikaci oblastniho destinaéniho managementu, nové s platnosti na tfi roky.

e DMO rozviji facebookovy a Instagramovy profil oblasti, na jehoz obsahu se podili ¢lenové spolku.

e V Cervnu byl vydan Casopis Lipensko - 100 stran ¢teni a barevnych fotografii z celého Lipenska - od StoZce po Rozmberk.
Naklad 4000 kusu byl rozvezen po vsech informacnich stfediscich a ¢lenech TSL na Lipensku.

e Kazdy tyden je vydavana tiskova zprava z Lipenska. Tu nasledné vyuZivaji novinafi z regionalnich i celostatnich médii.

* Ve spolupraci s firmou Rosenberger Lipno Line byl v Cervenci vytvoren Casopis Living at the Lake, ktery je plny barevnych
fotografii a [aka k navstévé Lipenska. Je samoziejmé zaméreny na parniky. Je plny tipt na vylety v okoli prehrady. Casopis vysel
ve spolupraci s mistnimi podnikateli.

¢ Lipnolopet - DMO bylo spoluporadatelem mezinarodniho zavodu na koleckovych lyZich. Za¢astnily se ho desitky zavodniku
z 8 statd. Konal se v mimosezdné, v fijnu roku 2022.
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* Krélove Sumavy - Turisticky spolek Lipenska ma novy produkt cestovniho ruchu zaméreny na pohnutou historii 20.stoleti u nas
na Sumaveé. Predevsim na prevadéce pres hranice a historii, zajimavosti ¢i povésti spojené s Kralem Sumavy. Jedna se o produkt
cestovniho ruchu spojeny s pobytem, prednaskami, exkurzi. Realizujeme ho na podzim v oblasti Stozecka a Ceskoivlebskai partnerem
je rodina Hasill, tedy rodina zdejSiho Krale Sumavy. V pfistim roce planujeme na toto téma Unikovou hru v oblasti Ceské Zleby.

e Byly vydany dvé mapy, které se prodavaji na informacnich strediscich - Turistické cile a Cyklotrasy.

e DMO poradalo zavod na horskych kolech v Hornf Plané

 Byla rozsifena aplikace pro mobilni telefony, kde jsou nové k dispozici cyklovylety a vylety pro pési.

e DMO Usporadalo dva instatripy - Anna Julie Slovackova a Ondfej Manek.

Novohradsko-Doudlebsko

Destinacni spolecnost: Novohradsko-Doudlebsko z.s.

Produktovy manaZer (personalni podpora): Mgr. Michal Jarolimek

e DMO v roce 2022 rozvijela viechny své tematické produkty. Zvlastni pozornost viak vénovala produktu Stale Ziva konésprezka,
kdy ziskala podrobny pasport zbytk( staveb, které slouzily k provozu na konésprezce a vybrané stavby opatfila destickami
s QR kédy. Diky tomu tak vznikla vyletni trasa po stopach této ojedinélé technické pamatky.

e Pokracovaly i aktivity spojené s podporou lokalnich vyrobcl Femeslnych, potravinovych a uméleckych vyrobk( pod
marketingovou znackou ,Opravdu od nas“. Podpora zde nebyla jen v oblasti marketingu, ale i v ramci vlastni obchodni ¢innosti.

e V pribéhu celého roku DMO pokracovala v mapovani stavu drobného turistického mobiliare a ve spolupraci s obcemi se
podafilo ¢ast tohoto mobiliare opravit a doplnit.

¢ O aktivitdch DMO pravidelné informovala na webu www.novohradsko-doudlebsko.cz a na facebookovém profilu
(#novohradskodoudlebsko).

« Diky financni podpore Jihoceského kraje a Ministerstva pro mistni rozvoj se kromé vyse uvedenych aktivit podafilo vydat
Luristické noviny 2022, které byly distribuovany ke viem poskytovateldm sluzeb cestovniho ruchu a do jednotlivych obci
turistické oblasti.

e Vroce 2022 ¢inily naklady destinacni spolecnosti 1 321 tis. K& a vynosy 1 695 tis. K&. Pozitivni je pfedevsim to,

Ze hospodarska cinnost jako jeden ze zdroj rozpoctu vykazala zisk 433 tis. K.

Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Vodiansko

Destinacni spolecnost: Piseckem s.r.o.

Produktovy manazer (personalni podpora): Martin Slavik

e DMO v roce 2022 intenzivné pracovala na pfipojeni zaniklé oblasti Prachersko do velkého celku Pisecko-Blatensko-
Strakonicko-Vodnansko.

e DMO rozvijelo a promovalo své produkty, stejné jako media banku, do které pribylo pfes 1000 novych fotek.
e DMO obhéjila republikovou certifikaci v kategorizaci DMO.
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Sumavsko Trebonsko
- Destinaéni spoleénost: PRO Sumavsko z.s. Destinacni spolecnost: Turisticka oblast Tfeborisko z.s.
sUM Avs Kﬁ Produktovy manaZer (personalni podpora): Ing. Marie Korousova Produktovy manaZer (personalni podpora): Bc. Barbora Bickova
iy + DMO prosla procesem recertifikace spolku destinaéniho managementu PRO Sumavsko, z.s. v kategorizaci DMO e Byl vydan tistény pravodce ,K rybnikiim a piskovnam®.
Turisticka oblast na narodni Grovni. 5 ™" * Byl pfipraven produkt ,Treborisko s détmi*.
. Bylo Vydéno sezdénni Cislo SUvmaVSkS/Ch novin. TURISTICKA OBLAST ° Poprvé by[y Vydény vlastni turistické nov]ny.
* PokraCovalo se ve vydavani Sumavskych podcastl — v roce 2022 - bylo vydano deset dili v riiznych Sumavskych tématech ~ . « DMO se zG&astnilo nékolika seminaft a workshopd.
a ke konci roku jenom na platformé Spotify je slySelo vice nez 6500 posluchacu. TREBONSKO

N N N . * Pro partnery DMO bylo zorganizovano skoleni na socialni sité.

e Na zakladé Sumavskych podcastl se zacaly organizovat Sumavské besedy — Ze Sumavy — O Sumavé, kam TO zve pravé hosty « Pribasng bvly aktualizovany webové stranky a socialni sité.
podcast, ktefi vefejné povidaji o Sumavskych tématech. Yy Y y

* Ve spolupraci s TO Posumavi a Susicko byl vydan material k cestovani po Sumavé karavanem.

+ DMO se Gcastnilo baje¢ného dne Narodniho parku Sumava na Rokyté. Akce probéhla 16. 7. 2022 a byly zde prezentovany
navstévnikdm moznosti vyletd, stravovani a ubytovani po celé turistické oblasti Sumava.

Toulava
( hY \ Destinacni spolecnost: Toulava o.p.s.
. Produktovy manazZer (personalni podpora): Ing. Jan Sochor
lO[ﬂ[,a VO* Tj-'R|5T|CF5A * Toulava zastitila a zrealizovala recertifikaci Stezky tdolim LuZnice Toulavou u Evropské asociace turistickych klubd. Stezka
OBLAST obdrZela na dalSi tfi roky prestizni certifikat Leading Quality Trails Best of Europe, je jednou z 21 stezek s timto ocenénim
od Tdbore 07 b wdin... a jedinou stezkou v CR. V rdmci certifikace byly realizovany opravy a vyroba novych prvkd na trase.

e Vznikla Strategie Stezek Toulavy, ktera podrobné planuje rozvoj Stezky Luznice a vytvoreni dalsi klicovych dalkovych tras
Stezek do Prcice a Stezky Vltavy. Probéhl priizkum a trasovani sité Stezek do Prcice, byl vytistén privodce po Stezkach a vznikl
propagacni film.

¢ Byla spusténa elektronicka verze zazitkové karty Toulavka — pres registraci na webovych strankach a pomoci nacitani QR koédu
na partnerskych mistech. Inovovana a rozsifena byla Pivni stezka, Gastrozazitky a Zazitky s détmi

e Oblast podporovala drobné mistni vyrobce — certifikace znacky TOULAVA-regionalni produkt a prodej v eshopu Toulavy
s trzbami 360 000 K¢.

e Oblast obhajila narodni certifikaci s po¢tem 99 bodu. Realizovala marketingové aktivity zamérené na socialni sité, kde
promovala klicové produkty Stezek, mést a aktivit partneru.
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3K platforma

3K platforma je vhodna funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci
subjektd cestovniho ruchu v destinaci za U¢elem podpory rozvoje cestovniho ruchu,
v rdmci niz dochéazi k vyméné informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit cestovniho
ruchu.

JihoCeska centrala cestovniho ruchu si v ramci 3K platformy zvolila pravidelné setkani
turistickych oblasti Jihoceského kraje. Toto setkavani vyplyva i na zdkladé uzavieného
smluvniho vztahu mezi JihoCeskou centralou cestovniho ruchu a pfislusnymi
organizacemi destinacniho managementu.

Proto tato pravidelna setkavani povazujeme za splnéni poZadavku radné certifikace/
recertifikace JihoCeské centraly cestovniho ruchu v rdmci Kategorizace DMO. Nasim
pravidelnym setkanim turistickych oblasti Jihoceského kraje dochazi k naplnéni
principu komunikace, kooperace a koordinace, které jsou zakladem pro efektivni
destinacni spolupréaci. Vétsina nasich setkani turistickych oblasti Jiho¢eského kraje

ma pridanou hodnotu v podobé vzdélavacich akci — seminare, workshopu nebo
projektového jednani, a to z divodu efektivniho naplnéni casového prostoru, nebot na
tato jednani se sjizdi zainteresované osoby z celého Jihoceského kraje.
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Prehled uskutetnénich setkani turistickjch oblasti
Jihoteského kmje v roce 2022:

e 22.bfezna 2022
- Setkani turistickych oblasti ve véci uzavfeni nové smlouvy
o spolupréaci JCCR a TO
- Misto: Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu, Ceské Bud&jovice
- Pocet zU¢astnénych osob: 27

e 21.-22. dubna 2022
- Setkani turistickych oblasti v ramci vzdélavaci konference cestovniho ruchu
Travelcon, Ceské Budé&jovice
- Misto: Cinestar IGY, Ceské Budéjovice
- Pocet zU¢astnénych osob: 32

* 13. zafi 2022
- Setkani turistickych oblasti ve véci predstaveni online platformy sledovani
Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030
- Misto: Golf club, Hluboka nad Vltavou
- Pocet zU¢astnénych osob: 17

o 21. listopadu 2022
- Spolecné setkani turistickych oblasti a krajské sité Mistnich akcnich skupin
JihoCeského kraje
- Misto: sl zastupitelstva Jihoceského kraje, Ceské Budé&jovice
- Pocet zU¢astnénych osob: 49

Predbézné terminy setkani v roce 2023, pozvanky a zapisy z vySe uvedenych setkani
jsou k dispozici na webu JCCR v sekci ,Cinnosti JCCR — 3K platforma“.

—

TRHY CESToVNiHo RUCHY

Jiho€eska centrala cestovniho ruchu v ramci organizacni struktury rozdéluje pracovni skupiny podle zaméreni jednotlivych trhi cestovniho ruchu:
» Oddéleni pro Domaci cestovni ruch

» Oddéleni pro Zahranié¢ni cestovni ruch

v / /7 / /
ODDELENI PRo DoMA(I CESTOVNI RUCH
Vedouci oddéleni: Ing. Klara Polaskova (do 2/2022), Ing. Tereza Prochazkova (od 3/2022)

Pracovni skupina pro domaci cestovni ruch ma za cil zvySovat zajem Ceskych turistt o region jako o misto pro traveni dovolené a o podnikani vyletd po jiznich Cechach.
Vyznamnou soucasti ¢innosti oddéleni je koordinace jednotlivych turistickych oblasti jiznich Cech, které jsou ve vztahu k JCCR zastoupeny predevsim produktovymi manazery.

Napli prace: Komunikace, koordinace a kooperace s aktéry cestovniho ruchu nejen na Grovni krajské, ale také na narodni.
Organizace regionalniho veletrhu a eventd. Prezentace jiznich Cech na tuzemskych veletrzich a eventech. Organizace
fam a press tripu pro c¢eské novinare, influencery a touroperatory. Tvorba a realizace produktt a projektd cestovniho

ruchu. Pfiprava a realizace marketingovych kampani na podporu produktt a projektt cestovniho ruchu. Spoluprace
s agenturou CzechTourism, ostatnimi DMO CR a dalsi aktivity.

oDDELEN] PRo ZAHRANICNI CESTOVNT RuCH
Vedouci oddéleni: Bc. Ondiej Flemr

Cilem skupiny pro blizké trhy je zviditelnéni jiznich Cech jako destinace cestovniho ruchu v sousednich
i vzdalenéjsich zemich. Mezi blizké trhy poc¢itdme Rakousko, Némecko, Slovensko, Polsko a Madarsko.

Ze vzdalenéjsich zemi jsme se v roce 2022 soustfedili na Nizozemsko, Dansko, Spanélsko, Italii, Francii,
Velkou Britanii, USA a zemé jizni Ameriky.

Napli prace: organizace FAM a PRESS trip( pro zahrani¢ni novinare, tvirce obsahu na socialni sité

a touroperatory, organizace veletrht v sousednich zemich, prezentace jiznich Cech na jinych veletrzich
cestovniho ruchu v sousednich zemich, pfiprava marketingovych materialt na podporu cestovniho ruchu, tvorba
projektl na podporu cestovniho ruchu, spoluprace se zahranic¢nimi subjekty cestovniho ruchu véetné prilehlych
zahranic¢nich destinacnich oblasti, spoluprace s agenturou CzechTourism v ramci ¢eskych zahranicnich zastoupeni.
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TEMATICKY Rok 2022

)izni \(,echy

opmvo\ova’« laska

Jiho¢eska centrala cestovniho ruchu v roce 2022 pokracuje v Usp&sném
tématu ,,Jizni Cechy opravdova laska“, které vyjadiuje vielou emoci, lasku,
opravdovost a divéru k regionu. DuleZitym efektem jsou zazitky, které si
muze odvézt kazdy navstévnik a kvali nimz se rad do regionu vraci.

Rok 2022 se zaméfil na oZiveni cestovniho ruchu po covidovych opatienich,
ktera zasahla vsechny sluzby napojené na cestovni ruch. Diky zvySenym
potfebam turistl na celkové ozdraveni, zvysenou potrebu klidu, odpocinku

a traveni vice Casu v pfirodé se nabidka v prvnim obdobi soustfedi pfedevsim
na vyuZiti jedineé¢ného potencialu jiznich Cech z hlediska &istoty prirody

a ovzdusi, mnozstvi lest, rybnikd, nizin i kopcd, které jsou jako stvorené k naplnéni
pravé pozadavkl ohledné fyzického i psychického zdravi. P&si a cyklo stezky
protinaji kfizem krazem viechny oblasti jiznich Cech a nabizeji tak Siroké moznosti,
jak aktivné travit volny cas.

Navstévnici jiznich Cech také oceni srde¢nou povahu mistnich lidi, historické predavani
tradi¢nich uméni po generace, poctiva femesla, unikatni gastronomické speciality a jejich
vyrobu, lasku ke krajing, farmareni, osobni a trvaly vztah k mistnim paméatkam, rybolov

a myslivost. Jizni Cechy jsou zndmé jako region s bohatou historif, unikatnimi pamatkami
a malebnou pfirodou nabizejici jedinecné turistické prilezitosti, tradi¢ni jihoceskou kuchyni,
celorocni atraktivni sportovni vyZiti a moderni infrastrukturu.

Téma tvori zakladni pili¥ marketingu JCCR. Je implementované v masce webu jizni Cechy
(www.jiznicechy.cz/opravdova-laska), Facebooku, Instagramu a ve viech novych tisténych brozurach
a materialech JCCR.



PROJEKTY J((R

PROJEKT VENKOVSKE PAMATKY

/ s

Nazev projektu

Kulturni a pfirodni pamatky — Sance pro obnovu preshrani¢niho cestovniho ruchu po ukonéeni pandemie koronaviru
(zkraceny nazev: Venkovské pamatky)

PROJEKTY J(R

PROJEKT KVLTURA MEZI DUNAJEM A VLTAVoU - KoNFEREN(E

Nazev projektu

Kultura mezi Dunajem a Vltavou - konference

Oznaceni projektu

Program spoluprace INTERREG V-A Rakousko — CR 2014-2020

Oznaceni projektu

Fond malych projekt Rakovusko—éeské republika - Program spoluprace
INTERREG V-A Rakousko — CR 2014-2020

Klicova slova projektu

obnoveni preshrani¢niho cestovniho ruchu po ukonceni pandemie koronaviru, zvyseni navstévnosti na malych
venkovskych pamatkach, motivace turistl k navstévé venkova

Doba trvani projektu

od 1. 7. 2020 do 31.12. 2022

Vedouci partner

Jiho€eska Silva Nortica

Klicova slova projektu

zlepseni spoluprace v oblasti kreativnich primyslt ve smyslu spoluprace
kulturnich subjekt v Hornim Rakousku a v JihoCeském kraji, prezentace

a sdileni dobré praxe v ramci konference a kulatého stolu, posileni

a zefektivni spolupraci mezi obéma regiony, pozitivni rozvoji mezilidskych
preshranicnich vztahu

Partnefi projektu

¢ Jihoceska centréla cestovniho ruchu
 \ysoCina Tourism

e Universitat fir Weiterbildung Krems

e Tourismusverband Muhlviertler Alm Freistadt
e Zukunftsraum Thayaland

Doba trvani projektu

od 1.2.2022 do 30.9.2022

Vedouci partner

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Partnefi projektu

Tourismusverband Linz

Vedouci projektu JCCR

MgA. Josef Korda

Vedouci projektu JCCR

Mgr. Pavla Drunecka

V roce 2022 se v ramci projektu realizovalo

¢ L4 seminare pro pracovniky informacnich center, destinacnich spole¢nosti, muzei, méstskych Gradd, a to v Tabore, Velesing,
Volarech a v Pisku

* Prezentace projektu Venkovské pamatky na veletrzich Bliihedes Osterreich ve Welsu 1.4. — 3.4.2022 a na open-air akci Waldvi-
ertel Pure ve Vidni 18. 5.-20. 5. 2022

* 2 presstripy po zapojenych Venkovskych pamatkach v jiznich Cechach — 1.6.-2.6.2022 pro ¢eské novinafe — Mf Dnes,
Revue 50+, Innside, Krasny rok, Vecerni Praha, Ladylife, Femina, Automoto a druhy 19. 9.-20. 9. 2022 prevazné pro rakouské
novinare — Ask Enrigo, Bahnmax, Tips, OnlineMerker, Presstravel

e zpracovani monitorovacich zprav a pripominek kontrolord za 2. a 3. monitorovaci obdobi

. vyhlééevni vybérového fizeni a realizace vytvoreni 14 geolokacnich her pro vybrané zapojené pamatky ve viech 4 regionech
— Jizni Cechy, Vysocina, Mihlviertel, Waldviertel

« vyhlaeni vybérového fizenf a realizace medialni kampané v tisténych a online mediich v Ceské republice a v Rakousku

« dvoudenni exkurze po vybranych zapojenych Venkovskych pamatkach jiznich Cech pro pracovniky TIC, muzei, kol zamérenych
na studium cestovniho ruchu, destinacnich spolec¢nosti, pracovniky méstskych Gradu, ktefi maji v gesci cestovni ruch

e (iCast na zavérecné konferenci k projektu 1.12.2022 v Hirschbachu vcetné prezentace dosazenych vystupl v projektu

V roce 2022
se v ramci projektu
realizovalo

* V ramci projektu doslo k realizaci veskerych planovanych aktivit.
Aktivity 1-3 se uskutecnily v Ceskych Budé&jovicich 21.-22. 4. 2022 v ramci
konference Travelcon a jeji Casti zaméfené na spolupraci JihoCeského kraje
a Horniho Rakouska. Ctvrta aktivita, kulaty stul, se uskutecnil v rakouském
Linci 14.9. 2022

e Aktivita 1: BLOK 1 Kultura na obou stranach hranice

e Aktivita 2: BLOK 2 Evropské hlavni mésto kultury

e Aktivita 3: BLOK 3 Spoluprace dalsich partnerskych subjektt/regiont
v oblasti prirodniho a kul. dédictvi

e Aktivita 4: Spolecné setkani — kulaty stdl v Linci dne 14. 9. 2022



PROJEKTY J(R
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PROJEKT ZLATA §TEZKA

Nazev projektu

Zlata stezka — sit turistickych cest na "Zelené stfeSe Evropy", ¢. 88

Oznaceni projektu

Program preshranicni spoluprace Ceska republika — Svobodny stat Bavorsko
Cil EUS 2014-2020

Klicova slova projektu

mezinarodni pési trasa v programu Interreg

Doba trvani projektu

8. 4.2016-30. 6. 2019

Vedouci partner

Tourismus Verband Ostbayern (Turisticky spolek Vychodni Bavorsko)

Partnefi projektu

¢ JihoCeska centrala cestovniho ruchu
e Plzensky kraj

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

Online prezentace projektu

* web www.zlatoustezkou.cz (3 jazykové mutace)
¢ FB www.facebook.com/zlata.stezka

¢ Instagram @zlata.stezka

e YouTube Zlaté stezka

V roce 2022
se v ramci projektu
realizovalo

e zajisténi udrzitelnosti projektu
¢ 5/2022 Zprava o udrzitelnosti ¢. 2
e (drZba a aktualizace webovych stranek projektu www.zlatoustezkou.cz

¢ propagace projektu na veletrzich, prezentacnich akcich, v tisténych
a elektronickych médiich

e sprava socialnich siti Zlata stezka: Facebook a Instagram

e Udrzba znaceni, informacnich tabuli a mobilidfe na Zlaté stezce

e presstrip Zlata stezka pro nizozemského novinafe 19.-23. 6. 2022
- Max de Krijger - magazin Wandel.nl

* prezentace Zlaté stezky v ramci dne narodniho parku Sumava na Rokyté
16.7. 2022

PROJEKTY J((R

PROJEKT KULTURA A PRIRODA NA ZELENEM PASY

Nazev projektu

Poznejte kulturni a prirodni dédictvi pfihranicniho regionu
na Evropském zeleném pasu podél Zelezné opony na kole

Oznaceni projektu

INTERREG Rakousko — Ceska republika, dota¢ni obdobi 2014-2020

Klicova slova projektu

cyklotrasa Eurovelo 13, pfirodni a kulturni dédictvi
na Evropském zeleném pasu

Doba trvani projektu

od 1. 6. 2016 do 30. 9. 2019

Vedouci partner

Weinviertel Tourismus GmbH

Partnefi projektu

« Destination Waldviertel GmbH

e Jihomoravsky kraj

e Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava z.s.p.o.
¢ Nadace Partnerstvi

¢ Vysocina Tourism

¢ JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Mgr. Pavla Drunecka

% ;RON CURTAIN TRAIL
i AT-CZ

43 asu
raa pfirod _gurovelo13

Kultu

Stezka zelezné
EVROPSKA UNIE

interrey ]

ublika

.Ceskarep
Rakousko =2,
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V roce 2022
se v ramci projektu
realizovalo

e zajisténi udrzitelnosti projektu

* propagace projektu na veletrzich, prezentacnich akcich, v tisténych a elek-
tronickych médiich

e (drzba znaceni, informacnich tabuli a mobiliare
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PROJEKTY J(R | PROJEKT REKA VLTAVA

Nézev projektu Zleps.em pl’ISt.L:Ip)u apropagace vk.ulturmho d§d|ctV| o Nazev projektu Vltava
v regionech Jizni Cechy — Vysocina — Waldviertel — Mihlviertel Oznaceni projektu Vltava etapa 1
Oznaceni projektu ATCZ31 - Pamatky ziji — Denkmaler leben Kli¢ovi slova proiektu nadregionalni produkt CR spojujici JihoCesky a Stfedocesky kraj
Klicova slova projektu Hrady, zamky, klastery a mésta s hradbami proj podél feky Vltavy
Doba trvani projektu 1.10. 2016 - 31.12. 2019 Doba trvani projektu od roku 2018
Vedouci partner JihoCeska Silva Nortica Vedouci partner JihoCeska centrala cestovniho ruchu

¢ JihoCeska centréla cestovniho ruchu
¢ Waldviertel Destination

. e JihoCesky kraj prostfednictvim rozpoc¢tu JCCR (50 %)
Partneri projektu LT . o .
« StfedoCesky kraj (50 %) — v roce 2020 presunuty veskeré ¢innosti na JCCR

Partnefi projektu * Vysocina Tourism Vedouci projektu JCCR Bc. Hana Kabashi
* Mihlviertel Marken GmbH Online prezentace projektu * web www.vltava-reka.cz
e Narodni Pamatkovy Ustav CR * Instagram @rekavltavacz
Vedouci projektu JCCR Ing. Klara Polaskova e FB www.facebook.com/rekavltavaCzZ
V roce 2022 e zajisténi udrzitelnosti projektu
bylo v rémci projektu « propagace projektu na veletrzich, prezentacnich akcich, v tisténych
realizovéno a elektronickych médiich

* prezentace projektu v ramci udrzitelnosti projektu na webu jiznicechy.cz
a socialnich sitich — Facebook, Instagram jizni Cechy

interreg @

PAMATKYIZIT  poyousko-Ceska republika .
|] B n Km a LE r Le B E n Europsiaf fond pro regiondin rozvej EVROPSKA UNIE
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PROJEKTY J(R

PROJEKT PoDPoRA MARKETINGOVY(H AKTIVIT J(CR

Nazev projektu

Podpora marketingovych aktivit JCCR

PROJEKTY J((R

PROJEKT MARKETINGOVE AKTIVITY J(CR

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotac¢ni titul €. 1 — Marketingové aktivity na Grovni krajl

Nazev projektu

Marketingové aktivity JCCR

Klicova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR vC, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechéach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Rozvoj zakladni
a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu,
Dotacni titul ¢. 1 — Marketingové aktivity na Grovni kraju

Doba trvani projektu

od 1. 10. 2018 do 31.12. 2019

Klicova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR v]C, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Nositel projektu

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Doba trvani projektu

od 1. 3.2019 do 31.12. 2020

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

Nositel projektu

JihoCeska centrala cestovniho ruchu

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2022

e zprava o udrzitelnosti projektu ¢. 2: 1/2022
e distribuce vytvorenych materiald

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2022

e zprava o udrzitelnosti projektu: 1/2022
e distribuce vytvorenych materiald




PROJEKTY J((R

—

PROJEKT PobPoRA MARKETINGOVYH AKTIVIT
V JIZNICH CECHACH

Nazev projektu

Podpora marketingovych aktivit v jiznich Cechach

PROJEKTY J((R

P&o)VEETMVA&KthNéové AKTIVITY
V JIZNICH CECHACH

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Rozvoj zakladni
a doprovodné infrastruktury cestovniho ruchu,
Dotacni titul €. 1 — Marketingové aktivity na Grovni krajd

Nazev projektu

Marketingové aktivity v jiznich Cechach

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové aktivity
v CR, Dotacni titul ¢. 1 — Marketingové aktivity na Grovni kraja

Kli¢ova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR vJC, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Kli¢ova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR v)C, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Doba trvani projektu

od 1.9.2020 do 31.12. 2021

Doba trvani projektu

od 1. 11. 2021 do 31. 12. 2022

Nositel projektu

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Nositel projektu

JihoCeska centréla cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2022

e zavére€na zprava o realizaci projektu 1/2022

e distribuce vytvorenych materiald prostfednictvim jednotlivych turistickych
oblasti a TIC, prostfednictvim veletrh( a propagacnich akci

* (idrzba a aktualizace vytvorenych jazykovych mutaci webu Jizni Cechy
v polstiné: www.jiznicechy.cz/pl, madarstiné: www.jiznicechy.cz/hu,
Spanélstiné: www.jiznicechy.cz/es a francouzstiné: www.jiznicechy.cz/fr

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2022

* V ramci realizace projektu vznikly planované brozury produktu Jizni Cechy
opravdova laska:

1. Prehledné mapy jiznich Cech — informace v CJ, NJ, AJ
2. Brozura Vitejte v jiznich Cechach — informace v CJ, NJ, Al
3. Edice 33 pésich vylett po jiznich Cechach - CJ
4. Brozura Pamatky v jiznich Cechach — jazykové mutace CJ, NJ
5. Brozura Znovuzrozené pamatky v jiznich Cechach — jazykové mutace: CJ, NJ
« Dale byla v priibéhu roku realizovana on-line medialni kampafi jizni Cechy
opravdova laska na domacim trhu a blizkych trzich - Rakousko, Némecko,
Polsko - prostfednictvim reklamy na internetu a na socialnich sitich.
¢ VSechny v ramci projektu vytvorené materialy slouZi navstévnikim jiznich
Cech a jsou distribuovany prostfednictvim jednotlivych turistickych oblasti
a TIC, veletrhd a propagacnich akci.

e ukonceni projektu 12/2022, probéhly a byly dokonceny vsechny planované
aktivity



PROJEKTY J(R

—

PROJEKT MARKETINGOVE AKTIVITY J(R

Nazev projektu

Marketingové aktivity JCCR

Oznaceni projektu

Narodni program podpory CR v regionech, Podprogram Marketingové
aktivity v CR, Dotacni titul ¢. 1 — Marketingové aktivity na Grovni kraju

Kli¢ova slova projektu

rozvoj produktd, podpora udrzitelného CR v)C, zlep3eni koordinace nabidky
v jiznich Cechach, zvyseni zajmu navstévnikl o jizni Cechy

Doba trvani projektu

od 16. 1. 2023 do 30. 11. 2023

Nositel projektu

Jihoceska centrala cestovniho ruchu

Vedouci projektu JCCR

Ing. Eva Borsanyi

JCCR v ramci projektu
realizovala v roce 2022

e pfiprava projektu
e podani Zadosti o dotaci az v 1/2023

PROJEKTY J((R

EVROPSKY REGION DUNAJ VLTAVA

Evropsky region

Evropsky region Dunaj Vltava

R A A
= S kL e . L
= Clenské regiony

e Horni Rakousko

¢ dolnorakousky Mostviertel a Waldviertel
* Dolni Bavorsko

e Horni Falc

e Plzensky kraj

e JihoCesky kraj

* Kraj Vysocina

Vedouci tématu cestovni ruch

JihoCesky kraj

Hlavni manaZer pracovni
skupiny CR

Ing. Eva Borsanyi

Zaméreni

e vyména zkusenosti mezi subjekty plsobicimi na Gzemi ERDV
v oblasti cestovniho ruchu
e vytipovani a propagace turistickych atraktivit ERDV
e postupné budovani jednotné turistické znacky — ERDV jako turisticky region
* gastronomie jako néastroj propagace regionu (téma pivo)

V roce 2022
bylo uskute¢néno

Webova prezentace
www.evropskyregion.cz

eV roce 2022 zacala pracovni skupina pro cestovni ruch pracovat na
viceletém projektu propagace pési a cyklo turistiky v rdmci Evropského
regionu Dunaj Vltava. Jeho cilem je predstavit a propagovat Evropsky region
Dunaj Vltava jako atraktivni turisticky region s rtznorodou nabidkou pési a
cyklo turistiky, ktery nabizi idealni podminky pro dovolenou domacim
i zahrani¢nim navstévniklm.



NBOMRHA KONITAENCE TESTOVRIHG AUTHU 2037

VLASTNI AKTIVITY JCCR

TRAVEL(N 2022

Datum

21-22.4.2022

Formét

prezenéni U¢ast divakd + stream pro divaky z Rakouska

Misto konani

* Multikino CineStar, Ceské Budé&jovice
« Obchodni centrum IGY, Ceské Budéjovice

Hlavni organizator

e JihoCeska centrala cestovniho ruchu
» DMO Ceskobudé&jovicko-Hlubocko

Hlavni partner

Agentura CzechTourism

Hlavni medialni partner

C.O.T. group

Realiza¢ni tym JCCR

Mgr. Jaroslava Janeckova, Ing. Marie Chadimova (Machalova), Mgr. Toméas Polansky

Technicka realizace

Borovka event

Odborna konference cestovniho ruchu ma za cil pfipravit komercni i nekomercni

Zaméreni subjekty na nadchazejici sezénu, seznamit je se soucasnymi trendy cestovniho
ruchu, inspirovat je a prispét k celkovému zlepseni kvality sluzeb v odvétvi turismu.
Zajimavosti * 6. roc¢nik

TRAVELCON

e 2 dny, 2 paralelni sekce
* konference se po dvou letech vréatila do prezencni formy

* poCet registrovanych Gcastnik(: 350+ (subjekty cestovniho ruchu, podnikatelé,
DMOs, partnefi, blogefi, eventové agentury, studenti cestovniho ruchu)

¢ 50 prednasejicich ve 2 salech

e moderatofi: Filip Horky, Alexandr Komarnicky

* poprvé se konference odehréla i preshrani¢né — v ramci preshrani¢niho
projektu ,Kultura mezi Dunajem a Vltavou — konference*, podporeného z Fondu
malych projektd

« hlavni témata: Novéa vlada — vize pro cestovni ruch, Trendy v turismu 2022+,
Kultura a cestovni ruch u nas a v Rakousku

» Konference opét potvrdila potrebu investic a vlastniho zakona pro cestovni ruch

* Vypilo se 102 litrG kavy od Shot & Sparks

1

§oUTH BoHEMIA (ONVENTION BUREAV

1 VLASTNI AKTIVITY JCCR

Program

Czech Convention Bureau

Hlavni organizator

Ministerstvo pro mistni rozvoj prostfednictvim agentury CzechTourism

spoluorganizatofi za JC

JihoCesky kraj prostfednictvim JCCR

Manazefi projektu
za JCCR

e Mgr. Jaroslava Janeckova
* Ing. Alena Simkova

Zaméreni

MICE turistika — kongresova, konferencni, firemni a incentivni turistika

V roce 2022 bylo uskutecnéno

¢ Podpora marketingovych aktivit pro MICE klientelu

e Monitoring a marketingova podpora subjektt cestovniho ruchu vhodnych
pro MICE klientelu

« U¢ast na regionalnich, narodnich i mezinarodnich workshopech a konferencich
« Sprava webu South Bohemia Convention Bureau

aakce a.zazitky

saaved hebesaret

SOUTH BOHEMIA CONVENTION
BUREAU

72 56825 7 2

Webova prezentace
www.sbcb.cz
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TIAS, VLASTNG AKTIVITY JGR | REGIONALNT FiLMoVA KANCELAR VLASTNI AKTIVITY JGQR | SPOLUPRACE § AGENTUReU (ZECHTOURISM
‘ JCCR ),HOCESKEHO KKA)E JCCR zajistuje krajského koordintora, ktery se podili na tvorbé fizeni cestovniho ruchu v CR. Setkéavani

krajskych koordinatort probiha 4x rocné. Krajskym koordinatorem za JihoCesky kraj byl v roce 2022
Hlavni organizator JihoCeska centrala cestovniho ruchu feditel JihoCeské centraly cestovniho ruchu Mgr. Petr Soukup, koordinaci aktivit za JCCR zastupovala

) o Ing. Marie Chadimova, komunikaci se zahranic¢nimi zastoupenimi (ZZ) agentury CzechTourism zastfesoval
, e Czech Film Commission o
‘ Spoluprace Bc. Ondrej Flemr.

* Jihocesky kraj — odbor kultury Spoluprace s agenturou CzechTourism probiha po cely rok:

v

Filmovy komisar Bc. Hana Kabashi e prubézné zasilani informaci z celého Gzemi JihoCeského kraje k dalSimu vyuZiti agentury CzechTourism

e prubézné zasilani informaci agentury CzechTourism do celého Uzemi JihoCeského kraje prostfednictvim
DMO

e poskytovani ¢lankl k produktové nabidce DMO na téma vodni a venkovské turistiky k dalSimu vyuziti

Regionalni filmova kanceldr Jihoceského kraje je nezavislym prostfednikem mezi
Zaméreni filmati, lokalnimi Ufady a institucemi. Aktivné pracuje na zlepseni podminek
pro nataceni na regionalni Grovni.

V roce 2022 bylo uskutec¢néno « UCast na prezentacich a skolenich od Czech Film Commission — §koleni na * plnéni fotobanky a videobanky agentury CzechTourism pro dalsi propagaci kraje

filmového komisare. ¢ koordinace Cinnosti v oblasti — spoluprace pfi pfipravé aktivit agentury CzechTourism a jejich
zahranicnich zastoupeni jako jsou press / fam [ influencer tripy, incomingové a tuzemské kampané,

* Priprava webu jiznicechyfilm.cz pro spusténi v roce 2023.
P ) y Pro sp eventy; spoluprace pfi pfipravé obsahl pro destinacni / korporatni web a socialni sité:

® 26.9.2022 - Filmovy festival Film Plzen, kde se uskutecnilo setkani
s ostatnimi filmovymi kancelafemi s Czech Film Commission, producenty atd.

e 5-8.12.2022 - Veletrh FOCUS Londyn — Jediny profesné zaméreny veletrh
v Evropé, kterého se Gcastni predevsim zahrani¢ni producenti, loka¢ni skauti
a lokacni manazefi.

- kampan na FB profilu ZZ Berlin — zaméfeno na camping ,,Vzpominky nestarnou®
- branding tramvaje ve Vidni

- tiskova konference ve Vidni (fijen 2022, téma advent)

- tiskova konference v Bratislavé (listopad 2022, téma advent)

* Priprava filmové kancelafe pro oficialni otevfeni v roce 2023. - U¢ast na veletrzich v zahrani¢i — pult jiznich Cech pfi expozici Ceské republiky

- UcCast na Travel Trade Day v Karlovych Varech

- reportaz pro slovenskou televizni stanici TA3

- spoluprace pfi riznych kampanich v tisténych i on-line médiich

- porad CT2 — Technické pamatky (vysilano v roce 2023)

- porad TV Décko — Ceskopis

- kampané - Tradice, advent a dalsi

- vizual na velkoformatovych Dibond deskach v Kongresovém centru Praha (Holasovice, hrad Zvikov)

Czechlourism #VisitCzechia
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JCCR je partnerem Sdruzeni pro Vltavu, které kazdoroéné porada akci Cisténi Vitavy.

Jiz 28. roé¢nik Cisténi Vltavy probéhl 10. zafi 2022, hlavnim organizatorem akce byl spolek Sdruzeni pro
Vltavu, z. s., ve spolupraci s Povodim Vltavy, s. p., Jihoceskou centralou cestovniho ruchu, Ceskym svazem
ochrancli pfirody a Spolkem Vltava, z. s. Cistén byl opét Gsek feky Vltavy z Vyssiho Brodu do BorSova nad
Vltavou dlouhy 70,7 km, ktery vodaci vyuZivaji nejvice.

Vlastni ¢isténi bylo zorganizovano z tabotisté v Novém Spoli u Ceského Krumlova. Reka Vltava byla
rozdélena na 12 Gseku, kazdy byl ¢istén po obou bfezich a v koryté feky. Z4castnilo se celkem

283 dobrovolniku. Diky Povodi Vltavy byl pritok vody v fece snizen na minimum (6 m3/s) a bylo
mozno vycistit i dno Feky. Kromé rozmérného odpadu bylo celkem naplnéno pres 450 pytll prevazné
drobnym odpadem.

PkezeNT/A(E)zENicu CecH NAAKD
KVRIOZNI PLAVIDLA VE VYSSIM BRODE

Dne 4. 6. 2022 jsme se zU¢astnili akce Kuriézni plavidla, poradané méstem Vy3si Brod. Navstévnici
si u nas mohli vzit informacni materialy, napfiklad o fece Vltavé, kam s détmi na vylet nebo kam za
aktivitami v jiznich Cechach. Samotna prezentace kuridznich plavidel byla online na FB Jizni Cechy.
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VELETRHY A PREZENTACE CESTOVNiHO RUCHU

PREZENTACE JIHoCESKEHO KRAJE V PoLSKU — PIKNIK NAD obRov, STETIN

Termin: 7-8. 5. 2022, nabfezni promenada Waly Chrobrego
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Akce byla primarné zaméfena na predstaveni regionu Jihoceského kraje, potazmo turistické a kulturni nabidky jizni Cech. Z dlouhodobého hlediska se jedna predevsim o navazani
partnerstvi se Zdpadopomoranskym vojvodstvim s aspektem na posileni spoluprace s v ramci Vi.

Prezentace byla ur€ena jak odborné verejnosti, tak pfedevsim individualnim navstévnikim. Na této akci vystavovalo pres 200 vystavovatell a navstivilo ji kolem 100 000
navstévnika. Vstup pro navstévniky je zdarma a akce ma formu festivalu pro celou rodinu. Je také ocerovana pro jedinecny venkovni charakter a vyjimecny bohaty doprovodny
program: kulinafskou show, tane¢nimi vystoupenimi, atrakcemi na fece Odfe, prodejem regionéalnich specialit a Ffemeslnych vyrobkd a nové také aktivitam vénovanych ekologii.

Diky mnoha dalsim atrakcim akci navstévuje velmi rliznoroda skupina pfijemcd. Navstévnici jsou také z fad hostujicich zemi ze zahranici viech vékovych kategorii, s rdznym
vkusem a zajmy.

Cel4 jedna ¢ast byla vénovana prezentacim domacich i zahrani¢nich regiont, kterym v roce 2022 vévodily jizni Cechy. JCCR se cilené zaméfila na predstaveni toho, co v této "y S o Y

Casti Polska prilis neznaji, tedy historickych pamatek, lest, pésich stezek a cyklostezek. Své stanky mély na misté AlSova jihoCeska galerie a JihoCeské muzeum, atmosféru Of\(mlm(ho PaH’V\eYﬂ’VI )lZV\I(h (ech:
doladila Venkovska dudacka kapela Bedrnik. Navstévnici slavnosti mohli prenesené

i doslova ochutnat, co region nabizi, na vybér méli typickou jihoceskou bramboracku,

zelnaky nebo mistni pivo Budvar.

« odborna prezentace jiznich Cech — B2B seminaf s touroperatory, zastupci cestovnich kancela¥i a vojvodstvi.

¢ plné vybaveny hlavni prezentaéni stanek v zoné Market Tour - 25 m?
Prezentace jiznich Cech méla velky Uspéch i diky vyborné spolupraci s polskym
zahraniénim zastoupenim narodni agentury CzechTourism, a to jak pfi pfipravach, tak
i primo v misté konani. Akce ukazala moznost zacit systematicky pracovat na zvyseni * organizace akce ,Great cooking” — vafeni a ochutnavka jihoceské bramboracky
navstévnosti Jihoceského kraje polskymi turisty a pfipadné navazat spolupraci v mnoha
jinych oblastech. Cileni bylo zaméfeno

* &4 stanky 3x3 m? pro doprovodny program jiznich Cech — Ochutnavka tradi¢niho jiho¢eského jidla a piti, fezbat, vyroba keramiky, vyroba vinutych perel.

« logo na webovych strankach Pikniku na Odre (polska, anglickd a némecka verze)

na turisty, ktefi se nachazeji v dojezdové vzdalenosti s konceptem: rano ve Stéting, vecere « 44 pFispévky o partnerském regionu na Facebooku a Instagramu — Piknik nad Odrou

uz v jiznich Cechéach (autem, vlakem, autobusem). Stejné tak tato mozna spoluprace 3 ) 5 o ] ) .

zapada do planu zvysit pocet noci, které navitévnici v Jihoceském kraji travi. * logo v materialech a na venkovni reklamé ve mésté — letaky, plakaty, bannery, billboardy
Vyhodou partnerstvi se Zapadopomoranskym vojvodstvim je pFistup k mofi, vojvodstvi ma * propagacni spot na velkoplosné obrazovce uprostred festivalu

také cca 1650 jezer (vs rybniky v Jihoceském kraji). Z ekonomického hlediska je vyznamny

pfimy piistup do namofnich pistave, poloha na kiigovatce dile¥itjch mezindrodnich e vlastni reklamni nosi¢ umistény ve Velké kucharské zéné (banner, roll-up, musi kfidla)

dopravnich cest, pfimo na hranicich s Némeckem, blizkost trhi zapadni Evropy « prezentace partnerského regionu v piknikovém studiu / na podiu (véetné Zivého pFenosu na nejobliben&jsim informa&nim portalu ve mésté www.wszczecinie.pl)
a Skandinavie, dobre vytvofena primyslova a pristavni zafizeni, rozvinuta vysokoskolska » L . ; L L
a védecka zakladna, dynamicky rozvoj instituci obchodnich sluzeb, rychle rostouci soukromy * soutéZe pro navstévniky — pfed akci nebo v jejim prabéhu

sektor, véetné sektoru sluZeb, trajektové spojeni se Skandinavii provozované nékolika
provozovateli, dobfe rozvinuta silni¢ni sit a dalnicni spojeni se zapadni Evropou, pfistupnost
pro vnitrozemskou plavbu - smérem k Dolnimu Slezsku a Berlinu. e vysilani z akce v radiich Eska Szczecin, Plus Szczecin, SuperNova Szczecin

e informace o partnerském regionu v rozhlasovém spotu propagujicim Piknik nad Odrou
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Domact veleh'ky cestovintho ruchu

ZPRA 7 ZOZZ

NAZEV MisTO TERMIN
Holiday World & Region World Praha 18.3.-20. 3. 2022
For Bikes Praha 25.3-27.3.2022
ITEP Plzen 15.9.-17.9. 2022
Filmovy festival Film Plzei Plzen 26.9.2022
Zahranitni veletrhy cestovitho ruchu a dali{ prezentace
NAZEV MisTO TERMIN
Blilhendes Osterreich Wels (Rakousko) 1. 4.-3.4.2022
Argus Bike Viden (Rakousko) 2.4.-3.4.2022

ITF Slovakiatour

Bratislava (Slovensko)

28.4.-1.5.2022

Waldviertel Pur

Vider (Rakousko)

18.5-20.5.2022

Canaletto

Drazdany (Némecko)

19. 8.-21. 8. 2022

Touristik & Caravaning

Lipsko (Némecko)

16.11.-20.11. 2022

FOCUS London

Londyn (UK)

5.12.-8.12.2022

Dal§i vgzmmmé akee a prezentace

NAZEV

MisTO

TERMIN

Zemé Zivitelka

Ceské Budgjovice

25.8.~30. 8. 2022

Barevna devitka

Praha

27.8.2022

Férum partnerskych regiont
Jihoceského kraje

Hluboka nad Vltavou

21.9-22.9.2022

Seminare, Tkoleni a workshopy

NAZEV

MisTO

TERMIN

Travel Trade Day

Karlovy Vary

23.5-24.5.2022

Evropské féorum cestovniho ruchu Praha 15.11. 2022

U¢ast na exportnich workshopech . L L

o . . on-line / prezencné celoro¢né
zahranicnich zastoupeni CzechTourism

Skoleni CzechTourism v riiznych oblastech . L L

on-line / prezencné celoro¢né

cestovniho ruchu
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MAKKETlNéoVé MATEKIAL)’ « 18 - Vimpersky okruh

¢ 19 — Romantickou stezkou kolem Borotina

Markeﬁmqové wwﬂ’erio’«ly 2022 e 20 - Vitorazskem az k chlumskému zamku )
e 21 - Z renesancnich Slavonic do hlubokych lest Ceské Kanady
e 22 — Budéjovickem / U hornického mésta

/

Y,
///O(EfKA (EN'\'Y\P‘\'P\

@ Vihlidkoé v

Edi¢ni €¢innost

« Mapa Jizni Cechy - prehledna mapa jiznich Cech s tipy na vylety jako jsou kulturnf * 23 -7 Lipna nad Vltavou na Medvédi horu a zpét
a prirodni pamatky v jiznich Cechach (CZ, DE, EN) e 24 — Po stopach paserakd Novohradskych hor

« Casopis Vitejte v jiznich Cechach - obsahuje aktualizované a prehledné turistické * 25 - AlSova stezka TS ey
informace pro navstévniky jiznich Cech, a to zakladni informace o regionu e 26 — Za historii a pfirodou Zbudovskych blat = o 'g;’t_*;-,*;r ;& ;iéwi"%;ﬁn
a informace k jednotlivym turistickym oblastem v jiznich Cechach a jejich e 27 — Prochazka s dudakem o .l':?ws:(d} Gk Aba g

atraktivitdm, tipy na pési a cyklo vylety, tipy na rozhledny, vyhlidkové véze a vyhlidky

S
a prehled krajem zfizovanych organizaci v oblasti kultury (CZ, DE, EN) §

e 28 — Z Volar pres Jedlovou na Soumarsky most
e 29 — K rodisti Zavise z Falkenstejna

¢ 30 — Po stopach selského baroka

e 31 - Zarazemi a barokem kolem Blatné

v ve

« Edice 33 pésich vyleta po jiznich Cechach - obsahuje 33 p&sich vyleti ze viech
turistickych oblasti Jihoceského kraje véetné popisu tras a zakrest do map (CZ)

* 1 - To nejhezéi z Ceské Kanady / Okolim Ceského Rudolce
e 2 — Fritschova stezka udolim reky Vltavy
e 3 —Jenikova cesta do Skoly / Z Husince do Prachatic

o 32 —Ze zamku Cesky Krumlov k Ptacimu hradku a na Dubik
e 33 - Vyslap z Krumlova na Klet v kazdém ro&nim obdobi

* 4~ Po stopach posledniho Sumavského medvéda okolim Nové Pece « Brozura Pamatky v jiznich Cechéch - aktualizace brozury, ktera obsahuje hrady,

e 5 — Stezka Udolim LuZnice Toulavou / Pribénicka etapa zamky, pamatky UNESCO, cirkevni a technické pamatky v jiznich Cechach (CZ, DE) OPRAVDOV,«( HIST , o j P PAMATKY .

* 6 —Srdcem Trebonska / Z Treboné do Vlkova « Brozura Znovuzrozené pamatky v jiznich Cechach -aktualizace brozury, ktera s v°R/I(KA MESTA ?\gZ/ENEM\ PAMATK
* 7 —Svejkova Jiho¢eska anabaze | Z Pisku do Putimi obsahuje pribéhy pamatek v jiznich Cechach (hrady, zamky, tvrze), které prosly po , i ~ }T (ih“d' v e < — I Gy
* 8 — Prvni ti vrcholy Novohradskych hor roce 1989 kompletni rekonstrukci a renovaci a jsou pfistupné turistim : ' S e — ; Ca on B

* 9 — Zeyerova stezka / Z Vodran do Lomce a navitévnikim (CZ, DE)

« 10 - Udolim Zidovy strouhy z Tyna do Bechyné « Mapa Jizni Cechy z vysky - predstavuje prehled viech jihoceskych rozhleden,
dostupnych vyhlidkovych vézi a nejnavstévovanéjsich vyhlidek v Jihoceském kraji. Je

* 11 - Pohodovy vyslap z Jindfichova Hradce / Na vyhlidku i za pamatkami dostupna v tisténé i online verzi (www.jiznicechy.cz/maparozhledny) pfipravena pro

* 12 — Budéjovickem z LiSova na Hlubokou stazeni a vytisknuti na domécich tiskarnach (Cz). Pfehled viech cild je na webovych
* 13 — Po modré na KniZeci stolec strankach www.jiznicechy.cz/rozhledny rozdélen na letni a zimni verzi.
* 14 —Prechod Slepicich hor « BroZura Opravdova historicki mésta v jiznich Cechach — dotisk (CZ, DE)

e 15 — Sedlackova stezka
e 16 — Pres horu Klet a dvé rozhledny do Zlaté Koruny
e 17 — Okolim Kadovského viklanu

« Brozura Motopriivodce po jiznich Cechach (CZ, DE)
» Mapa Vltavska cyklostezka — dotisk (CZ)



Propagacni predméty

/ -
ZPRA 7 20,

V roce 2022 bylo prezentovano téma JIZNi CECHY OPRAVDOVA LASKA i v podobé
propagacnich a regionalnich pfedmétl. Kazdy druh propagacniho predmétu mé svij

originalni QR kod sméfujici na vybranou zalozku webu jiznicechy.cz. Ugelem bylo

zjisténi, ze kterého reklamniho predmétu se proklikne nejvice lidi na webovou stranku.

« Pfedméty Jizni Cechy opravdova laska:
- Destnik velky vystfelovaci a destnik maly skladaci s napisem
,Prsi? To neval”

- Platéna taska s popisem ,Nesu si zazitky z jiznich Cech®

- Jmenovka na kufr s popisem ,V3ude dobre, v jiznich Cechach nejlip
- Papirové desky na dokumenty

- Barevné lanyardy na krk a na klice

- Vodéodolné pouzdro na mobil s napisem
,Nenechame té v tom namocit*

- Plastovy kelimek s napisy

- Drevény stojanek na mobil

- Kovovy Zeton do ko3iku

- Barevné propisky

- Zimni pletené ponozky od babicek z jiznich Cech

 Regionalni predméty:
- Ponésicka palenka
- Bortivkové vino a vino Cerny bez — Novohradsko — Doudlebsko
- Ovocné sirupy a marmelady — Novohradsko — Doudlebsko
- Doméci chilli oméacky a hofcice — Novohradsko — Doudlebsko

__—

FAM A PRESS TRIPY 2022

Po covidovych letech 2020 a 2021 byla na rok 2022 naplanovana fada Press a Fam tripQ. Prvni Ctvrtleti roku bylo jeSté poznamenano Castecnymi restrikcemi, avsak podafilo
se uskutecnit vétsinu naplanovanych akci. V nékterych pfipadech byla JCCR hlavnim organizatorem, v jinych spoluorganizatorem. Cilem vzdy bylo rozsifeni povédomi
o atraktivitach cestovniho ruchu v jiznich Cechach pres tuzemska i zahrani¢ni média, influencery, zastupce CK/CA ¢i jiné odborniky a firmy zabyvajici se oblasti cestovniho ruchu.

Fam a Press tripy 2022
NAZEV FAM / PRESS TRIPU CiLOVA ZEME TERMIN
NovinaF Michael Juhran - press trip tradice a aktivni dovolena v zimé Némecko 29.1-1.2.2022
Fam trip cestovni kancelaiePeru - Cesky Krumlov Peru 28.4.2022
Spanélska blogerka Ménica Araujo, téma: romanticka dovolena v JC Spanélsko 15.-18.5.2022
Cesti novinafi - Venkovské paméatky (centrum nabidky Tabor, Pisek) Ceska republika 1-2.6.2022
Novinar Julius Schophoff - téma vodni turistika Némecko 3.6.2022
ve Spoluprct s PlzeRskym Kajem, financovino s projektu Ziacs stezke Nizozemsko 19-24.6. 2022
post fam trip pro Gc¢astniky MICE veletrhu Events Club Forum
Famtrp Buents ClbForum | (1% Crece 1o Povel Colonts st S Metars | 22,206,202
Ine Gerrits (3vents, Belgium), Timo Heinaro (Fincentive, Finland)
Press trip slovensti novinafi, zaméreni na historicka mésta a pamatky Slovensko 21.-24.7.2022
Fam trip francouzsti touroperatofi, téma pivni turistika Francie 20.-21.7.2022
Press trip Jenny Elliot, téma rodinna dovolena Velka Britanie 21.-26.8.2022
Press trip rodina Berg, téma rodinna dovolena Nizozemsko 20.-25. 8. 2022
Touroperatofi a novinari z Danska, téma historie, moZnosti ubytovani Déansko 14-16.9.2022
Rakousti novinafi - Venkoyskt:e pamétky (c':entrum qabidlfy Rakousko 19-20. 9. 2022
Trhové Sviny, Holasovice, Horni Plana)
Press trip pro Gcastniky konferenceTraverse Velka Britanie, USA, Italie 19.-22.9. 2022
Rakousti novinafi a touroperatofi - téma cykloturistika Rakousko 27-30.9.2022
Press trip USA tradice a gastronomie USA 7-8.10.2022
Belgicky novinaf Henk van Nieuwenhove, téma: Egon Schiele a Cesky Krumlov Belgie 6.-7.10. 2022
Slovenska televize TA3 - téma advent Slovensko 18.-20.11. 2022
Rakousti novinari - téma advent Rakousko 1-3.12.2022
Jan Willem Hamel, pise pravodce po CR Nizozemsko, Belgie 20.12.-21.12. 2022
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MARKETINGOVE AKTIVITY 2022

online

Domaci CR
« 2/ 2022 - Jarni prazdniny jediné na jihu Cech (FB, IG)

* 5-7 / 2022 - Opravdovi patrioti jiznich Cech — Pro¢ mam srdce zJIHIé? (FB, IG, WEB, YT) .

7 /2022 —To NEJ z jiznich Cech (FB, IG, radio Country) Na ‘hu ze(h u\z-: sg Vés
e 7-11/ 2022 — Objevte krasy jiznich Cech — kampati za podpory MMR (CR, AT, DE, PL) J ov

* 8-9 /2022 - Na jihu Cech se vas nemtzeme doc&kat (FB, IG, WEB, Print) nemuzeme AO\(/I(W{'

* 8-9 /2022 — Nejlepsi teambuildirjg jediné v jiznich Cechach (FB, IG, WEB, Print) % kudyznudy.cz @ﬁﬁi@
e 11-12 / 2022 — Advent v jiznich Cechach (FB, IG, WEB, YT, Print, radio Evropa 2)

I

JUSTIN BERKA
— P‘r’evor klattera )
. | [ |

i

Pro¢ mam srdce z)IH1E2
Jizwnl Ee(hg

opmvdw& ldska

_—

Zahraniéni CR

¢ 6-10/ 2022 - Online kamparn Némecko, Rakousko, Polsko, Kampar Objevte krasy jiznich Cech, RTB, FB + IG display, CPC. CPT, OutStream, YouTube

¢ 15.8-15.9.2022- YouTube kampan Némecko, téma camping — Vzpominky nestarnou,

e 25.11.-31.12. 2022 - YouTube kampan Némecko, téma advent,

* 08 /2022 - FB kampan Némecko, profil CzechTorusim pro Némecko, Kampan Vzpominky nestarnou, véetné sponzoringu prispévku
e 7.6.-16.6.2022 - FB kampar Némecko, Rakousko profil Sidbéhmen, sponzoring pfispévkl a reklamni bannery

Video:
* 5x video jizni Cechy z vysky
« Kam na vylet v jiznich Cechach

« Vitejte v jiznich Cechach

 Podzimni vylovy rybnikd S Ne)VETS]
Stava Lego |, ol

v ji‘z’;‘fﬁ E(ffh‘i(h Nempomenui’elng {'eamhuildinq?

Jeding v jignich Cechéich!

v )il Ee(hg v
opravdovi litka v}l\ihf (echg

| Top AkCe
A ()

Cachach

2022

Tiskové zpravy, inzerce a PR Aanky (print + online)

JCCR v roce 2022 vyprodukovala celkem 27 tiskovych zprav, které byly uvefejnény
v Fadé medialnich tituld.

« KAM po Cesku

* Svét outdooru

e COT Media

* Moje Zemé

* BUDLive

¢ Na kole i pésky

* TTG

« Casopis Tyden

e Medialni skupina Mafra — Mlad4 fronta Dnes, 5+2

¢ Denik Vltava Labe Media

« Vydavatelstvi MCU — Turisticky privodce, inzerce na turistickych mapach v JC
e CNC center — Casopisy Blesk pro Zeny, Aha pro Zeny, Maminka, Bydleni
e spoluprace se zpravodajskym internetovym portalem Budéjcka drbna
« Karavanova stani v Ceské republice 2023

e Lonely Planet

 Goldsteig Magazin (Némecko)

* INNSIDE (Némecko)

* Motowander (Némecko)

* SME (Slovensko)

 Kreuz und Quer durch Tschechien (Némecko)

v

« spoluprace s MERIDI — Jiho&eska regionalni televize Jizni Cechy
¢ JTV — adventni kampan

e Reportéaze v Toulavé kamere

. Eﬁezva mésta — Ceské Budéjovice, Hluboka nad Vltavou, Jindfichliv Hradec,
Cesky Krumlov

outdoor
« kampari na svételnych obrazovkach v Cechach a na Moravé

e CityLight vitriny v Praze

¢ Reklama CityBus Praha

Radio

« Radio Country — radiové spoty ,V jiznich Cechach je NEJ
* NETRoLife Radio — pozvanka na zimni dovolenou

Objevte krasy Zlaté stezky

BOHEMSIDE | 47

HALLO NACHBARN!
WIR KONNEN EUREN BESUCH IN
SUDBOHMEN KAUM ERWARTEN

§CHLoSS UND BURG CESKf KRuMLov BURG RoZMBERK
i .

aaaaaaaaaa

_#vzpomimkyneﬁnmou

§(HLoSS CERVENA LHOTA §CHLOSS VIMPERK

v

Entdecken Jiznl (e(ky )

. . . . . v/ /, V-
Sie Alg Schonheﬁen neJlepSl misto pro vaii
von Sidbohmen dovolenou § karavanem
Z v minulosti i dnes
#isitCrochRepubli Q?Efﬁ*,‘:‘ztm‘" v Jignl vechy

wiwjizni I/"Z/I ing pravdova laska




WEBOVA PREZENTACE J(CR

Twisﬁ(kg poH’o’«l www.jizv\i(echy.cz

Oficialni informacni systém cestovniho ruchu jiznich Cech slouzi jako zakladni
nastroj pro informovani navstévnika regionu. V zari 2022 byl spustén kompletné
novy web, ktery umoZfiuje lepsi orientaci a vetsi nabidku turistickych cild, vyletd
&i TOPU v jiznich Cechach. Na obsah portalu jiznicechy.cz sméfuje vétsina online
marketingovych kampani a je tak hlavnim marketingovym nastrojem JCCR.

I v roce 2022 se podafilo udrZzet meziro¢ni vzristajici zajem o webovy portél a oproti
roku 2021 navstévnost meziro¢né vzrostla o vice nez 26 %. Vysoka navstévnost byla
podporena predevsim novym vizudlem webu a zacilenymi reklamnimi kampanémi.

/ y
<PR Avy 2077

HODNOTA, .
UKAZATEL PROCENTO POZNAMKA
Navstévy stranek 907 859 meziro&ni navyseni o0 26,2 %
UZivatelé T41 826 mezironi navyseni o 34,8 %

Podil novych navstév

{ vracejicich se 80,5 % [/ 19,5% | mezironi pokles o 2,4 %

Mira okamzitého opusténi 86,5 % meziro¢ni pokles o 3,4 %

Primeérna doba navstévy 127,5s mezirocni navyseni o 12,1 sekund

Vyvoj navstév webovych stranek 2016-2022

Navstévy stranek

1000000 907859
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600000 431158
337221
400000 24,9661k
167458

200000

0

Rok 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Navstévnost webu podle pohlavi, vékové kategorie a lokality

Navstévnost stranek dle pohlavi navstévnika se oproti minulému roku zménila jen
nepatrné. Z nize uvedeného srovnani vyplyva, Ze mezi navstévniky stranek prevazuji
stale Zeny. Z pohledu véku byl ale oproti minulému roku nejvétsi zajem o stranky
mezi vékovou skupinou od 35-44 a 45-54 let. V roce 2021 bylo nejpocetné;si
skupinou publikum ve vékovém rozmezi 25-34 let. Z hlediska zemi byly webové
stranky nejvice vyhledavany v tuzemsku, a to z 63%, coZ je oproti roku 2021 mirny
narlst. Ze zahrani¢nich navstévnikd byla zaznamenana nejvétsi navstévnost ze
sousednich zemich — Rakouska (12,5 %), Némecka (11,5 %) a Polska (9,5 %).

Navstévnost webu podle pohlavi
vroce 2022

Navstévnost webu podle véku
v roce 2022

18-24

Pouzivané zafizeni pro vyhledavani na webu

Nejéastéji vyuzivanym zdrojovym zafizenim pro vyhledavani na webu jiznich Cech byl
mobilni telefon, ktery vyuzilo témér 51 % uzivateld. Stolni pocita¢ nebo notebook
pouzilo pfi vyhledavani 43 % navstévnikl a tablety Ci jiné zarizeni 6 %. Potvrdil se
tak opét trend z minulych let, kdy webovi navstévnici vyuzivaji k vyhledavani jiz vice
mobilni telefony nezZ pocitace.

Internetové s{'ro’\v\ky WWW.jCcr.c2

Oficialni web JihoCeské centraly cestovniho ruchu je urcen spiSe pro odbornou
verejnost. Pfinasi informace o aktivitach a projektech JihoCeské centraly cestovniho
ruchu, aktuality, tiskové zpravy, newslettery a popis ¢innosti ¢i sluzeb. Mimo jiné je
zde mozZné stazeni viech informativnich broZzur a map vydané JCCR.

—

FACEBooK
© )in \(/e(hy (@)

Na facebookovém profilu Jizni Cechy se povedlo zachovat rostouci trend zajmu
z minulych let. Facebook je tak kaZzdoro¢né nejsilngjsi socialni siti JCCR a sméfuje na
néj fada online kampani.

UKAZATEL ;II?CI))(!‘E(:J?(,) POZNAMKA

Pocet fanousku 104 440 meziro¢ni navyseni o 2,9 %
Dosah 58 732 014 mezironi navyseni o 3,8 %
Pocet prispévki 1074 mezirocni pokles o0 14,9 %
Hodnoceni 4,7/5,0 meziroc¢ni pokles o 0,1 bodu
Zhlédnuti videf 3526 623 mezirocni navyseni o 14,0 %

Vyvoj pfihlasenych fanouskt 2016-2022
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Pozpeite jizt

Vytiledeiie 5 podie MEoVh siov

Cekaji na vas Gizasna dobrodruzstvi

Turisticky portal www.jiznicechy.cz
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Navstévnost fanouska podle véku
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Facebook Jizni Cechy (CZ)




FACEBook

© Visit South Bohemia region (EN)
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Anglicka verze Facebooku Jizni Cechy zaznamenala pokles oproti roku 2021. V roce

2022 byly reklamni kampané soustfedény predevsim na némecky mluvici potencialni

navstévniky. Z hlediska zemi navstévuji nejvice tento profil navstévnici z USA.

POCET FANOUSKU 30 690 MEZIROCNi NAVYSENI O 24,7 %
Dosah 2 327 350 mezirocni pokles 0 33,7 %
Pocet prispévkl 96 Mezirocné nezménéno
Hodnoceni - neni k dispozici

Zhlédnuti videi 30303 meziro¢ni pokles 0 89,2 %
Zhlédnuti videi 57 344 meziro¢ni navyseni o 65,2 %

35000

30000
=

South Bohemia

Visit South Bohemia

25000

20000

15000
o 10000
W Fotoiei 55wt 0
Fotky E— 5000
e il 0
e | g |

e |

Navstévnost fanousku podle pohlavi
(denni pramér)

—

_—

Meziro¢ni vyvoj poctu fanousku
(2017-2022)

30690

2017 2018 2019 2020 2021 2022

18-24

25-34

35-4i

45-51

55-64

65+

Navstévnost fanouskl podle véku

(denni pramér)

| AL

16,00%
18,80%

FACEBooK
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Némecka verze Facebooku Jizni Cechy jevi mirné vzristajici tendenci zajmu.
Pfedevsim se podafilo zvysit razantné dosah stranky. Tento profil nejvice navstévuji
lidé z Némecka.

UKAZATEL IF:ISCI))(?E(:I?C,) POZNAMKA

Pocet fanousku 33 644 meziro¢ni navyseni o 11,3 %
Dosah L4 836 485 mezirocni navyseni 0 6,5 %
Pocet prispévk 97 meziro¢ni navyseni o 1,0 %
Hodnoceni 5,0 neni k dispozici

Zhlédnuti videf 34 366 meziroc¢ni pokles 0 117,0 %

Navstévnost fanousku podle pohlavi
(denni pramér)

Navstévnost fanouski podle véku
(denni pramér)

18-24 I

55-64 18,0%
65+ 15,9%
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Tento facebookovy profil ma spise
informativni charakter o ¢innosti JCCR
(novinky z produkce JCCR, informace

o veletrzich, konferencich, seminarich
apod.). Ke konci roku 2022 je evidovano
1 387 fanouskl s celkovym dosahem
262 557.

Mezirocni vyvoj poctu fanousku
(2017-2022)
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INSTAGRAM

© )iinl ‘(’e(hy (Z)jizni(e(hy)

Instagram Jizni Cechy v roce 2022 zaznamenal ve vétsiné metrikach nar(st.
Tato socialni sit je stale velmi oblibena predevsim mezi mladsimi generacemi.

HODNOTA, .
UKAZATEL PROCENTO POZNAMKA
Sledujici 56 224 meziro¢ni navyseni o0 26,2 %
Navstévy profilu 101 713 mezirocni pokles 0 0,3 %
Dosah 30511 203 meziro¢ni navyseni o 0,8 %
Zasah 22 382 883 meziroéni navysenio 1,1 %
Vyvoj prihlasenych sledujicich 2016-2022
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@ LINkeDIN

Jihoceska centrala cestovniho ruchu se
zacala v roce 2022 aktivné prezentovat
na socialni siti LinkedIn. Jedna se

(denni pramér) o profesni socialni sit, ktera slouzi

k prezentaci ¢innosti organizace

a jejich cilt na poli cestovniho ruchu,
stejné jako k odbornym diskusim

a v neposledni fadé navazovani
kontaktu. Ke konci roku 2022 méa JCCR
na socialni siti 105 sledujicich.

(denni pramér)

—

YoUTUBE
Q© Jignl Ee(hy

YouTube Jizni Cechy zaznamenal oproti roku 2021 nar(ist ve vétsiné metrik,
a to z divodu vétsiho poc¢tu uverejnénych videl.

HODNOTA, .

UKAZATEL PROCENTO POZNAMKA
Pocet zhlédnuti 315 272 meziro¢ni narlst o 340,3 %

) . , mezirocni narlst prirastku
Zisk odbératell 232 0 27 odbérateld
Publikovan videa 67 meziro¢ni narlst o 7 videi
To se mi libi 680 meziro¢ni narlst o 139 likd
Sdileni 619 mezirocni narlst o 54 sdileni

- . Sledujicf stravili sledovanim me-

Doba sledovani 397 348 min zirocné o 220 633 minut vice
Primérna doba sledovani 145,56 s mezirocni pokles o 14 sekund

MOBILNI APLIKACE
Aplikace Jizni Zechy

* multimedialni aplikace predstavuje turisticky region jizni Cechy

« uzivatele seznamuje s TOP nabidkou regionu (historické pamatky, pfirodni krasy,
kultura, gastronomie, aktivni dovolenad, lazenstvi a wellness, rybolov a myslivost)

« prostor pro vyrobky a nabidky sluzeb v jiznich Cechach
« aplikace k dispozici v ¢esting, angli¢tiné a rustiné pro OS Android a Apple i0OS
* poCet staZzeni aplikace za rok 2022: 4 706 stazeni

« Jizni Cechy Pohodové (CZ) — 2 170 stazeni

* South Bohemia (A)) — 1 793 staZeni

* [OxHasa Yexunsa KompopTHasa (RUS) — T43 stazeni

Stahovatelnost aplikace z riiznych platforem

¥ 53 web | Toni éechy >

' 4% Google Android
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o(ENENI 2022 SPoLUPRACE A PARTNERSTVI
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JihoCesky kraj posbiral v ramci 10. roéniku ankety Kraj mého srdce v osmi

hodnocenych tematickych kategoriich celkem 7 ,medaili“. Ctyfi zlaté, t¥i stfibrné Pay{'y\e‘y'i a memoranda: SPOIMPW/‘((’- te ‘s/kolami a praxe:

a stal se tak absolutnim vitézem soutéze. Poradatelem ankety je redakce KAM « Memorandum o spolupraci — Sdrusent historickich sidel Cech. Morawy. Slezska . . . . . .

po Cesku ve spolupréaci s veletrzni spravou ABF, a. s., a pod zastitou Asociace krajl POUP . . ) }/ ) o ¥ * Vysoka skola obchodmvv Praze — Pfipadove studie v cestovnim ruchu

Ceské republiky. * Memorandum o spolupraci — Asociace kempu Ceské republiky e JihoCeska univerzita v Ceskych Budéjovicich — Vyzkum spokojenosti zakaznikl
e Memorandum o spolupréaci — Svaz venkovské turistiky a agroturistiky, z.s. « Vysoka 3kola technicka a ekonomicka v Ceskych Budé&jovicich

1. misto v kategorii KAM NA VYLETY S DETMI * Memorandum o spolupraci — Krajské sdruzeni NS MAS CR Jihoceského kraje « Zapadoceska univerzita v Plzni

1. misto v kategorii KAM ZA ZAZITKEM A ADRENALINEM * Memorandum o spolupraci mezi Jiho¢eskym a Stfedoceskym krajem « Vysoka $kola polytechnicka Jihlava

- ; o « Stfedni $kola obchodni v Ceskych Budé&jovicich
1. misto v kategorii KAM NA LETNI DOVOLENOU, PESI A CYKLO * Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.

na projektu ,Provoz informacnich center InfoPointVltava.cz*

* Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budé&jovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.
na projektu ,Stezka feky Vltavy — informacni portal a rezervace zazitka*

1. misto v kategorii KAM NA PAMATKY A HISTORICKA MiSTA

2. misto v kategorii KAM NA KONE A KONSKE STEZKY

v \\ -‘l\". .
"|'|\'-I_".r . |||:. . sy e . . we o ol
2. misto v kategorii KAM ZA FOLKLOREM A TRADICEMI Vi b :gogrlif:;t'uo ?j;i:iritévgfassjknea?\jgg?v'ce Vojtécha Adalberta Lanny 2.
.. | | e " v
2. misto v kategorii KAM DO LAZNI A WELLNESS _ ‘ ‘ e  Prohlaseni o partnerstvi s Ceské Budéjovice Vojtécha Adalberta Lanny z.s.
. - . i | na projektu ,Pjcovna Slapadel Maly jez“
- misto v kategorii KAM NA ZIMNI DOVOLENOU ' H e e Prohlaseni o partnerstvi s méstem Nové Hrady pro Gcely projektu ,spole¢né

pro narodni pfirodni pamatku Tercino Gdoli za G¢elem jeji revitalizace
a zajisténi dlouhodobé atraktivity pro jeji navstévniky“

* Prohlaseni o podpore aktivit s A-stav Bohemia s.r.o. na realizaci turistickych
plaveb na Malsi v historickém centru Ceskych Budéjovic

* Dohoda o partnerstvi na produktech cestovniho ruchu: Lodni linka Ceské
Budéjovice — Hlubokéa nad Vltavou — Purkarec*

e Partnerska dohoda k projektu ,Informacni systém pro stfedovéké pamatky
v Cesko-bavorském prihranici*

2laty €rb 2022

2. misto v kategorii NEjLEP§i TURISTICKA PREZENTACE za ,web vltava-reka.cz*
- pamétni list predsedy senatu

e Partner festivalu Voda, more, oceany
* Spoluprace s Asociaci kempovani a karavaningu




FINANCNI HoSPODARENT JCCR

JihoCeska centréla cestovniho ruchu je pfispévkovou organizaci Jiho¢eského kraje,
z jehoz rozpoctu je prevaziné financovana, a vztahuji se na ni pfislusna ustanoveni
zadkona ¢. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech Gzemnich rozpocta.

Naklady, vinosy a visledek hospodaveni za rok 2022

Rozpocet Jihoceské centraly cestovniho ruchu na rok 2022 byl schvalen jako
vyrovnany s objemem nakladu i vynosd ve vysi 30 870,0 tis. K&, z toho 30 422,0 tis.
K¢ tvoril provozni prispévek zfizovatele a 448,0 tis. K¢ Cinilo rozpoctované zuctovani
Casového rozliseni transferti na pofizeni dlouhodobého majetku v souvislosti

s odpisovanim. Provozni prispévek byl ponechan ve stejné vysi jako byl schvaleny
pFispévek pro rok 2021, pfi¢emzZ pro rok 2022 doslo k navyseni o Ucelové uréené
prostiedky ve vy3i 500 tis. K& na zajisténi prezentace jiznich Cech na veletrhu
cestovniho ruchu v Polsku.

Skute¢né celkové vynosy dosahly objemu 34 553,5 tis. K¢, naklady 34 388,9 tis.

K¢, kladny vysledek hospodareni ¢ini 164,6 tis. KE (v3e v rdmci hlavni ¢innosti) a je
ovlivnén zejména tim, Ze Cast z rozpoctem planovanych aktivit se podafilo uskutecnit
a financovat v ramci projektu ,Kultura mezi Dunajem a Vltavou — konference*

a pokryt vynosem z dotace.
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Piehled vybranych typi naklada (hlavni €¢innost) (v tis. K&)
U¢tova skupina Rozpocet| Skutecnost
Naklady celkem 30870,0 34 388,9
50 Spotfebované nakupy 519,0 14295
51 Sluzby 12 270,0 14 080,2
52 Osobni naklady 17 187,0 16 885,4
53 Dané a poplatky 20,0 14,6
54 Ostatni naklady 20,0 43,7
55 Qdpisy, rezervy a opravné polozky (v¢. pofizeni DDM) 854,0 1823,7
56 Finan¢ni naklady 0,0 111,8
57 Naklady na transfery 0,0 0,0
58 Naklady ze sdilenych dani 0,0 0,0
59 Dan z pfijmu 0,0 0,0
Vynosy celkem 30 870,0 34 553,5
60 Vynosy z vlastnich vykont a zboZi 0,0 429,2
63 Vynosy z dani a poplatkd 0,0 0,0
64 Ostatni vynosy 0,0 222,17
66 Finan¢ni vynosy 0,0 2,7
67 Vynosy z transfert (v¢. provozniho prispévku) 30870,0 33898,9
68 Vynosy ze sdilenych dani a poplatku 0,0 0,0
Vysledek hospodareni 0,0 164,6

Narast nakladt i vynost oproti schvalenému rozpoctu souvisi zejména s realizaci
aktivit zmérenych na cestovni ruch v projektech ,Kulturni a pfirodni pamatky — Sance
pro obnovu preshrani¢niho cestovniho ruchu po ukonceni pandemie koronaviru®,
,Kultura mezi Dunajem a Vltavou — konference* (oba v rdmci Programu Interreg

V-A Rakousko — Ceska republika) a dale v projektu ,Marketingové aktivity v jiznich
Cechach® (v ramci Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech),
které jsou financované ¢i spolufinancované z dotacnich prostredkd (z fondu
Evropské unie, statni rozpoCtu ¢i rozpoctu JihoCeského kraje).

Skute&né celkové naklady za rok 2022 dosahly vyse 34 388,9 tis. K a oproti roku

2021 jde o zvyseni 0 3,6 %. V roce 2022 byla dale z investi¢niho fondu organizace
realizovana modernizace webového portalu jizni Cechy a webovych stranek jccr.cz

v celkové vysi 511,4 tis. KE.

Prehled vybranych druhid nakladi (hlavni ¢innost)

Skutecné celkové vynosy za rok 2022 dosahly objemu 34 553,5 tis. K a oproti
roku 2021 jde o navyseni o 3,5 %. Pfispévek od zfizovatele predstavuje 85,0 %
vynosl a 12,0 % pak Cini ziskané, narokované ¢i pfedpokladané vynosy z dotaci
poskytovanych z EU, statniho rozpoctu ¢i rozpoctu kraje. V roce 2022 bylo dale
provedeno Casové rozliseni v podobé vynosu pristich obdobi ve vysi 2 820,5 tis. K¢,
a to dle prislusnych Gc¢etnich predpist.

Druh nakladu v tis. K¢ % z celku

Veletrhy, konference, press a fam tripy 23759 ! Prehled vybranych druhi vynosu (hlavni &éinnost)

Realizace novych projektt vé. kofinancovani JCCR 5 668,8 16 Druh vjnosu v tis. K& % 2 celku
UdrZitelnost projektd 10751 3 Provozni prispévek od zfizovatele 29 418,4 85
Propagace regionu (soc. media, inzerce, publikace atd.)

- mimo realizované projekty 56171 16 Ziskané/predpokladané dotace na projekty 4091,2 12
Analytika, webhosting a domény 618,8 2 Rozpusténi transferu v ¢asové souvislosti 389,3 1
Provozni naklady 19 029,3 55 Ostatni vynosy (v¢. poj. plnéni) 654,6 2
Celkem 34 388,9 100 Celkem 34 553,5 100

Podil vybranych druha nakladi

B Veletrhy, press a fam tripy

= Realizace novych projektd
v¢. kofinancovani JCCR

Udrzitelnost projektt

B Propagace regionu (FB a IG,
inzerce, publikace atd.)

= Analytika, webhosting a domény

B Provozni naklady

Podil vybranych druhi vynost

2%

® Provozni pfispévek od zfizovatele
B Ziskané/ptedpokladané dotace na projekty
Rozpusténi transferu v casové souvislosti

B QOstatni vynosy (v¢. poj. plnéni)
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