AT JSOU JIZNi CECHY CHYTRE'

KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030

PRILOHA ¢. 2f: Srovnani vysledkd dotaznikovych 3etent
s navstévniky jiznich Cech a s ubytovateli, ktefi se zapojili
do kampané Léto & Podzim v jiznich Cechach

Zpracovano ve strukture dle turistickych oblasti



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f
Budgjovicko

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=14)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. ® Ano, spolupracoval/a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni prehled akci
v kalenddri? (n=14)

m Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuiji.

= Ano, vim a ¢asto na tyto platformy hosty odkazuji.

STRANA 2



KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti JihoCeské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyroc¢ni zprdvy, vyzvy k zapojeni se do
tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindri apod. (n=14)

m Ne, nevim, ale za¢nu web vyuzivat. = Ano, vim.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=14)

m VVybornd = Velmi dobrd
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZniujete? (n=14)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zaroveri pod znackou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou Jizni Cechy.

Shrnuti

Provozovatelé UZ v TO Budé&jovicko z vice neZ 3% pred pandemii nespolupracovali s JCCR nebo svou TO.

Na otazku, zdali maji povédomi o webovém turistickém portale www.jiznicechy.cz nebo facebooku/instragramu, odpoveédéli
vsichni, Ze ano. Nicméné zdali tyto portaly vyuZivaji, jsou odpovédi z poloviny kladné a z poloviny zaporné.

Polovina respondentt méa povédomi i o webu JCCR, nicméné z odpovédi neni zfejmé, zdali ho i vyuZzivaji. Druha polovina o webu
povédomi neméla, ale ma v planu ho zacit vyuZivat.

Komunikaci produktového manazera zde respondenti hodnoti velmi kladné.

Provozovatelé UZ v TO Budé&jovicko z vice ne? % chce byt propagovano pod znackou své TO a zaroveri pod znackou Jizni Cechy.
Pouze 3 respondenti chtéji byt propagovani pouze pod znackou Jizni Cechy.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Ceska Kanada

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=8)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. = Ano, spolupracoval/a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni prehled akci
v kalenddfri? (n=8)

m Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji. = Ne, nevim, ale zacnu platformy vyuzZivat.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti JihoCeské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyrocni zprdvy, vyzvy k zapojeni se
do tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindru apod. (n=8)

m Ne, nevim, ale za¢nu web vyuzivat. = Ano, vim.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=8)

m \Vyborna = Dobrd
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiiujete? (n=8)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zarovenr pod znackou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou turistické oblasti.

Shrnuti

Vice ne? polovina provozovatelt UZ v TO Ceska Kanada pred pandemii nespolupracovala s JCCR nebo svou TO.

Na otazku, zdali maji povédomi o webovém turistickém portale www.jiznicechy.cz nebo facebooku/instragramu, odpovédéla
vétsina, Ze ano, ale s portaly nepracuji. Druha ¢ast respondentd povédomi o portalech neméla, ale hodla je v budoucnu zacit
vyuZivat.

Pouze ¥ respondentl ma povédomi i o webu JCCR, nicméné z odpovédi neni zfejmé, zdali ho i vyuZivaji. 3 respondent o webu
povédomi neméla, ale ma v planu ho zacit vyuZivat.

Komunikaci produktového manaZera zde respondenti hodnoti velmi kladné.

TéméF viichni provozovatelé UZ v TO Ceska Kanada chté&ji byt propagovani pod znackou své TO a zarovefi pod znackou Jizni
Cechy. Pouze 1 respondent chce byt propagovan pouze pod znackou své TO.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Cesky Krumlov region

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=18)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. = Ano, spolupracoval/a jsem.

Vite, Ze JihoCeskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni piehled akci
v kalenddfi? (n=18)

® Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji.
® Ano, vim a ¢asto na tyto platformy hosty odkazuji.
= Ne, nevim, ale za¢nu platformy vyuZivat.

Ne, nevim a nezajima mé to.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyroc¢ni zprdvy, vyzvy k zapojeni se do
tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindri apod. (n=18)

m Ano,vim. = Ne, nevim, ale zaénu web vyuZivat. = Ne, nevim, nezajima mé to.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=18)

m VVybornd  m Velmidobrd = Dobrd = Produktového manaZera nezndm
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiiujete? (n=18)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zaroveri pod znackou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou Jizni Cechy.

= Nevim, je mi to jedno.

Shrnuti

TéméF vaichni provozovatelé UZ v TO Cesky Krumlov region pred pandemii nespolupracovali s JCCR nebo svou TO. Pouze
2 respondenti ano.

Na otazku, zdali maji povédomi o webovém turistickém portale www.jiznicechy.cz nebo facebooku/instragramu, odpovédéla
vétsina (12), Ze ano, ale s portaly pracuje pouze 5 z nich. Druha ¢ast respondentll povédomi o portalech neméla, ale hodla je
v budoucnu zagit vyuZivat. Pouze jednomu respondentovi je to lhostejné.

7 z 18 respondentt ma povédomi i o webu JCCR, nicméné z odpovédi neni ziejmé, zdali ho i vyuZivaji. 10 respondentl o webu
povédomi neméla, ale ma v planu ho zacit vyuZivat. Pouze jednomu respondentovi je to lhostejné.

Komunikaci produktového manaZera zde respondenti hodnoti kladné. Pouze jeden respondent produktového manaZera nezna.

Vice neZ polovina provozovatelt UZ v TO Cesky Krumlov region chce byt propagovana pod znackou své TO a zarove pod znac-
kou Jizni Cechy. Vice nez % respondentt chce byt propagovana pouze pod znackou Jizni Cechy. Jednomu respondentovi je to
lhostejné.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Lipensko

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=4)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. ® Ano, spolupracoval/a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni piehled akci
v kalenddfi? (n=4)

m Vim az od leto$niho roku
= Ne, nevim, ale za¢nu platformy vyuzivat.
= Ano, vim a ¢asto na tyto platformy hosty odkazuji.

= Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuiji.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyrocni zprdvy, vyzvy k zapojeni se
do tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindii apod. (n=4)

m Ano,vim. = Ne, nevim, ale za¢nu web vyuzivat. = Vim aZ od leto$niho roku

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=4)

m Vyborna = Velmidobra = Dobra
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiujete? (n=4)

= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zaroveri pod znackou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

Shrnuti

3% provozovateld UZ v TO Lipensko pred pandemii nespolupracovali s JCCR nebo svou TO.

Na otazku, zdali maji povédomi o webovém turistickém portale www.jiznicechy.cz nebo facebooku/instragramu, odpovédéla
vétsina (2), Ze ano, ale s portaly dale pracuje pouze 1 z nich. Jeden respondent povédomi o portalech nemél, ale hodla je v bu-
doucnu zacit vyuzivat.

A jeden respondent uved|, Ze se o portalech dozvédél teprve letos, neni viak jasné, zdali s nimi chce v budoucnu zacit pracovat.

Polovina respondentt méa povédomi i o webu JCCR, nicméné z odpovédi neni ziejmé, zdali ho i vyuZivaji. 1 respondent o webu
povédomi nemél, ale ma v planu ho zacit vyuZivat. A jeden respondent uved|, Ze se o webu dozvédél teprve letos, neni viak
jasné, zdali s nim chce v budoucnu zacit pracovat.

Komunikaci produktového manaZera zde respondenti hodnoti kladné.

Viichni provozovatelé UZ v TO Lipensko chté&ji byt propagovani pod znackou své TO a zaroveri pod znackou Jizni Cechy.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Novohradsko — Doudlebsko

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=10)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. = Ano, spolupracoval/a jsem.

Vite, Ze JihoCeskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni piehled akci
v kalenddfi? (n=9)

m Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji. = Ne, nevim, ale za¢nu platformy vyuZivat.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyroc¢ni zprdvy, vyzvy k zapojeni se do
tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindri apod. (n=10)

m Ano, vim. =m Ne, nevim, ale zaénu web vyuzivat. = Ne, nevim, nezajima mé to.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=10)

m VVybornd = Velmi dobra
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZnujete? (n=10)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zaroveri pod znackou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou Jizni Cechy.

Shrnuti

Témér vsichni provozovatelé UZ v TO Novohradsko - Doudlebsko pred pandemii nespolupracovali s JCCR nebo svou TO. Pouze
2 respondenti ano.

Na otazku, zdali maji povédomi o webovém turistickém portéle www.jiznicechy.cz nebo facebooku/instragramu, odpovédéla
méné nez polovina, Ze ano, ale s portaly moc nepracuji. Vice neZ polovina respondentd povédomi o portalech neméla, ale hodla
je v budoucnu zacit vyuZivat.

Pouze 2 respondenti maji povédomi i o webu JCCR, nicméné z odpovédi neni ziejmé, zdali ho i vyuZivaji. Vétsina respondentt
o webu povédomi neméla, ale méa v planu ho zacit vyuZivat. Pouze jednomu respondentovi je to lhostejné.

Komunikaci produktového manazera zde respondenti hodnoti velmi kladné.

Témér vsichni provozovatelé UZ v TO Novohradsko — Doudlebsko chtéji byt propagovani pod znackou své TO a zaroven pod
znackou Jizni Cechy. Pouze jeden respondent chce byt propagovan pouze pod znackou Jizni Cechy.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Pisecko — Blatensko

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=4)

m Ano, spolupracoval/a jsem. = Ne, nespolupracoval/a jsem.

Vite, Ze JihoCeskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni piehled akci
v kalenddfi? (n=4)

m Ano, vim a Casto na tyto platformy hosty odkazuiji.

= Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti JihoCeské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyrocni zprdvy, vyzvy k zapojeni se
do tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindru apod. (n=4)

m Ano, vim. = Ne, nevim, ale za¢nu web vyuZivat.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=4)

m Vybornd
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZriujete? (n=4)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zarover pod znackou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou Jizni Cechy.

Shrnuti

V TO Pisecko — Blatensko 3 ze 4 provozovatelt UZ pred pandemii a dota¢nim programem nespolupracovalo s JCCR nebo svou TO.

Na dalsi otazku, zda vi o existenci webu www.jiznicechy.cz a socialnich siti, viichni respondenti odpovédéli, Ze ano. Polovina
respondentl odpovédéla, Ze o nich vi a aktivné je vyuZivaji a odkazuji na né své hosty. Druha polovina respondentt odpovédéla,
Ze s obsahem moc nepracuiji.

Polovina respondent méa podvédomi také o existenci webu www.jccr.cz, druha polovina bohuzel ne, ale zaéne ho vyuZivat.
Komunikaci s produktovym manazerem vsichni hodnoti vyborné.

3 ze &4 provozovatelt chté&ji své UZ propagovat zaroveri pod znackou Jizni Cechy a pod svou turistickou oblasti. Jeden z provozo-
vatell chce své UZ propagovat pouze pod znackou Jizni Cechy.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Podkleti

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=4)

m Ano, spolupracoval/a jsem. = Ne, nespolupracoval/a jsem.

Vite, Ze JihoCeskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni piehled akci

v kalenddfi? (n=4)

m Ano, vim a C¢asto na tyto platformy hosty odkazuiji.

= Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji.

= Ne, nevim, ale za¢nu platformy vyuZivat.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Vite, Ze informace k cinnosti JihoCeské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyrocni zprdvy, vyzvy k zapojeni se
do tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindru apod. (n=4)

m Ano,vim.  ® Ne, nevim, nezajima mé to.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=4)

m VVybornd
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiiujete? (n=4)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zarover pod znac¢kou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

Shrnuti
V TO Podkleti polovina respondentt spolupracovala s JCCR nebo se svou TO uZ pfed pandemii a dotaénim programem.

Na dalsi otazku, zda vi o existenci webu www.jiznicechy.cz a socialnich siti, % respondenti odpovédélo, Ze ano, ale pouze dva
z nich je aktivné vyuZivaji a odkazuji na né své hosty a jeden z respondentd s obsahem moc nepracuje. Jeden z respondentl
o existenci nevédél, ale zacne platformy vyuzivat.

% provozovatell UZ ma také podvédomi o existenci webu www.jccr.cz, jeden z respondent( odpovédél, Ze nevi a nezajima ho to.
Vsichni respondenti komunikaci s produktovym manazerem hodnoti vyborné.

Sva UZ chtéji viichni respondenti propagovat pod znackou Jizni Cechy a pod znackou turistické oblasti.
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KONCEPCE ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU JIHOCESKEHO KRAJE 2021-2030 PRILOHA ¢. 2f

Prachensko

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=3)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. = Ano, spolupracoval/a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni prehled akci
v kalenddfi? (n=3)

m Ne, nevim, ale zaénu platformy vyuZivat.
m Ano, vim a ¢asto na tyto platformy hosty odkazuji.

= Ano, vim, ale s chsahem moc nepracuji.
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Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyrocni zprdvy, vyzvy k zapojeni se
do tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindri apod. (n=3)

m Ano, vim. m Ne, nevim, ale zacnu web vyuZivat.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=3)

m Velmi dobra = Vyborna
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Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiiujete? (n=3)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou Jizni Cechy.

= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zaroveii pod znatkou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

Shrnuti

Na Prachensku dva ze tfi provozovatell spolupracovala s JCCR a svou TO uz pred pandemii a dotacnim programem.

Na dalsi otazku, zda vi o existenci webu www.jiznicechy.cz a sociélnich siti, dva respondenti odpovédéli, Ze ano. Jeden z nich je
aktivné vyuziva a odkazuje na né své hosty, druhy s obsahem moc nepracuje. Treti z respondentt o nich nevédél, ale zacne je
vyuZivat.

Pouze jeden z respondentt méa podvédomi o existenci webu www.jccr.cz, dal$i dva bohuzel podvédomi nem4, ale zacne web
vyuZivat.

Vsichni respondenti hodnoti komunikaci s produktovym manazerem vyborné nebo velmi dobre.

Dva provozovatelé UZ chce své UZ propagovat jak pod znackou Jizni Cechy, tak pod znackou své turistické oblasti. Jeden provo-
zovatel UZ ho chce propagovat pod znackou Jizni Cechy.
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Sumava

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=12)

m Ne, nespolupracoval/a jsem. m Ano, spolupracoval /a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni prehled akci
v kalenddfri? (n=12)

= Ano, vim a ¢asto na tyto platformy hosty odkazuiji.

= Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji.

®m Ano, vim, s obsahem jsme moc nepracovala, protoZe jsem netusila, Ze ho smim sdilet.
Napravim to.

= Ne, nevim, ale za¢nu platformy vyuZivat.

= Védéla jsem, s obsahem jsem nepracovala, ale uZ jsem s nim zacala pracovat.
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Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyroc¢ni zprdvy, vyzvy k zapojeni se do
tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindri apod. (n=12)

m Ano, vim. m Ne, nevim, ale zaénu web vyuZivat.

® Ne, nevim, nezajima mé to. Vlastni komentar

Vlastni komentar: Myslim, Ze koncepce na rozvoj CR v JEK by spis méla byt pozménéna z rozvoje na zachranu CR...

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=12)

m Vyborna = Produktového manaZera neznam
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Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiujete? (n=12)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou turistické oblasti.
= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znagkou Jizni Cechy.

= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zdrovefi pod znagkou Jizni Cechy a pod znaékou
turistické oblasti.

Shrnuti

V TO Sumava % provozovatelt nespolupracovalo s JCCR a svou TO v dobé pred pandemii a dotaénim programem.

Dva respondenti vi o existenci webu www.jiznicechy.cz a socialnich sitich, také je aktivné vyuzivaji a odkazuji na né své hosty.
Sest respondent o nich sice vi, ale s obsahem moc nepracuije, jeden z téchto respondent(i nevédél, 7e obsah mize sdilet. Dalsf
tfi respondenti o existenci nevédélo, ale zacne platformy vyuZivat. A posledni respondent jiz s obsahem zacal pracovat v dobé
konani prazkumu.

Polovina respondentd neméla podvédomi o webu wwwi.jccr.cz, ale zaéne ho vyuzivat. CtyFi respondenti vi o jeho existenci. Jeden
z respondentl o ném nevi a ani 0 néj nejevi zajem. Jeden z respondentt zanechal vlastni komentar.

Dva respondenti neznaji svého produktového manazera, 10 respondentd hodnoti komunikaci vyborné.

Sedm provozovatelé UZ chce své UZ propagovat jak pod znackou Jizni Cechy, tak pod znackou své turistické oblasti. Jeden pro-
vozovatel UZ ho chce propagovat pod znackou Jizni Cechy. A &tyfi ho chtéji propagovat pouze pod znackou turistické oblasti.
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Toulava

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=7)

m Ano, spolupracoval/a jsem. m Ne, nespolupracoval/a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni prehled akci
v kalenddfi? (n=7)

m Ne, nevim, ale za¢nu platformy vyuZivat.
® Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji.

® Ano, vim a Casto na tyto platformy hosty odkazuiji.
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Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyrocni zprdvy, vyzvy k zapojeni se
do tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindii apod. (n=7)

® Ano, vim. m Ne, nevim, ale zaénu web vyuZivat.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=7)

m Velmi dobra = Vybomna
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o s

Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZiiujete? (n=7)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zérovefi pod znatkou Jizni Cechy a pod
znackou turistické oblasti.

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou Jizni Cechy.

Shrnuti
Priblizné % respondentt z TO Toulava nespolupracovalo pred pandemii a dota¢nim programem s JCCR a svou TO.

Jeden respondent vi o existenci webu www.jiznicechy.cz a socialnich sitich, také je aktivné vyuziva a odkazuje na né své hosty.
Ctyfi respondenti o nich sice vi, ale s obsahem moc nepracuji, Dal3i dva respondenti o existenci nevédéli, ale zaéne platformy
vyuZivat.

Dva respondenti neméli podvédomi o webu www.jccr.cz, ale zacnou ho vyuZivat. Pét respondentl vi o jeho existenci.
Vsichni respondenti hodnoti komunikaci s produktovym manazerem vyborné nebo velmi dobre.

Dva provozovatelé UZ chce své UZ propagovat jak pod znackou Jizni Cechy, tak pod znackou své turistické oblasti. Sedm provo-
zovatelll UZ chce propagovat své zafizeni pouze pod znackou Jizni Cechy.
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Trebonsko

Spolupracoval/a jste jiZ pred pandemii a dotacnim programem s JCCR nebo Vasi turistickou oblasti, do které spaddte? (n=16)

m Ano, spolupracoval/a jsem. m Ne, nespolupracoval/a jsem.

Vite, Ze Jihoceskd centrdla cestovniho ruchu spolecné s turistickymi oblastmi pro Vase hosty provozuje web
www.jiznicechy.cz, facebook a instagram @jiznicechy, kde je moZné nalézt spoustu tipt na vylety a aktudlni prehled akci
v kalenddfi? (n=16)

® Ano, vim, ale s obsahem moc nepracuji.
= Ne, nevim a nezajima mé to.
= Ne, nevim, ale zatnu platformy vyuZivat.

= Ano, vim a ¢asto na tyto platformy hosty odkazuji.
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Vite, Ze informace k cinnosti Jihoceské centrdly cestovniho ruchu naleznete na webu www.jccr.cz? Web poskytuje pre-
hledné informace k turistickym oblastem, statistiky, kontakty, aktudlni tiskové a vyroc¢ni zprdvy, vyzvy k zapojeni se do
tvorby Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jihoceském kraji 2021-2030, nabidky odbornych semindri apod. (n=16)

m Ano, vim. = Ng, nevim, nezajima méto. m Ne, nevim, ale zaénu web vyuZivat.

Jak hodnotite komunikaci se zdstupcem turistické oblasti = produktovym manaZerem? (n=16)

m Vybornd = Velmi dobra
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Se kterym z ndsledujicich tvrzeni se ztotoZnujete? (n=16)

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat zarovefi pod znackou Jizni Cechy a pod zna&kou
turistické oblasti.

m Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod zna&kou Jizni Cechy.
= Své ubytovaci zafizeni chci propagovat pod znackou turistické oblasti.

Nevim, je mi to jedno.

Shrnuti

Na Treborisku vice neZ polovina provozovatell nespolupracovalo pred pandemii s JCCR a svou TO.

Dva respondenti vi o existenci webu www.jiznicechy.cz a socialnich sitich, také je aktivné vyuZivaji a odkazuji na né své hosty.
Sedm respondentl o nich sice vi, ale s obsahem moc nepracuje. Dalsich Sest respondentt o existenci nevédélo, ale za¢ne plat-
formy vyuZivat. Jeden z respondentt o nich nevi a nejevi o né zajem.

Sedm respondentl nemélo podvédomi o webu www.jccr.cz, ale zacnou ho vyuZivat. Osm respondentl vi o jeho existenci. Jeden
z respondentl o ném nevi a nejevi o néj ani zajem.

Vsichni respondenti hodnoti komunikaci s produktovym manazerem vyborné nebo velmi dobre.

Deset provozovatelll UZ chce své UZ propagovat jak pod znackou Jizni Cechy, tak pod znackou své turistické oblasti. TFi provo-
zovatelé UZ chce své zafizeni propagovat pouze pod znackou Jizni Cechy. Dalsi dva provozovatelé UZ ho chté&ji propagovat pod
znackou TO a jednomu na tom nezalezi.

Zaver
Plivodné bylo zamysleno graficky vyjadrit srovnani mezi vsemi TO, nicméné kvuli velkému rozdilu v poctu responzi u jednotlivych

TO by byly vysledky bez vypovidajici hodnoty.

Ze vsech grafickych vystupu je patrné, Ze velka vétsina respondentl dfive s JCCR nebo se svou TO nespolupracovala. Nejvétsi
mira spoluprace byla zaznamenana u TO Trebornsko.

Nejvice respondentti z TO Budé&jovicko a Cesky Krumlov region ma povédomi o turistickém portalu jiznicechy.cz a dale s nimi
i pracuje. Naopak nejmensi povédomi bylo zaznamenano v TO Trebonsko. Opét mohou byt vysledky zavadéjici, ponévadz v né-
kterych TO byl pocet respondentt vyssi nez v jinych oblastech.

Nejmensi povédomi o webu JCCR bylo zaznamenano témér ve viech TO a nejvice u téch, kde byl i vy33i pocet respondentd.
Nejvétsi povédomi o tomto webu bylo u respondentti z TO Budé&jovicko, Cesky Krumlov region a Treborisko.

Vétsina respondent chce propagovat své UZ pod znackou své TO i pod znackou Jizni Cechy. Oviem nejvétsi mira zajmu o to byt
propagovan jen pod znackou své TO byla zaznamenana v TO Sumavsko a Trebofisko.
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