JihoCeska centrala cestovniho ruchu

22" MARKETINGOVY PLAN
JCCR PRO ROK 2022

e Marketingovy plan v roce 2022 navazuje na hlavni ¢innosti organizace vyplyvajici ze strategického dokumentu
Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje a soustfedi se pfedevsim na oZiveni cestovniho ruchu
v jiznich Cechach po omezujicich opatfenich v pfechozich letech.

* Na tento hlavni cil navazuje Jihoceska centrala cestovniho ruchu také zvySovanim povédomi o jiznich Cechach
a jejich jedine¢nosti, podpore navstévnosti véetné prodlouZeni poc¢tu noci zde strdvenych, rozsifeni sezony do dalSich
mésic(, osloveni turistt z CR, blizkych i vzdalenych zahrani¢nich trhl a jejich rozprostieni dale do tizemi mimo hlavni
atraktivity, podporou projektt nebo vytvarenim trvale udrzitelného regionu s diirazem na kvalitu sluzeb spolupréaci

v rdmci press a fam tripQ.

* Ve spolupraci se soukromou i vefejnou spravou, skolami, podnikateli, partnerskymi subjekty a destinacnimi
spolecnostmi zvysuje JihoCeska centrala cestovniho ruchu image celého regionu.
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1. MARKETING — JIZNi CECHY OPRAVDOVA LASKA

a. Marketingové téma

Vroce 2022 je vice nez kdykoliv predtim kladen dlraz na jedinecnost jiznich Cech z pohledu jejich kladného vlivu na lidské
zdravi. Cistota ovzdusi, mnoZstvi lesu, rybnikd, niZin i kopcl jsou jako stvofené k ozdraveni jak téla, tak duse. Jizni Cechy
tak nabizeji Siroké moZnosti jak kvalitné a nezapomenutelné stravit volny Cas, a pfitom podpofit své zdravi.

Nadale pak marketingové téma ,Jizni Cechy opravdova laska® i v tomto roce vyjadiuje vielou emoci, lasku, opravdovost

a davéru k regionu. Zakladnim proZitkem jsou zazitky, které si mize odvézt kazdy navstévnik. Téma se v roce 2022
zaméruje na srdecnou povahu mistnich lidi, historické pfedavani tradiénich uméni po generace, poctiva femesla, unikatni
gastronomické speciality a jejich vyrobu, lasku ke krajing, farmareni, osobni a trvaly vztah k mistnim paméatkam, rybolov

a myslivost. Kazdy navitévnik si tak z jiznich Cech odveze emoce, které jsou opravdové, z(istavaji ve vzpominkach

a hreji u srdce.

)izni \(,eclny

opmvo\ova’« laska

Sjednocujicim prvkem celého téma je srdce, které je zakomponovano také do piktogram, které predstavuji jednotlivé
produkty cestovniho ruchu.

N
®
Y
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b. Cilové skupiny a jejich hlavni témata

CILOVA SKUPINA  HLAVNi TEMA KOMUNIKACNI MIX

EXTERNI

Pamatky, P&si, Cyklo, Hipoturistika, JC ve filmu,
Rodiny s détmi  Pohodovy venkoy, Perla JC, Camping / Glamping,
Voda, Gastro, Kultura

BroZury, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
Veletrhy, Eventy, Online, Outdoor

Pozitkari,  P&si, Cyklo, Camping / Glamping, Pivni stezky,

Milenidlové  Voda, Gastro, Kultura Online, Outdoor

Pé&si, Cyklo, Camping / Glamping, Pivni stezky,

Aktivni, Sportovu: Voda, Hipoturistika, Myslivci, Rybafi, Gastro, PR ;lanky, Tiskové zpravy, Veletrhy, Eventy,
Dobrodruzi Online, Outdoor
Kultura
554+ Pamatky, P&si, Pohodovy venkov, Perla JC, Brozury, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
Wellness, Tradice, Kultura Veletrhy, Eventy, Online, Outdoor

. Pamatky, Opravdova historicka mésta, Perla JC,
MICE, Weddings Wellness, Kultura, Gastro

INTERNI

PR ¢lanky, Eventy, Online

Podnikatelé v CR, Newsletter, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
partnefi TO Online, Veletrhy, Eventy
Studenti,SSaVS  soutéze Online, PR ¢lanky, Outdoor, Eventy
c. Projekty

* Hipoturistika a venkovska turistika V,/TE )TE
- Webova stranka: jihoceskehipostezky.cz

- Uprava a modernizace webovych stranek nebo podstranka na jiznicechy.cz

- Navazani spoluprace s odborniky a Svazem venkovské turistiky a agroturistiky
- Pomoc a podpora pfi vyznacovani koriskych stezek

- Pomoc a podpora pfi budovani stanic a odpocivadel

v ji\z/m’(h \(,e(hal«(h

» Pieklad a Gprava webu www.jiznicechy.cz do jazykovych mutaci, ESP, FR, RU
» Marketingova medialni kampai (MMR)

« Reka Vltava

- Webové stranky: vltava-reka.cz
- Rozdéleni aktivit mezi JCCR a SCCR

* Projekt Venkovské pamatky

- Mihlviertel, Waldviertel

- online kampan, tisténa kampan

- geolokacni hra, propagacni predméty, brozura,

mapa, videa, fotky ZNOVVZKOZENé PAM ATKY
« Projekt NPPCR Marketingové aktivity -~ VPR
- on-line medialni kampari pro DCR a blizké trhy : 5
- prehledné mapy jiznich Cech — ), NJ, Al
- brozura Vitejte v jiznich Cechach — CJ, NJ, AJ
- Brozura Pamatky v jiznich Cechach — CJ, NJ
- Brozura Znovuzrozené pamatky v jiznich Cechach - CJ, NJ
- FB, IG, YT, sponzoring online prispévk

wiww.jiznicechy.c2

* Novy web zaméreny na navstévniky z Némecka a Rakouska - siidbohmen.at

strana &
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d. Dalsi aktivity
* Print

- POCET: min. 30 tiskovych zprav

- Vlastni tiskové zpravy a tiskové konference

- PR ¢lanky

- Dotisk stéavajicich brozur, tisk novych brozur, jazykové mutace stavajicich brozur

- Placené propagace: Mapovy informacni systém po celém jihoCeském kraji

* On-line

- Socialni sité — FB + IG Jizni Cechy, FB + IG visitsouthbohemia, FB + IG stidbdhmen, FB + IG Zlat4 stezka,
Youtube Jizni Cechy

- Vlastni webové portély: jiznicechy.cz, jccr.cz, suedboehmen.at, sitelektrokol.cz, vitava-reka.cz, sbcb.cz, travelcon.cz,
travelfest.cz, zlatoustezkou.cz, czechypoludniowe.pl

- Online kampané — FB a IG Jizni Cechy véetné cizojazy¢nych profild, min. & online kampané
- Remaster a nataceni novych poradl a videi

- 18 Reels videi na IG JC

- Nové fotografie do jihoceské fotobanky Photopick /\
- Online placenéa propagace na FB a webovych portélech ed v

¢ Outdoor

- Billboardy, plakaty v
- CLV, ramecky v metru a MHD, citylighty ; ol
- Brand stankd, vystavovatelskych stolkd, viajek 3
* Propagacni predméty
- Doplnéni stavajicich propagacnich predmétd J?E;"V
ve Stle leni Cechy OpranOVé laska (hrneéky, triéka, WIWJZNCECHYPOHODOVECE
destniky, propisky, odznaky, lanyardy, balonky)

- Samolepky pro polsky Piknik nad Odrou

« Jihoceska fotobanka Photopick

. o 3 . ) WMAT oPRAVDOVA HISTORICKA MESTA
- aktualizace a doplnéni novych fotografii podle aktualnich potfeb = T _ v jitnfch Cechich

- Udrzba a spravné oznaceni stavajicich fotografii

* Redesign a aktualizace stavajiciho webu jiznicechy.cz
vcetné jazykovych mutaci

« Uprava a aktualizace webu jecr.cz

e. Rozpocet MARKETING
Celkovy rozpocet Marketing: 2 300 000 K¢

Hrubé rozdéleni rozpoctu k aktivitam:

Photopick - Gdrzba, update, rozsifovani 300 000 Ké

PR sluzby - tiskové zpravy, PR konzultace 100 000 K¢
Web jiznicechy.cz - Gprava a aktualizace  Vsechny mutace 500 000 K¢

Web jccr.cz - Gprava a aktualizace 50 000 K¢
Marketingova komunikace znacky JCCR  Socialni sité, placena reklama 50 000 K¢
Propagacni predméty (vSechny mutace) 400 000 K¢
Travelcon - organizace, technické zajisténi aj. 850 000 K¢
Nezarazené polozky 50 000 K¢

CELKEM 2 300 000 K¢
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2. DOMACI CESTOVNI RUCH

a. Zakladni Gdaje

Podil domacich navstévniki na cestovnim ruchu CR

PODIL DOMACICH

OBDOBI CELKEM NAVSTEVNIKU AR PODIL V %
2017 1561 802 1027 470 64 %
2018 1726991 1083 463 63 %
2019 1787952 1151 746 66 %
2020 1120 104 975 174 87 %
2021 1116 295 1005 691 90 %

Profil typického navstévnika jiznich Cech

« rodiny s détmi, pary, bezdétné skupiny pratel, seniofi s vnoucaty

e vék 27-55 let

* dlivod navstévy: rekreace, pési turistika v kombinaci s poznavacim a kulturnim CR (hrady, zamky, muzea, divadlo,
festivaly a dalsi), aktivni turistika - cykloturistika, vodactvi, sporty

Prevazujici cilové trhy

* St¥edni Cechy

¢ hlavni mésto Praha

Komunikace
* B2C

- Posileni komunikace a zlepSeni vztahl s verejnosti s dlirazem na Jihocechy
* B2B

- Posileni komunikace s dirazem na jihoceské podnikatele

- Ve spolupréaci s vysokymi skolami, vyssimi odbornymi skolami, vzdélavacimi institucemi, profesnimi organizacemi,
podnikateli a JHK vytvorit systém opakovaného vzdélavani, zefektivnéni praxi studentd a propojeni podnikatell a kol
z oboru cestovniho ruchu.

Cileni na studenty, pracovniky a podnikatele pro zvyseni efektivity vzdélavani, podporu, vyuziti potencialu studentt
a jejich lepsi zarazeni ve sluzbach CR.

- SoutéZe se zapojenim studentd, vyuziti potencialu a kreativity

Kratkodobé cile

* Snaha o obnovu turismu po COVIDové pandemii

* Produkty vznikajici pfirozené zdola na popud turistickych oblasti
e PéCe 0 jiz vytvorené produkty

« Podpora: hipoturistika, venkovska turistika, projekt Vltava feka
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Dlouhodobé cile 2022

* prodluZovani doby pobytu navstévnikd v regionu

* rozsiteni sezény do dalSich mésict

* rozprostieni turist( dale do Gzemi mimo hlavni atraktivity

« vytvareni trvale udrzitelného regionu s dirazem na kvalitu sluzeb

* upfednostnéni kvality pred kvantitou

* snaha o ziskavani navstévnik(, ktefi se budou opakované vracet do regionu

* zvySovani povédomi o znacce jizni Cechy

* zvySovani povédomi o Fizeni CR, resp. destina¢niho managementu v jiznich Cechach (JCCR, turistické oblasti)

* spojeni aktivni turistiky v pfirodé s navstévou kulturnich a technickych pamatek, zapojeni kemp, cykloturistiky, vodacké
turistiky a hipoturistiky

* Sustainable travel
Komunikaéni téma 2022: Jizni Cechy opravdova laska - Spojeni aktivni turistiky v prirodé s navitévou pamatek, hipoturistiky
a venkovské turistiky
Turistické oblasti
e Celkem 9 turistickych oblasti, pokryti 100% Uzemi regionu:
> Budé&jovicko
> Ceska Kanada

> Cesky Krumlov region

STREDOCESKY KRAJ

) Lipensko STREDOCESKY KRAJ
> Novohradsko-Doudlebsko
> Pisecko-Blatensko

> Sumavsko

> Toulava

> Trebonsko Pisecko - Blatensko

KRAJ VYSOCINA

Ceska Kanada

Budéjovicko

Boletice

Novohradsko - Doudlebsko

Vize a smér:

produkty vznikaji pfirozené zdola, oddéleni je pouze sjednocuje a promuje produkty na regionalni a narodni Grovni.
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b. Marketingové aktivity

* Print, press
POCET: min. 10 tiskovych zprav
- Vlastni tiskové zpravy, pripadné tiskové konference
- PR ¢lanky e Obecné: MF Dnes, Denik, BUDLive, Barbar
* Specializované: COT, LUI, V3udybyl, Kam po Cesku, TTG, 5+2 - Casopis Vitejte v jiznich Cechach
* On-line
POCET: min. 1 on-line kampar (socialni sité dle vlastnich marketingovych planc)
- Web — www.jiznicechy.cz
- Socialni sité — facebook Jizni Cechy, instragram Jizni Cechy
- Sklik.cz, prozeny.cz, novinky.cz
- OZiveni a znovupouziti nato¢enych poradu a videi

e Qutdoor

POCET: min. 1 outdoor kampafi
- Billboardy, plakaty
- CLV, ramecky v metru a MHD, citylighty

TV

POCET: min. 1 série poradui

- CT - Vltava nage feka s V. Cilkem

- CT - Dobré rano s CT (hrazeno Jiho&eskym krajem)

- Nahodilé reportaze z jiznich Cech — CT, Nova, CNN Prima News, JTV, JC1, JC2

* Radia
POCET: min. 1 radiova kampari
- In-store media — spot Tesco

strana 8
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« Veletrhy

- Holiday World Praha, 18.-23. 3. 2022, vlastni expozice
- Gastrofest JARO, duben 2022, vlastni expozice

« Dalsi promo akce

- Go a Region Tour Brno, Fijen

- Barevna devitka Praha, srpen

- ITEP Plzen, zari

- Zemé Zivitelka, Slavnosti vina, Pivni slavnosti a dalgi akce
- Travelcon ve spolupréaci s ZCR, duben

* Press a fam tripy

POCET: 0
- Spolufinancovani tripll organizovanych turistickymi oblastmi

c. Projekty

* Hipoturistika a venkovska turistika

- Webova stranka: jihoceskehipostezky.cz

- Uprava a modernizace webovych stranek nebo podstranka na jiznicechy.cz

- Navazani spoluprace s odborniky a Svazem venkovské turistiky a agroturistiky
- Pomoc a podpora pfi vyznacovani koriskych stezek

- Pomoc a podpora pfi budovani stanic a odpocivadel

* Reka Vltava

- Webové stranky: vltava-reka.cz
- Rozdéleni aktivit mezi JCCR a SCCR OSTATNI
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d. Vzdélavani, workshopy, meetingy

- Pravidelné setkavani s manazery turistickych oblasti (1x za 14 dni)

- Pravidelné setkavani s manazery turistickych oblasti & vedenim turistickych oblasti & partnery, cleny, hosty TO - 4x rocné:
e Duben 2022 — pfi Travelconu/Travelfestu
» Cerven 2022 — vyjezdni zasedani v nékteré TO
e Listopad 2022 - pri Gastrofestu podzim

- U&ast DCR alespon na 3 odbornych seminafich, konferencich ¢i setkanich cestovniho ruchu

e. Rozpocet DCR
Celkovy rozpocet DCR: 3 170 000 K¢

Hrubé rozdéleni rozpoctu k aktivitam:

Veletrhy a eventy  Holiday World a jiné 800 000 K¢

Facebook, Instagram — sprava a kampané Mutace CZ 1300 000 K¢
Vzdélavani zaméstnanct  Ucast na konferencich apod 20 000 K¢é

Tisténé materialy - redesign, tisk 100 000 K¢
Projekt Vltava feka 200 000 K¢

Projekt Hipostezky/Venkovska turistika 100 000 K¢
Print a Outdoor kampané Vcetné min. 10x TZ 200 000 K¢

On-line kampané Google Ads, sklik, PPC aj 200 000 K¢

TV aradia 200 000 K¢

Fam tripy, press tripy a jiné 50 000 K¢

Nezarazené polozky (0] (4

CELKEM 3170 000 K¢
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3. ZAHRANICNI CESTOVNI RUCH

a. Zakladni Gdaje

Dlouhodobé cile

* rozvijeni marketingovych aktivit cilenych v zahranici

e téma roku prenést i do zahranic¢nich kampani

e rozprostreni navstévnikd do Gzemi, kromé hlavnich atraktivit, (ze prezentovat i méné znamé cile nebo tvofit

specializované nabidky
« spoluprace s CzechTourism
* Spoluprace se viemi 77

* vyuZivani blogert ke psani ¢lank(/pravodct v cizim jazyce, potfeba srozumitelného IG profilu @visitsouthbohemia

Cilové trhy

* Rakousko

e Némecko

* Polsko

* Slovensko

* Madarsko

* Nizozemi

e Skandinavie
e Jizni Korea

b. Marketingové aktivity

* Press

- dle aktualnich nabidek b&hem roku

* On-line

- socialni sité — Facebook a Instagram Zlata stezka

- blogefi, influencefi Polsko
- spolupréace se ZZ na online aktivitach

* Kampané

- kampan advent/zima v jiznich Cechach — zaméfeno na Rakousko, Némecko

- Kamparni Polsko

- Kampani ,Vzpominky nestarnou®, zaméreni predevsim na Némecko a Rakousko

- Online kampar Marketingové aktivity — Podrobnosti viz bod c. Projekty

* Veletrhy

ITF Bratislava duben Slovensko
Urlaub & Camping Wels duben Rakousko
Lebenslust Viden podzim Rakousko
T & C Lipsko listopad Némecko
* Eventy/Konference

Argus Bike duben Rakousko
Travelcon duben

Piknik nad Odrou kvéten Polsko
Canaletto srpen Némecko
Waldviertel Pur kvéten Rakousko
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« Press a fam tripy - Highlights z jiznich Cech
- Rakousko

- Némecko

- Polsko

- Nizozemi

- Skandinavie

- Plus dalsi zemé dle aktualni nabidky zahrani¢nich zastoupeni

c. Projekty

* Projekt Venkovské pamatky

- Mihlviertel, Waldviertel:

- online kampan, tisténa kampan

- geolokacni hra, propagacni predméty, broZura, mapa, videa, fotky

* Projekt NPPCR Marketingové aktivity

- Prehledné mapy jiznich Cech - CJ, NJ, Al

- Brozura Vitejte v jiznich Cechach — CJ, NJ, AJ

- Brozura Pamatky v jiznich Cechach - CJ, NJ

- Brozura Znovuzrozené pamatky v jiznich Cechach - CJ, NJ
- Edice 33 pé&sich vylett po jiznich Cechach - ()

« On-line mediélni kampaii JC opravdova laska na domacim trhu a blizkych trzich

- On-line medialni kampan bude probihat jako bannerovéa kampan formou RTB, Facebook kampar a Video kampan.
Bude cilena na zajemce o cestovani nasledovné:

- Podle mista pavodu: domaci trh - CR, blizké trhy: Rakousko, Némecko, Polsko
- Podle v&kové kategorie: Navstévnici starsi 18 let, rodiny s détmi, seniofi
- Podle motivace: Lidé se zajmem o cestovani nebo Ceskou republiku

d. Novy web

» suedboehmen.at /suedboehmen.info
- uréeny pro navstévniky z Némecka a Rakouska

e. Rozpocet ZCR
Celkovy rozpocet ZCR: 2 850 000 K¢

Hrubé rozdéleni rozpoctu k aktivitam:

Veletrhy a eventy  Viden, Mnichov 700 000 K&

Facebook, Instagram — sprava kampané Mutace EN, DE 400 000 K¢
Vzdélavani zaméstnanct  Ucast na konferencich, jazykova vyuka 50 000 K¢

Tisténé materialy — redesign, tisk  ZCR a NPPCR 100 000 K¢
Projekt Creator House 300 000 K¢

Projekt Polsko 300 000 K¢

Projekt SBCB - South Bohemia Convention Bureau 250 000 K¢
Print a outdoor kampané Vcetné 10x TZ 250 000 K¢

On-line kampané Google Ads, sklik, PPC aj 100 000 K¢

TV aradia 200 000 K¢

Fam tripy, pres stripy a jiné 150 000 K¢

Nezarazené polozky 50 000 K¢

CELKEM 2 850 000 K¢
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L. SOUHRN PLANOVANYCH VELETRHU A EVENTU PRO ROK 2022

PLAN VELETRHU A EVENTU - JIZNi CECHY 2022

Veletrhy

Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
Holiday World Praha brezen CR DCR
Urlaub & Camping Wels duben Rakousko ZCR
ITF Slovakiatour Bratislava duben Slovensko ZCR
ITEP Plzei Z4H CR DCR
Lebenlust Videii podzim Rakousko ZCR
Go a Regiontour Brno listopad Slovensko DCR
T & C Lipsko listopad Némecko ZCR
Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
Argus Bike duben Rakousko ZCR
Travelcon duben CR DCR + ZCR
Gastrofest jaro CR DCR
Piknik nad Odrou kvéten Polsko ZCR
Waldviertel Pur kvéten Rakousko ZCR
Canaletto srpen Némecko ZCR
Barevna devitka Praha srpen CR DCR
Zemé Zivitelka Zari CR DCR

KipDNo B 7
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