* Znacka Jizni Cechy se diky vysokému potencialu cestovniho ruchu stejnojmenné destinace stala vyjime¢nym
brandem v Ceské republice. Rok 2023 je soucasti stabilizaéniho postcovidového obdobi vyplyvajici ze
strategického dokumentu Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje pro obdobi 2021-2030,

v zaméreni pokracuje v ¢innostech predchozich let a soustfedi se pfedevsim na oZiveni cestovniho ruchu
v destinaci.

Svou ¢innosti Jihoceska centrala cestovniho ruchu podporuje zvy$ovani povédomi o jiznich Cechach a jejich
jedine€nosti, cili na zvyseni navstévnosti véetné prodlouZeni poctu noci zde stravenych, rozsifeni sezony do
dalSich mésic, osloveni turistt z domaciho i zahrani¢niho cestovniho trhu a jejich rozprostieni dale do Gzemi
mimo hlavni atraktivity. Podili se na vytvareni trvale udrzitelného regionu s dirazem na kvalitu sluzeb,
podporuje projekty a spolupraci v rdmci press a fam tripQ.

Se zvysenym dlrazem na spolupraci se soukromou i vefejnou spravou, skolami, podnikateli, partnerskymi
subjekty a destina¢nimi spolecnostmi Jihoceska centrala cestovniho ruchu iniciuje zvyseni zajmu o pracovni
zarazeni ve sluzbach, zvyseni kvality poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu, zajisténi podpory segmentu
cestovniho ruchu, tvorba inovativnich produktt a lepsi zafazeni student a zaméstnancu ve sluzbach CR.

Rok 2023 podpofi také oblast MICE turistiky (Meetings, Incentives, Conferences, Events), a to prostfednictvim
rozsireni nabidky vicedennich firemnich zaZitkovych bali¢kl pro kongresovou a pobidkovou turistiku, aktivni
osloveni firem, organizaci, obci a spolka.




JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU > MARKETINGOVY PLAN PRO ROK 2023

OBSAH:

1. MARKETING - JIZNi CECHY OPRAVDOVA LASKA

strana 2

strana 3

strana 3

a. Marketingové téma
b. Marketingové cile

strana 4

c. Cilové skupiny a jejich hlavni témata

strana 5

d. Projekty

strana 5

strana 6

e. Marketingové aktivity
f. Rozpocet MARKETING

strana 7

2. DOMACi CESTOVNi RUCH

strana 8

a. Zakladni udaje

strana 8

b. Marketingové aktivity

c. Projekty
d. Jihoceska filmova kancelar

e. Vzdélavani, workshopy, meetingy

f. Rozpocet DCR

3. ZAHRANICNi CESTOVNi RUCH

a. Zakladni udaje
b. Marketingové aktivity

c. Projekty

d. Rozpocet ZCR

4. SOUHRN PLANOVANYCH VELETRHU A EVENTU PRO ROK 2023

5. ANALYTIKA — DATA A ANALYZY

a. Zakladni udaje
b. Analyzy

c. Rozpocet

6. SOUTH BOHEMIA CONVENTION BUREAU

7. SHRNUTI — STRATEGIE 2023

strana 10
strana 11
strana 11
strana 13
strana 13

strana 14
strana 14
strana 14
strana 16
strana 16

strana 17

strana 18
strana 18
strana 18
strana 19

strana 20

strana 21




JIHOCESKA CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU > MARKETINGOVY PLAN PRO ROK 2023 strana 3

|. MARKETING — JIZNi CECHY oPRAVDOVA LASKA

a. Markei’inqové téma

Stabiliza¢ni obdobi se zaméfuje na oZiveni cestovniho ruchu po covidovych letech, které zasahly vsechny sluzby
napojené na cestovni ruch. Diky zvysenym potfebam turistl na celkové ozdraveni, zvySenou potrebu klidu, odpoc&inku
a traveni vice ¢asu v pfirodé se nabidka zaméfuje predevsim na vyuziti jedineéného potencialu jiznich Cech z hlediska
Cistoty pFirody a ovzdusi, mnoZstvi lesd, fek, rybnikd, niZin i kopcU, které jsou jako stvofené k naplnéni pravé pozadav-
ki ohledné fyzického i psychického zdravi.

V roce 2023 marketingové téma kromé tradi¢ni sezonni nabidky propojuje pfednostné komunikacni témata spojena
stODOU. Vodactvi, voroplavba, ryboloy, rybniky, pivovarnictvi — pivni turistika, ale také lazenstvi a wellness — jizni
Cechy |&¢i, camping a glamping nebo prameny a studanky.

Sjednocujicim prvkem celého téma je srdce, které je zakomponovano také do piktogram(, které predstavu;ji jednotlivé

v
)izni (echy

opmvo\ova/\ laska

Sjednocujicim prvkem celého téma Jizni Cechy opravdova laska je jiz ¢tvrtym rokem srdce, které je zakomponovano
také do piktogramd, které predstavuji jednotlivé produkty cestovniho ruchu.
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b. Markeﬁngové cile

* B2C

- Prezentace regionu jako atraktivni a bezpecné destinace
- Posileni komunikace a zlepseni vztahd s vefejnosti

* B2B

- Posileni komunikace s dirazem na jihoceské podnikatele, destinaéni spole¢nosti a partnery

Kratkodobé cile:

- Snaha o obnovu turismu po pandemii a energetické krizi
- Vytvareni novych produktl v souladu s preferencemi navstévniku
- Péce o jiz vytvorené produkty

Dlouhodobé cile:

- ProdluZovani doby pobytu navstévnikd v regionu

- Rozsifeni sezoény do dalSich mésicl

- RozprostFeni turist( dale do Gzemi mimo hlavni atraktivity

- Trvale udrZitelné cestovani s durazem na kvalitu sluzeb

- Upfednostnéni kvality pred kvantitou

- Snaha o ziskavani navstévnikd, ktefi se budou opakované vracet do regionu

- Zvy$ovani povédomi o znaéce Jizni Cechy

- Ve spolupréci s vysokymi Skolami, vyssimi odbornymi skolami, vzdélavacimi institucemi, profesnimi organizacemi,
podnikateli a Jihoceskou hospodarskou komorou vytvorit systém opakovaného vzdélavani, zefektivnéni praxi
studentl a propojeni podnikatell a skol z oboru cestovniho ruchu.

- VyuZiti potencialu a kreativity student(, studentské praxe, soutéze se zapojenim studentd. Vse s cilem jejich lepsiho
zarazeni ve sluzbach cestovniho ruchu po absolvovani studia.

- Vybudovani image regionu jako idealni destinace pro MICE turistiku
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¢. (llové skupiny a jejich hlavi( témata

CiLOVA SKUPINA KOMUNIKACNi MIX
EXTERNI
Camping/Glamping, Vodactvi, Rybarstvi, Poutni Online, Outdoor, Print kampané,
Rodiny sdétmi  mista, P&Si, Cyklo, Filmova turistika, Pohodovy TV/radio, Brozury, PR ¢lanky, Tiskové
venkov, Regionalni produkty, Kultura zpravy, Veletrhy, Eventy
Positkafi Camping/Glamping, Vodactvi, Gastro, Pivni stezky,
TI, ' Regionalni produkty, P&si, Cyklo, Kultura, Svatby, Online, Outdoor, Print kampané, TV/radio
Milenialové, LGBT ) L
Filmova turistika
Aktivni, Sportovci, Campmg/ G}ampmg, Vodactvi, Rybarstvi E’e5|: ] PR ¢lanky, Tiskové zpravy, Veletrhy, Eventy,
Dobrodruzi Cyklo, Pivni stezky, Wellness, Ferraty, Regionalni Online, Outdoor, Print kampané, TV/radio
produkty, Kultura, Svatby, Filmova turistika ’ ’ ’
iy e . ; BroZury, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
554+ Relax, Wellness, Rybarstvi, Pamatky, Pohodovy Veletrhy, Eventy, Online, Outdoor, Print

venkoy, Perla JC, Tradice, Kultura, Obnova slibu karnpang, TV/radio

Wellness, Pivni stezky, Pamatky, Opravdova
MICE, Svatby  historickd mésta, Perla JC, Kultura, Zazitkové
balicky

INTERNI

Sdileni informaci pres Turistické oblasti,
vedeni DM, produktovy manazer.

PR €lanky, Eventy, Online, Print kampané,
Aktivni osloveni

X i Podpora segmentu, tvorba inovativnich produktd
Podnikatelé vCR,  ; (epi zafazeni zaméstnanct ve sluzbach CR

partnefi TO - . ot . Newsletter, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
Zapojeni partnert TO a vyuzZiti jejich moZnosti Online, Veletrhy, Eventy
.. Zapojenim studentd do praxe, vyuziti jejich Praxe na JCCR, Propojeni $kol, Podpora
Studenti, SSaVS  potencialu a kreativity, zvySeni jejich zajmu o studentskych akci, Online a outdoor
odvétvi kampané, PR ¢lanky, Eventy

d. Projekty

* Jihoceska filmova kancelar

« Reka Vltava

* Projekt Venkovské pamatky

* Projekt NPPCR Marketingové aktivity

* Projekt Zazitkova inscenace na Zlaté
stezce — pfipravovany

* Projekt Goticka cesta - pfipravovany

* Projekt Briickner - Smetana
- Dunaj - Vltava - pfipravovany
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e. Marketingové aktivity e

e On-line

Socialni sité

- FB + IG Jizni Cechy

- FB + IG visitsouthbohemia

- FB + IG stidb6hmen

- FB + |G Zlat4 stezka

- FB +1G JihoCeska filmova kancelar
- Youtube Jizni Cechy

Online kampané

- FB, IG, YT Jizni Cechy véetné cizojazyénych profilli

- minimalné &4 online kampané plus mimoradné kampané s ohledem
na aktualni situaci

- propagace mimo hlavni sezonu a méné vytizenych lokalit

Vyroba novych produktovych videi
- 5 videi s celorocnimi zabéry rozhleden, vyhlidek a vyhlidkovych vézi
- Videa natacena napfic¢ vsemi turistickymi oblastmi

- TO NEJ z turisticke oblasti

- 9 Reels videi na IG JC

Vlastni webové portaly
jiznicechy.cz

jeercz

suedboehmen.at, suedboehmen.info
sitelektrokol.cz
vltava-reka.cz

sbcb.cz

travelcon.cz travelfest.cz
zlatoustezkou.cz
czechypoludniowe.pl
jiznicechyfilm.cz, jcfk.cz
jiznicechyopravdovalaska.cz,
dunaj-vltava.cz
jihoceskehipostezky.cz

L
ovoD CO DELAT (3 KALENDAR DESTINACE 0@ -

lizni Cechy

¢

]
57,
-
.‘ o » i s
&

P ejte jl%ni Cec

Vyhledejte si podie idiEovich slov
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e Outdoor

- Billboardy, plakaty
- CLV plochy, ramecky v metru a MHD, citylighty
- Brand stankd, vystavovatelskych stolkd, viajek, Roll-up

- Mapovy informacni systém na 145 mapach v jihoceském kraji —soubor velkoplo$nych mapovych a informacnich
paneld, umisténych na turisticky frekventovanych mistech celého regionu jizni Cechy.

* Print

- Vlastni tiskové zpravy a tiskové konference
- Placené PR ¢lanky
- Dotisk stavajicich broZur, tisk novych broZur, jazykové mutace stavajicich brozur

* Radio/TV

- Regionalni TV — brandové videa formou pozvanek do jiznich Cech v regionalnich TV ve vybranych krajich CR

- Ceska televize — Toulava kamera — 10 pofadu z jiznich Cech. Dily rozdélené do jednotlivych destinacnich oblasti se
zamérenim na to NEJ z kazdé oblasti

- Country radio, NetroLife radio — Podcasty NEJ z jiznich Cech, pozvanky aj.
e Propagacni predméty

- Propagacni pfedméty jako nejvice tolerovany zptsob reklamy 3ifi povédomi o znacce a zajistuji pfisun novych
klientd. Logo se tak dostava mezi dalsi potencialni zakazniky a reklama se dale zdarma rozsifuje.

-V pristim roce se navitévnici jiznich Cech, obchodni partnefi i spolupracujici instituce mohou tésit na destniky,
hrnecky, multinabijecky, vodéodolna pouzdra na mobil, stojanky na mobil, planovaci kalendar, ale také napfiklad na
pexeso pro déti s rozhlednami v jiznich Cechéch, a jiné.

» Jiho€eska fotobanka Photopick

- Objednavka atraktivnich instagramovych fotografii napfi¢ véemi oblastmi jiznich Cech
- Aktualizace a doplnéni novych fotografii podle aktualnich potreb, z press tript, od influencert apod.
- Udrzba a spravné oznaceni stavajicich fotografii

« Aktualizace stavajiciho webu jiznicechy.cz véetné jazykovych mutaci

 Chatbot na webu jiznicechy.cz

- Chatbot (chatovaci robot) jako pocitacovy program vytvoreny za icelem automatizované komunikace. Odpovida
navstévnikam stranky na dotazy na zakladé pfedem nadefinovaného scénare, pfipadné s prihlédnutim ke kontextu
situace.

- Aplikace zajistuje chatovani s lidmi i mimo oteviraci dobu informacniho centra, zjistuje napfiklad informace
o oteviraci dobé&, mozZnosti parkovani, dava tipy na vylety a poméaha s vybérem dovolené.

{ Kozpo‘c’e{' MARKETING

Celkovy rozpocet Marketing: 3 144 000 K&

Zodpovédna osoba za Marketing: Ing. Jana Pichova
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2. DOMAC] CESTOVNI RUCH

a. Zakladni ﬁdaje

Podil doméacich navstévnika na cestovnim ruchu CR

PODIL DOMACICH

CELKEM NAVSTEVNIKU o PODIL V %
2017 1561802 1027 470 64 %
2018 1726 991 1083 463 63 %
2019 1787952 1151 746 66 %
2020 1120104 975174 87 %
2021 1116 295 1 005 691 90 %

Profil typického navstévnika jiznich Cech
e rodiny s détmi, pary, bezdétné skupiny pratel, seniofi s vnoucaty nebo ve skupiné
e vék 27-55 let

 davod navstévy: rekreace, aktivni turistika - cykloturistika, vodactvi, sporty, p&si turistika v kombinaci s poznavacim
a kulturnim CR (hrady, zamky, muzea, divadlo, festivaly a dal3i)

Pfevazujici cilové trhy
» Stredni Cechy

¢ Hlavni mésto Praha

Dlouhodobé cile

* snaha o obnovu turismu po pandemii
a energetické krizi

* produkty vznikajici pfirozené zdola
na popud turistickych oblasti

 podpora: venkovska turistika,
projekt Vltava reka, aktivni
turistika, karavaning, Jihoceska
filmova kancelar

* zvySovani povédomi
o fizeni CR, resp. destinacniho
managementu v jiznich Cechach
(JCCR, turistické oblasti)

* spojeni aktivni turistiky
v pfirodé s navstévou kulturnich
a technickych pamatek, zapojeni
kemp, cykloturistiky a vodacké
turistiky
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Turistické oblasti
» Celkem 9 turistickych oblasti, pokryti 100% Gzemi regionu:
> Budéjovicko — produktovy manazer Mgr. Tomas Polansky
> Ceska Kanada — produktova manazerka Bc. Katefina Briizkova
> Cesky Krumlov region — produktova manazerka Zderika Chaloupkova
> Lipensko — produktovy manazer Mgr. Pavel Pechousek
> Novohradsko-Doudlebsko — produktovy manazer Mgr. Michal Jarolimek
> Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Doudlebsko — produktovy manaZer Martin Slavik
> Sumavsko — produktova manazerka Ing. Marie Korousova
> Toulava — produktovy manaZer Ing. Jan Sochor

> Tiebonsko — produktova manazerka Bc. Barbora Bickova

Vize a smér:

produkty vznikaji pfirozené zdola, oddéleni je pouze sjednocuje a promuje produkty na regionalni a narodni Grovni.

STREDOCESKY KRAJ STREDOCESKY KRAJ

PLZENSKY KRAJ

Pisecko - Blatensko
- Strakonicko - Doudlebsko

KRAJ VYSOCINA

Ceska Kanada

Novohradsko - Doudlebsko
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b. Mavke’ringové aktivity

* Print, press

- vlastni tiskové zpravy (minimalné 10), pfipadné tiskové konference

- PR ¢lanky

- obecné: Drbna, MF Dnes, Denik, BUDlive, Blesk, ¢asopis Tyden

- specializované: COT, Vsudybyl, Kam po Cesku, TTG, 5+2, LUI magazin

* On-line

- on-line kampané

- web — www.jiznicechy.cz

- socialni sité — facebook Jizni Cechy, instragram Jizni Cechy, YouTube Jizni Cechy
- Sklik.cz, novinky.cz, aktualne.cz, idnes.cz

- ozZiveni a znovupouZziti natocenych poradu a videi

 Outdoor

- billboardy, plakaty

- CLV, rdmecky v metru a MHD, citylighty

«TV

- CT - Toulava kamera — série potadt z jiznich Cech a turistickych oblasti

- nahodilé reportaze z jiznich Cech — CT, Nova, CNN Prima News, JTV, JC1, JC2

» Radia

- Country radio, Netro Life radio, dalsi stanice s celorepublikovym zasahem
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* Veletrhy

Holiday World Praha bfezen vlastni expozice

Gastrofest JARO duben vlastni expozice

ITEP Plzen zafi vlastni expozice

FOR BIKES brezen spole¢na expozice s Nadaci JihoCeské cyklostezky

* Dalsi promo akce

Barevna devitka Praha srpen

Zemé Zivitelka, Slavnosti vina, Pivni slavnosti a dalgi akce v prabéhu roku
Travelcon duben

Filmovy festival Plzen Zafi

Filmovy festival Karlovy Vary Cerven/Cervenec

* Press a fam tripy

- spolufinancovani press a fam tripli organizovanych turistickymi oblastmi

¢. Projekty
« Jihoceska filmova kancelar
- vice v bodé d. Jihoceska filmovd kanceldr

* Reka Vltava

- webové stranky: vltava-reka.cz
- sprava profilt na socialnich sitich @rekavltavacz

d. JihoZeska filmova kancelay

Regionalni filmova kancelar Jihoceského kraje je nezavislym prostrednikem mezi filmafi, lokalnimi Gfady a institucemi.
Aktivné pracuje na zlep3eni podminek pro nataéeni na regionalni Grovni.

« Cinnost . ”,,lA

“FILM
¥ OFFICE

- Poskytnuti asistence na partnerské bazi audiovizualnim
spolecnostem, které se zabyvaji produkci filma,
dokumentd, televiznich poradl a dalsich
audiovizualnich dél

- Propagace jihoceského kraje jako atraktivni
a vstricné filmové destinace pro prilakani
filmovych tvdrcd za Gcelem vyuzit region
pro nataceni, ubytovani a dalSich
poskytovanych sluzeb.

- Spolupréace s Czech Film Commission
(Ceska filmova komise):
¢ slouzi domacim i zahrani¢nim
filmartim jako komplexni
zdroj informaci o ceském
audiovizualnim pramyslu
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* pomaha regiontim a mésttim v Ceské republice s propagaci a marketingem regionu jako filmové lokace
e informuje o zahrani¢nich natacenich
e poskytuje podporu pfi komunikaci s filmafi
* nabizi konzultace pfi zakladani regionalnich filmovych kancelari
e pomaha pfi propagaci prostfednictvim webu filmcommission.cz, Facebooku a Instagramu

- Webovy portal jiznicechyfilm.cz

- Facebook a Instagram Jihoceska filmova kancelar

* Cile

- osloveni provozovatell a majitelt lokaci, a to predevsim ty s napojenim na verejny rozpocet na Urovni obecni,
krajské nebo narodni

- online dostupny registr pro zadjemce s nabidkou své lokace filmovému stabu

- vyuziti destinacnich manaZert a jejich znalosti o dané oblasti pfi sbéru kontaktt dodavatelt, osloveni spravcu
a majitelt lokaci

- Cilové trhy: CR, Evropa, USA

* Veletrhy, eventy, festivaly

Location tour

Profesné zaméreny fam trip po lokacich pro lokacni skauty a loka¢ni manaZery, lokacni agentury, producenty a dalsi
kreativni a produkéni profese z filmové branze. Location tour je spoluorganizovana Czech Film Commission.

Online setkani s Czech Film Commission

1x mésicné, online setkani vSech regionalnich filmovych kancelari s narodni kancelari Czech Film Commission. Sdileni
informaci a zkusenosti, setkavani se zastupci filmarskych profesi, aktualni informace o zménach v zakonu o audiovizi.

Filmové festivaly
e Filmovy festival Plzen, 22.-25. 9. 2023
Setkani s ostatnimi filmovymi kancelaremi s Czech Film Commission, producenty atd.

¢ Filmovy festival v Karlovych Varech, 30. 6.-8. 7. 2023
Prezentace JihoCeského kraje producentim (i mezinarodni G¢ast)

* Veletrh FOCUS v Londyné
Jediny profesné zaméreny veletrh na mezinarodni Grovni v Evropé s Gcasti zahrani¢nich producentt, lokacnich
skautll a manazer(. Prezentace ve spolupraci s Czech Film Commission za U¢elem propagace film-friendly lokaci
jednotlivych zemi a regiond.
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e. Vzdélavani, workshopy, meetingy

- Pravidelné setkavani s manazery turistickych oblasti (1x za 14 dni)
- U&ast DCR alespof na 3 odbornych seminafich, konferencich ¢&i setkanich cestovniho ruchu
- Pravidelné setkavani s manazery turistickych oblasti & vedenim turistickych oblasti & partnery, cleny, hosty TO - 4x rocné:
* Duben 2023 - pri Travelconu/Travelfestu
» Cerven 2023 — vyjezdni zasedani v nékteré TO
e Listopad 2023 - pfi Gastrofestu podzim
* 4, setkani dle potreby

{ Kozpo‘('e{' D(R

Celkovy rozpocet DCR: 2 720 000 K¢
Zodpovédné osoby za oddéleni Domaci cestovni ruch:
Ing. Tereza Prochazkova - vedouci oddéleni DCR

Ing. Marie Chadimova — pracovnik pro DCR

Bc. Hana Kabashi — pracovnik pro DCR, Jihoceska filmova kancelar
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3. ZAHRANICNT CESToVNT RUCH

a. 2akladni ddaje

Dlouhodobé cile

e rozvijeni marketingovych aktivit a kampani cilenych v zahranici
e téma roku prenasime i do zahrani¢nich kampani

e rozprostieni navstévnikl do Gzemi, kromé hlavnich atraktivit, hlavné blizkym trhiim lze prezentovat i méné znamé
cile nebo tvorit specializované nabidky

e rozprostieni navstévnikl v case mimo hlavni sezéonu (jaro a podzim)
e spoluprace s CzechTourism
e spoluprace se viemi prostredniky Zahranic¢nich zastoupeni

Cilové trhy
¢ Rakousko '
* Némecko

¢ Polsko

(%=

 Slovensko
« Slovinsko
e Madarsko

Ve spolupraci se Zahrani¢nim zastoupenim
- Gcast novinafa, bloggeru, cestovnich
kancelari:

¢ Nizozemi

e Skandinavie

e JiZzni Korea

o [talie

* Francie

e Britanie

« Spanélsky mluvici zemé

¢ USA a Kanada

b. Markeﬁmjové akﬁvi‘l’y

¢ Press - InnSide, dle aktualnich nabidek béhem roku

* On-line

- socialni sité — Facebook a Instagram Zlatéa stezka
- bloggefi, influencefi

- spolupréace se ZZ na online aktivitach

- webovy portal www.jiznicechy.cz v jazykovych mutacich
némecké, anglické,
francouzské, Spanélské, madarské a polské

- na némeckou mutaci webu pfesmérovany i domény www.
suedboehmen.info a www.suedboehmen.at

- na polskou mutaci je pfesmérovana doména www.czechypoludniowe.pl
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e Kampané

- pokracovani on-line kampané Objevte krasy jiznich Cech predeviim v Némecku a Rakousku a v pfihrani¢nich
regionech Polska

- kampan ,Vzpominky nestarnou®, zameéreni pfedevsim na prihrani¢ni regiony Némecka a na camping/caravaning

- kampari advent/zima v jiznich Cechach

* Veletrhy

ITF Bratislava Gnor Slovensko
f.re.e Mnichov Unor Némecko
Ferien Messe Viden brezen Rakousko
T & C Lipsko listopad Némecko

* Eventy / Konference

Argus Bike duben Rakousko
Travelcon duben CR
Canaletto srpen Némecko

« Press a fam tripy - Highlights i tematické z jiznich Cech

- Rakousko

- Némecko

- Polsko

- Nizozemi

- Skandinavie

- Plus dalsi zemé dle aktualni nabidky zahrani¢nich zastoupeni
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. Projekty
* Projekt Venkovské pamatky - pokracovani promoaktivit v ramci udrzitelnosti projektu

* Projekt NPPCR Marketingové aktivity

- Travelcon

- Online medialni kampan — Ceska republika, Némecko, Rakousko
- Prlizkum navstévnosti

- Nakup fotografii a vyroba videi

- Chatbot

- Tisk cyklomap

- Toulava kamera

* Projekt Zazitkova inscenace na Zlaté stezce - pripravovany

Zapojeni partnefi: JCCR, Plzefisky kraj, Zivy kraj — Destinaéni agentura pro Karlovarsky kraj, Tourismusverband
Ostbayern (TVO)

Cil projektu: Propojeni stavajici paterni trasy preshranicni Zlaté stezky a jeji rozsireni do Karlovarského kraje.
Zajisténi kvality stavajici cestni sité Zlaté stezky a jeji zatraktivnéni pro navstévniky a turisty.

* Projekt Goticka cesta - pfipravovany
Zapojeni partnefi - v jednani: JCCR, JCU, RERA — regionalni rozvojova agentura jiznich Cech, Biskupstvi
Ceskobudgéjovické, Tourismusverband, Muhlviertler Alm, Johannes Kepler Universitét Linz).

Cil projektu: vytvoreni a propagace tzv. preshrani¢ni Gotické cesty.
* Projekt Briickner - Smetana - Dunaj - Vltava - pfipravovany
Zapojeni partnefi - v jednani: JihoCesky kraj, JCCR, Oberosterreich Tourismus, Tourismusverband Linz.

Cil projektu: propojeni preshrani¢nich regiont prostfednictvim hudby, divadla a vytvarného uméni, Podpora kultury
a vzdélavani mladych lidi na obou stranach hranice, Spolecna propagace obou region(.

d. Rozpotet 2(R

Celkovy rozpocet ZCR: 2 000 000 K¢

Zodpovédné osoby za oddéleni Zahrani¢ni cestovni ruch:

Bc. Ondrej Flemr — vedouci oddéleni

Ing. Eva Borsanyi — pracovnik pro zahrani¢ni cestovni trh, hlavni projektova manazerka

Mgr. Pavla Drunecka — pracovnik pro zahrani¢ni pracovni trh
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4. SOUHRN PLANOVANY(H VELETRHU A EVENTV PRo RoK 2023

Plan veletrhit a eventir - )izni Ee(ky 2023

Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
ITF Slovakiatour Bratislava anor Slovensko ZCR
f.re.e Mnichov anor Némecko ZCR
Holiday World Praha brezen CR DCR
FOR BIKES Praha biezen CR jihoéesfécsyilgljt‘liii
Ferien Messe Viden brezen Rakousko ZCR
Barevna devitka Praha srpen CR DCR
ITEP Plzeii Z4¥i CR DCR
T & C Lipsko listopad Némecko ZCR
Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
Argus Bike Duben Rakousko ZCR
Travelcon duben CR DCR + ZCR
Gastrofest jaro CR DCR
Filmovy festival Karlovy Vary erven / ervenec CR DCR
Canaletto srpen Némecko ZCR
Zemé Zivitelka zaf CR DCR

Filmovy festival Plzeii zafi CR

T,
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5. ANALYTIKA — DATA A ANALY2Y

a. Zakladni ﬁdaje

Analyticka ¢innost

* Analyza cestovniho ruchu v jiznich Cechach a pfiprava podklad( pro dalsi planovani aktivit JCCR

* Pravidelny sbér a vyhodnocovani dat z oblasti cestovniho ruchu

* Pfiprava report navitévnosti a kapacit HUZ a turistickych cilti jiznich Cech

* Sledovani navstévnosti webl JCCR a socialnich siti

* Prace se sofistikovanym analytickym nastrojem GAS

* Spoluprace s jednotlivymi turistickymi oblastmi JC

* Priprava a realizace vyrocni zpravy JCCR, pfiprava podklad( ke koncepci cestovniho ruchu jihoceského kraje

Partnefi pro poskytovani dat

 Agentura CzechTourism (tourdata.cz)

» Cesky statisticky Grad

e JihoCesky kraj

e Ostatni spoluprace v ramci zadavanych analyz u soukromych subjektd (vétSinou na zakladé vybérovych fizeni)
e Turistické oblasti

b. Analyzy

b.1. Planované a pravidelné

* Analyza navstévnosti HUZ — pravidelny Ctvrtletni
report zpracovany na zakladé adaji CSU - pocet
host(, pocet prenocovani, primérna doba
pfenocovani (noci).

* Analyza kapacit HUZ - rocni prehled poctu
zarizeni HUZ, pocet pokojl a lUzZek, vyuZiti
pokojul. Data CSU.

* Satelitni Ucet — spotfeba (vydaje)
cestovniho ruchu (CR), podil CR na HDP,
zaméstnanost v CR. Data uverejiuje
Csu,

s dvouletym zpoZzdénim. Data vykazuiji
ekonomicky vyznam CR v narodnim
meéritku.

 Navstévnost turistickych cild - Projekt
CzechTourism ve spolupraci s krajskymi
DMO (JCCR za JihoCesky kraj). Sbér
dat provadi turistické oblasti a diky
témto datdm je sledovana navstévnost
vyznamnych turistickych cild.

« Kapacita turistickych cila (Ukazatele
nejvyssich priorit DMO) — databaze
turistickych cilt v jiznich Cechach. Spoluprace
CzechTourism, JCCR a TO jiznich Cech.

 Aktualni obsazenost a jeji predikce, ceny
ubytovani — zverejiiuje CzechTourism, interpretace
dat za jihoCesky kraj.

* Tracking domaciho a pfijezdového CR (terénni priizkum
realizovany CzT) — interpretace dat za jihocesky kraj.
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* Monitor ministerstva financi — Mistni poplatky z pobytu — ro¢ni sledovani vybéru mistnich poplatk( z pobytu.

e Méreni online prostredi — Web, Facebook, Instagram — Google Analytics, Google Search Console, Google Tag
Manager. Interpretace online prostfedi v systému GAS (Good Analytical System)

» Méreni hospodarského prinosu marketingovych aktivit

b.2. Nepravidelné, realizované podle moZnosti rozpoctu nebo dotacnich titula

* Mobilni data operatort — posledni analyza v roce 2019. Tuto analyzu zpracovava néktera ze soukromych firem.
Realizace je zavisla na rozpoctu JCCR.

* Behavioralni analyzy
« Profilovani navitévnika v Jihoceském kraji (realizaci méla na starost JCU v CB, od roku 2020 nerealizuje)
e Vlastni terénni prizkum — ndhrada Trackingem CzT. Potencialni analyza agentury STEM MARK pro Jihocesky kraj.

¢. Rozpotet

Celkovy rozpocet: 1 015 000 K¢

Zodpovédna osoba za analytické oddéleni: Ing. Michal Sindelif
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6. SoUTH BoHEMIA (oNVENTION BUREAV

a. Zakladni ddaje

Cinnost

* South Bohemia Convention Bureau usiluje o promo destinace v oblasti Meetings, Incentives, Conventions and Events
(dale jen MICE). Zaméfuje se predevsim na firemni klientelu, potazmo statni organizace a zastupitele.

* Spoluprace s agenturou Czech Tourism a krajskymi DMO na celonarodni Grovni

* Marketingova podpora obchodni &innosti jednotlivych turistickych oblasti jiznich Cech a subjektt v nich ptisobicich
v oblasti MICE.

Dil¢i cile

* Monitoring a zhodnoceni potencialu destinace Jizni Cechy v oblasti MICE

* Vytvoreni vhodné nabidky pro korporatni klientelu ve viech deviti turistickych oblastech v jiznich Cechach.
* Pravidelné kampané na atraktivni témata vhodna pro firemni akce a teambuildingy

* Obnova webu sbcb.cz, ktery predstavuje klicovy prehled konferencnich kapacit a aktivit vhodnych pro MICE v jiznich
Cechéch.

* Podpora obchodni ¢innost v oblasti MICE v jednotlivych turistickych oblastech

Hlavni témata 2023

* Voda, plavby, adrenalin na vodé, rafty
* Pivo a gastronomie v jiznich Cechach
 Vanoc¢ni akce a vecirky

Vyhodnoceni

Efektivitu ¢innosti SBCB v roce 2023 budeme sledovat prostfednictvim nasledujicich mérent:
* Méfeni dosahu kampani

* Méreni objemu obchodni ¢innosti

* Méfeni navstévnosti HUZ mimo hlavni sezénu

Zodpovédna osoba za South Bohemia Convention Bureau: Ing. Alena Simkova
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3. SHRNUTI — STRATEGIE 2025
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