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PROFIL oRGANIZACE J((R

JihoCeska centrala cestovniho ruchu (JCCR) je organizace zfizena Jihoceskym krajem k vykonu funkce destinacniho
managementu pro region jizni Cechy.

JCCR hraje vyznamnou dlohu v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém kraji. Pfedevsim vytvari podporu domaci-
ho a pfijezdového cestovniho ruchu a vykonava funkci krajského destinacniho managementu pro destinaci Jizni Cechy.

Ma za Gkol vytvaret, Fidit, koordinovat a rozvijet atraktivni turistickou nabidku regionu a nasledné ji prezentovat
na domacim i zahrani¢nim trhu pod znackou

v
)izni (echy
AKTIVITY JCCR

- provoz Informacniho systému cestovniho ruchu Jihoeského kraje (www.jiznicechy.cz)

- koordinace ¢innosti turistickych oblasti na Gzemi Jihoceského kraje, spoluprace s mésty a obcemi, infocentry a subjekty
cestovniho ruchu z verejného i soukromého sektoru

- tvorba produkttl a produktovych linii cestovniho ruchu

- edi&ni ¢innost (image material jiznich Cech, prehledy kulturnich, sportovnich a spole¢enskych akci, katalog turistickych
produktt, informacni materialy k turistickym produktim apod.)

- prezentace jiznich Cech na vybranych vystavach a veletrzich cestovniho ruchu

- spoluprace s podnikateli v oblasti cestovniho ruchu

- spoluprace s agenturou CzechTourism (koordinator pro turisticky region Jizni Cechy) véetné jejich zahrani¢nich zastoupeni
- spolupracuje a komunikuje se zahrani¢nimi partnery pfi tvorbé a realizaci preshranicnich projekta.

- realizace projektt zaméFenych na rozvoj cestovniho ruchu v regionu a prezentaci regionu jako turisticky atraktivni
destinace

(iLe 2024

» Znacka Jizni Cechy diky vysokému potencialu cestovniho ruchu stejnojmenné destinace z(istava vyjime&nym
brandem v Ceské republice. Cile navazuji na tkoly vyplyvajici ze strategického dokumentu Koncepce rozvoje
cestovniho ruchu Jihoceského kraje pro obdobi 2021 — 2030, v zaméreni pokracuje v ¢innostech predchozich let
a soustredi se pfedevsim na udrZeni a posileni cestovniho ruchu v destinaci.

* Svou ¢innosti JCCR podporuje zvy$ovani povédomi o jiznich Cechach a jejich jedine¢nosti, cili na zvyseni
navstévnosti v€etné prodlouzeni po¢tu noci zde stravenych, rozsifeni sezony do dalSich mésicu, osloveni turistd
z doméciho i zahrani¢niho cestovniho trhu a jejich rozprostfeni dale do Gzemi mimo hlavni atraktivity. Podili se na
vytvareni trvale udrzitelného regionu s dlirazem na kvalitu sluZzeb, podporuje projekty a spolupraci v rdmci press
a fam tripQ.

* Se zvySenym dlrazem na spolupraci se soukromou i vefejnou spravou, skolami, podnikateli, partnerskymi
subjekty a destinacnimi spolec¢nostmi JCCR iniciuje zvyseni zajmu o pracovni zafazeni ve sluzbach, zvyseni kvality
poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu, zajisténi podpory segmentu cestovniho ruchu, tvorba inovativnich
produktl a lepsi zafazeni studentl a zaméstnancl ve sluzbach CR.

* Rozsifuje nabidku v oblasti kongresové turistiky MICE (Meetings, Incentives, Conferences, Events), a to
prostfednictvim vicedennich firemnich zazitkovych balick pro skupinovou a pobidkovou turistiku, komplexniho
zajisténi eventd a pobytovych moznosti, spolupracuje s podnikateli, firmami a hotely. Aktivni osloveni firem,
organizaci, obci a spolku.

e Prostrednictvim Jihoceské filmové kancelare aktivné pracuje na zlepseni podminek pro nataceni na regionalni
arovni. Je nezavislym prostrednikem mezi filmari, lokalnimi Grady a institucemi a svou ¢innosti zajistuje dalsi rozvoj
cestovniho ruchu mezi filmafi a filmovymi Staby na Gzemi Jihoceského kraje.
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|. MARKETING — JIZNi CECHY oPRAVDOVA LASKA

a. Markei’inqové téma

Na zékladé dudrazu priorit turistl na zdravy Zivotni styl, zvySenou potrebu aktivniho odpocinku a traveni vice casu

v pFirodé se nabidka zamétuje predeviim na vyuziti jedine¢ného potencialu jiznich Cech z hlediska ¢istoty pirody

a ovzdusi, mnoZstvi lesu, fek, rybnikd, nizin i kopcl. Ty jsou jako stvorfené k naplnéni pravé pozadavk( pro spojeni
fyzické aktivity a pfijemného zazitku prostfednictvim stale rostouciho poctu kilometrt pésich a cyklistickych tras.

Rok 2024 bude poslednim s marketingovym claimem Jizni Cechy opravdova laska reprezentovat vielost, opravdovost
a pozitivni emoce jiho¢eského regionu a véfime, Ze presné to si z naseho kraje navstévnici odvezou.

Sjednocujicim prvkem celého téma Jizni Cechy opravdova laska je jiz étvrtym rokem srdce, které je zakomponovano
také do piktogramd, které predstavuji jednotlivé produkty cestovniho ruchu.
Hlavni komunikacni témata 2024

V roce 2024 marketingové téma kromé tradi¢ni sezonni nabidky propojuje prednostné témata spojena se stezkami
vieho druhu:

* pési stezky, dalkové pési trasy ¢ poznavaci balicky,

« cyklostezky, elektrokola, « filmova turistika,

* pivni stezky, e gastro turistika,

e bézecké trasy, e trasy pro kocarky a vozickare,

* poutni cesty, « ferratové stezky,

» trasy pro motorkare, » vodactvi, feka Vltava, namoini plavba

Prioritni téma:

v v

« Aktivni odpocinek se zamérenim na pési turistiku:

- Zlata stezka

- Stezka Udolim LuzZnice,

- Stezka Ceské Kanady a dalsi

- 33 tipti na denni vylety po jiznich Cechach

1PY — .
- nau¢né stezky

- poutni stezky

< &
- Sumavsko pro tuldky (11 pésich tras) 2

pa
-W,,_‘—

« Aktivni odpocinek se zamérenim na
cykloturistiku:

- cyklotrasy - Vltavska, Luznicka, Otavska, EV13 Stezka
Zelezné opony

- cykloturistika — rodinna, horska, silni¢ni, etapova,
adrenalinova

- Elektrokola veetné podpory vybudovani elektropljcoven
a dobijecich mist

- Sumavsko pro tulaky (10 cyklotras)
- Cyklobusy, Cyklovlaky v ramci udrZitelnosti cestovniho ruchu
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Sjednocujicim prvkem celého téma Jizni Cechy opravdova laska je jiz patym rokem srdce, které je zakomponovano
také do piktogramu, které predstavuji jednotlivé produkty cestovniho ruchu.
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b. Mavkeﬁngové cile

* B2C

- Prezentace regionu jako atraktivni a bezpecné destinace
- Jizni Cechy jako misto, kam se turisté radi vraceji a odvazeji si nezapomenutelné zazitky
- UdrZeni dlvérného pouta s verejnosti a silné PR prezentace

* B2B

- Posileni komunikace a predavani know-how s drazem na jihoceské podnikatele, destinacni spole¢nosti a partnery
- Dalsi rozsifovani spoluprace s médii

Kratkodobé cile:

- Aktualizace turistické nabidky na zakladé rocnich obdobi, domacich i zahranicnich vnéjsich vlivd, trendt a preferenci
navstévniku

- Vytvareni novych produktl

- PéCe o jiz vytvorené produkty

Dlouhodobé cile:

- Prodluzovani doby pobytu navstévnikd v regionu

- Rozsifeni sezony do dalSich mésicu

- Rozprostreni turist( dale do Gzemi mimo hlavni atraktivity

- Trvale udrzitelné cestovani s durazem na kvalitu sluzeb

- Uprednostnéni kvality pred kvantitou

- Snaha o ziskavani navstévnikd, ktefi se budou opakované vracet do regionu

- Zvy$ovani povédomi o znacce jizni Cechy

- Ve spolupréci s vysokymi Skolami, vy$simi odbornymi skolami, vzdélavacimi institucemi, profesnimi organizacemi,
podnikateli a Jihoceskou hospodarskou komorou vytvorit systém opakovaného vzdélavani, zefektivnéni praxi
studentl a propojeni podnikatell a $kol z oboru cestovniho ruchu.

- VyuZiti potencialu studentd, studentské praxe, soutézZe se zapojenim studentd, vyuziti potencialu a kreativity s cilem
lepsiho zafazeni studentt ve sluzbach CR

- Vybudovani image regionu jako idealni destinace pro kongresovou a skupinovou turistiku

- Vyuziti potencialu a kreativity student(, studentské praxe, soutéZe se zapojenim studentd. Vse s cilem jejich lepsiho
zarazeni ve sluzbach cestovniho ruchu po absolvovani studia.

- Vybudovani image regionu jako idealni destinace pro MICE turistiku
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¢. (llové skupiny a jejich hlavii témata

CILOVA SKUPINA KOMUNIKACNi MIX

]

P&si a cyklo trasy, Elektrokola, Kocarky a vozickari,
poutni cesty, poznavaci balicky, Filmova turistika,
Gastro turistika, Karavaning, Vodactvi, Rybarstvi,
Pohodovy venkov, Regionalni produkty, Kultura

Online, Outdoor, Print kampané,
TV/radio, Brozury, PR ¢lanky, Tiskové
zpravy, Veletrhy, Eventy

Rodiny s détmi

Gastro, Pivni stezky, P&si, Cyklo, Kultura, Filmova
turistika, Poznavaci balicky, Camping Online, Outdoor, Print kampané, TV/radio
& Glamping, Karavaning, Vodactvi

Pozitkafi,
Milenialové

Vodactvi, P&si, BéZecké trasy, Cyklo, Elektrokola,
Aktivni, Sportovci,  Gastro, Pivni stezky, Ferraty, Trasy pro motorkare, PR ¢lanky, Tiskové zpravy, Veletrhy, Eventy,
Dobrodruzi  Regionalni produkty, Kultura, Filmova turistika, Online, Outdoor, Print kampané, TV/radio
Camping/Glamping, Rybarstvi, Wellness

Pé&Si stezky, Elektrokola, Poutni cesty, Relax, Brozury, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
55+  Wellness, Rybarstvi, Pamatky, Pohodovy venkov, Veletrhy, Eventy, Online, Outdoor, Print
Perla JC, Tradice, Kultura, Karavaning kampané, TV/radio

Zazitkové balicky, Wellness, Gastro + Pivni stezky,
P&si a Cyklo, Elektrokola, Pamatky, Opravdova
historickd mésta, Perla JC, Kultura

INTERNI

Sdileni informaci pres Turistické oblasti,
vedeni DM, produktovy manaZzer.

MICE,
kongresova turistika

PR ¢lanky, Eventy, Online + Print kampané,
Aktivni osloveni

. i Podpora segmentu, tvorba inovativnich produktd
Podnikatelé vCR,  ; |epgi zafazeni zaméstnancd ve sluzbach CR

partnefi TO - . ot . Newsletter, PR ¢lanky, Tiskové zpravy,
Zapojeni partnert TO a vyuziti jejich moZnosti Online, Veletrhy, Eventy

Praxe na JCCR a u partnerskych subjektd,
Propojeni skol, Podpora studentskych
akci, Online a outdoor kampané,

PR ¢lanky, Eventy

.. Zapojenim studentd do praxe, vyuziti jejich
Studenti, SSa VS  potencidlu a kreativity, zvyseni jejich zajmu
0 odvétvi
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d. Marke{'ingovy’ mix

* On-line

Socialni sité

- FB + IG Jizni Cechy,

- FB + IG Visitsouthbohemia

- FB + IG Stidbéhmen

- FB Zlat4 stezka, Reka Vltava

- FB + IG JihoCeska filmova kancelar
- Youtube Jizni Cechy

- LinkedIn

- Pinterest

Vyuziti influencert a znamych osobnosti

- Influencefi jako vyznamny nastroj pro online komunikaci
na socialnich sitich. Vyuziti sily jejich profild a medialniho
vlivu

- Influencer tripy, 6x5 z jiznich Cech, spoty, videa, pozvanky,
reels, pfispévky apod.

Online kampané

- FB, IG, YT Jizni Cechy véetné cizojazyénych profil(i

- minimalné 4 online kampané zamérené na domaci

i zahrani¢ni turisty + mimoradné kampané s ohledem na
aktualni situaci

- propagace zamérena predevsim mimo hlavni sezonu
a méné vytizenych lokalit
Vyroba novych produktovych videi

- Produktova videa zamérena na pési a cykloturistiku. Videa
natacena napfic¢ viemi turistickymi oblastmi

- Promo video - Pfijedte 7it do jiznich Cech
- 9 Reels videi na IG JC

Vlastni webové portaly

jiznicechy.cz zlatoustezkou.cz

jeecrez czechypoludniowe.pl
suedboehmen.at, suedboehmen.info jiznicechyfilm.cz, jcfk.cz
sitelektrokol.cz jiznicechyopravdovalaska.cz,
vltava-reka.cz dunaj-vltava.cz

sbcb.cz jihoceskehipostezky.cz

travelcon.cz, travelfest.cz

e Outdoor

- Veletrhy, Eventy,

- Press a Fam tripy

- Billboardy, LED Billboardy

- CLV plochy, ramecky v metru a MHD, citylighty

- Brand stankd, vystavovatelskych stolkd, viajek, Roll-up

- Propagace kraje prostfednictvim mapového informacniho systému na 145 mapéach v jihoceském kraji —soubor
velkoplosnych mapovych a informacnich paneld, umisténych na turisticky frekventovanych mistech celého regionu
jizni Cechy.
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* Press/Print

- Vlastni tiskové zpravy a tiskové konference

- Placené PR ¢lanky

- Dotisk stavajicich broZzur, tisk novych brozur, jazykové mutace stavajicich brozur
- Mapy

° TV

Regionalni TV

- brandové videa formou pozvanek do jiznich Cech v regionalnich TV ve vybranych krajich CR

-JTV - reportaze z kazdé destinacni oblasti zaméfené na propagaci teambuildingové turistiky v jiznich Cechach.
- JTV — Novinky v JCCR, video pozvanky

Ceska televize

- Toulava kamera — 10 pofadt z jiznich Cech. Dily rozdélené do jednotlivych destinagnich oblasti se zamérenim
na to NEJ z kaZdé oblasti

TV Nova, TV Prima

- Porady s navitévou jiznich Cech, propagace kraje

* Radio

Celostatni

- Country radio, radio Blanik — pozvanky na aktualni akce, novinky, NEJ z jiznich Cech

Lokalni

- NetroLife radio — 2x Podcasty NEJ z jiznich Cech + Novinky z kraje, 6x Spot - pozvanka do kraje

* Propagacni predméty

- Propagacni pfedméty jako nejvice tolerovany zptsob reklamy Sifici povédomi o znacce a zajistujici pfisun novych
klientd.

- Logo se tak dostava mezi dalsi potencialni zakazniky a reklama se dale zdarma rozsifuje.
- S logem se dostava na predméty i QR kod pro rychlejsi a snadnéjsi pfistup na web jiznicechy.cz.
* Jiho€eska fotobanka Photopick

- aktualizace a doplnéni novych fotografii podle aktualnich potfeb, z press tripl, od influencert apod.
- Udrzba a spravné oznaceni stavajicich fotografii

e. Partnerské spoluprace 2024

* Jikord ¢ EHMK

« Mezinarodni hudebni festival Cesky » Zfizované organizace Jiho¢eskym
Krumlov krajem

« Ceské drahy * Letisté CB

* Run czech * Festival Voda more oceany

» Olympiada déti a mladeze

Odpovédna osoba za Marketing:
Ing. Jana Pichova
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2. DOMAC] CESTOVNI RUCH

a. Zakladni ﬁdaje

Podil domacich navstévnika na cestovnim ruchu v Jihoceském kraji

PODIL DOMACICH

oo o oo o )IL DOMACIC P
CELKEM NAVSTEVNIKU NAVSTEVNIKU PODIL V %

2017 1561802 1027470 64 %
2018 1726991 1083463 63 %
2019 1787952 1151746 66 %
2020 1120 104 975174 87 %
2021 1116 295 1005 691 90 %
2022 1468426 1179825 80 %
2023* 1419118 1075703 76 %

* Udaje za 1-3 Ctvrtleti roku 2023

Profil typického navitévnika jiznich Cech ® O

e rodiny s détmi, pary, bezdétné skupiny pratel,
seniofi s vnoucaty nebo ve skupiné

* vék 27-55 let

e davod navstévy: rekreace, pési turistika v kombinaci
s poznavacim a kulturnim CR (hrady, zamky, muzea, divadlo,
festivaly a dalsi), aktivni turistika — cykloturistika, vodactvi,
sporty

v o
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Turistické oblasti
» Celkem 9 turistickych oblasti, pokryti 100% Gzemi regionu:
> Budéjovicko — produktovy manazer Mgr. Tomas Polansky
> Ceska Kanada — produktova manazerka Ing. Miluse Zdrazilova
> Cesky Krumlov region — produktova manazerka Zderika Chaloupkova
> Lipensko — produktovy manazer Mgr. Pavel Pechousek
> Novohradsko-Doudlebsko — produktovy manazer Mgr. Michal Jarolimek
> Pisecko-Blatensko-Strakonicko-Doudlebsko — produktovy manaZer Martin Slavik
> Sumavsko — produktova manazerka Ing. Marie Korousova
> Toulava — produktovy manaZer Ing. Jan Sochor

> Tiebonsko — produktova manazerka Bc. Barbora Bickova

Vize a smér:

produkty vznikaji pfirozené zdola, oddéleni je pouze sjednocuje a promuje produkty na regionalni a narodni Grovni.

STREDOCESKY KRAJ STREDOCESKY KRAJ

PLZENSKY KRAJ

Pisecko - Blatensko
- Strakonicko - Doudlebsko

KRAJ VYSOCINA

Ceska Kanada

Novohradsko - Doudlebsko
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b. Cile D(R

-

Prioritni cilové trhy Sekundarni cilové trhy
@ stiedni Cechy € Jizni Morava Olomoucky kraj, Zlinsky,
© Hiavni mésto Prah O «rai Vysoc Moravskoslezsky, Karlovarsky,
avni mésto Praha raj Vysocina (stecky, Liberecky,
© Plzefisky kraj, Pardubicky kraj Kralovehradecky kraj

Dlouhodobé cile:

- produkty vznikajici pfirozené zdola na popud turistickych
oblasti

- podpora: venkovska turistika, projekt Vltava feka, aktivni
turistika (pé&3i a cyklo), karavaning

- zvySovani povédomi o fizeni CR, resp. destinacniho
managementu v jiznich Cechach (JCCR, turistické
oblasti)

- spojeni aktivni turistiky v pfirodé s navstévou
kulturnich a technickych pamatek, zapojeni
kemp, cykloturistiky
a vodacké turistiky
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c. Markei’im)ové aktivity

* Print, press

- vlastni tiskové zpravy (miniméalné 10), pfipadné tiskové konference
- PR ¢lanky
- obecné — MF Dnes, Denik, Blesk
- specializované — COT, Vsudybyl, Kam po Cesku, TTG, 5+2, Epocha
- tisk vodacké mapy feky Otava
- trhaci mapa Pivni stezky
* On-line
- on-line kampané
- web — www.jiznicechy.cz
- socialni sité — facebook Jizni Cechy, instragram Jizni Cechy, YouTube Jizni Cechy, LinkedId, Pinterest
- Drbna, Sklik.cz, seznam.cz, novinky.cz, aktualne.cz, idnes.cz
- oziveni a znovupouZiti natocenych pofadu a videi
- Vltava reka
e sprava webovych stranek: vltava-reka.cz
* sprava profilli na socialnich sitich @rekavltava
* vytvoreni prehledu vodackych kemp i na jinych vyznamnych jihoceskych fekach (Otava, LuZnice)

* Outdoor

- billboardy, plakaty

- CLV, ramecky v metru a MHD, citylighty

TV

- CT - Toulava kamera — série pozvanek z jiznich Cech a turistickych oblasti

- Cyklodalky

- JTV — tematické reportaze

- nahodilé reportaze z jiznich Cech — CT, Nova, CNN Prima News, JTV, CNN Prima news
* Radia

- Country radio, Netro Life radio, dalsi stanice s celorepublikovym zdsahem

* Veletrhy

Holiday World Praha bfezen 2024 vlastni expozice

FOR BIKES brezen 2024 spolecna expozice s Nadaci JihoCeské cyklostezky
ITEP Plzen zari 2024 expozice Zlata stezka

* Dalsi promo akce

- Barevné devitka Praha

- Zemé Zivitelka

- Barvam neuteces, Zahajeni cyklo sezony, a dalsi

* Press a fam tripy

- spolufinancovani press a fam tripl organizovanych turistickymi oblastmi
« 6x5 z jiznich Cech

- spolupréace s digitalnimi tvarci
- souvisla kampan na podporu mimosezony

strana 13
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d. Vzdelavani, workshopy, meetingy

* Travelcon
- V roce 2024 probéhne jiz 8. rocnik konference Travelcon, ktera je nejvétsi odbornou konferenci cestovniho ruchu
v Ceské republice.

- Cilem je pfipravit komer¢ni i nekomeréni subjekty na nadchazejici sezonu, seznamit je s aktualnimi trendy turismu
a inspirovat je k dal$im kroklm v jejich podnikani. Konference chce tak pfispét k celkovému zlepseni kvality sluzeb
v regionu. Zaroven je zde velky prostor pro setkavani odbornikl z oboru cestovniho ruchu.

- Jiz podruhé v fadé se bude konat v Narodnim Pavilonu Z na Vystavisti Ceské Bud&jovice. O¢ekava se 400+ G¢astniki,
30+ prednasejicich, 10+ prednaskovych bloku, 4+workshopd.

- Uzka spoluprace mezi krajskymi a méstskymi organizacemi v podobé rtiznych vyhod pro vyznamné akce v destinaci
(vstupy zdarma do krajem zfizovanych organizaci a MHD zdarma).

* Pravidelné setkavani s manaZery turistickych oblasti & vedenim turistickych oblasti & partnery,
¢leny, hosty TO - 4x rocné:

- duben 2024 — pfi Travelconu

- zari 2024 — pri festivalu Voda, more, oceany
- podzim 2024 — v rdmci RSK

- dalsi dle potreby

« Setkani jihoceskych turistickych informacnich center - jaro a podzim 2024

23

« U¢ast DCR alespoii na 3 odbornych seminéfich, konferencich &i setkanich cestovniho ruchu

* Pravidelné setkavani s manaZery turistickych oblasti (1x za 14 dni)

Odpovédné osoby za oddéleni Doméci cestovni ruch:

Ing. Tereza Prochazkova - vedouci oddéleni DCR

Ing. Marie Chadimova — pracovnik pro DCR, Travelcon

Bc. Hana Kabashi — pracovnik pro DCR, JihoCeska filmova kancelar

Bing. Andrea Maxova — pracovnik pro DCR
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3. ZAHRANICNT CESTOVNT RUCH

a. Zakladni b’idaje

Podil zahrani¢nich navstévnik na cestovnim ruchu v Jihoceském kraji

PODIL ZAHRANICNICH

o o o _ZAHRANICI .
CELKEM NAVSTEVNIKU NAVSTEVNIKU PODIL V %
2017 1561802 534 332 36 %
2018 1726991 643528 37 %
2019 1787952 636 206 34 %
2020 1120 104 144 930 13 %
2021 1116 295 110 604 10 %
2022 1468426 288 601 20 %
2023* 1419118 343415 24 %

* Udaje za 1-3 Ctvrtleti roku 2023

Podil zahrani¢nich navstévnikl na cestovnim ruchu v Jiho¢eském kraji

POCET HOSTU ZEME POCET HOSTU

m Némecko 92 964 Némecko 32 606
8 Rakousko 41 825 Rakousko 39951
Slovensko 34 210 Slovensko 34 210
al Némecko 30814 Némecko 38591
8 Slovensko 18 849 Slovensko 16 550
Rakousko 15 393 Rakousko 15946

POCET HOSTU
o Cina 155 586
=i
o
N Némecko 89 688

Tchaj-wan 62 776
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b. (ile 2(R

Cilové trhy

Blizké trhy: Vzdalené trhy:

* Rakousko * Nizozemi/Belgie  Francie * USA/Kanada
* Némecko e Skandinavie e Madarsko * Mexiko

* Slovensko * Velka Britanie * Pobalti * Argentina

* Polsko « |talie * Spanélsko e Jizni Korea

Dlouhodobé cile

* rozvijeni marketingovych aktivit a kampani cilenych v zahranici
* téma roku prenasime i do zahrani¢nich kampani

* rozprostreni navstévnikl do Gzemi, kromé hlavnich atraktivit, hlavné blizkym trhim lze prezentovat i méné znamé
cile nebo tvofit specializované nabidky

e rozprostreni navstévnikd v ¢ase mimo hlavni sezénu (jaro a podzim)
e spoluprace s CzechTourism
* spoluprace se Zahrani¢nimi zastoupenimi CzechTourism a jejich partnery

C. Markeﬁmqové ald’ivﬁy

» Kampané 2024
e Tématem nasi hlavni online kampané cilené na Némecko, Rakousko a Polsko bude ,,Pfibéh jihoceské vody“
se ¢tyFmi tématy:
- Tradice se snoubi s pfitomnosti (Voroplavba (UNESCO), Mlyny a hamry, Rybnikarstvi, Vodni dila)
- Aktivni dovolena — pohyb a zabava (Jachting, Vodactvi, Pési trasy, Lodni doprava)
- Kulinaiské zazitky (Ryby, Pivo, Kava)
- Sila Zivlu (Prameny, Studanky, Lazenstvi)
Toto téma bude zohlednéno i v ramci webu www.jiznicechy.cz, budou upraveny jazykové mutace némcina a polstina.
* Dalsi promoaktivity se budou v navaznosti na MKT téma CzechTourism pro roky 2024 a 2025 ,,Aktivni

w e

odpocinek a relax“ zamérovat na pési turistiku a cykloturistiku:

- dalkové pési trasy (Zlata stezka, Stezka Gdolim Luznice, Stezka Ceské Kanady a dali), mame zpracovanych
33 tipl na denni vylety po jiznich Cechach.

- pateini cyklotrasy (Vltavska, Luznicka, Otavska, EV13 Stezka Zelezné opony); na pfisti rok pfipravujeme nové
produkty zamérené na cykloturistiku — rodinna, horska, silni¢ni, etapova (viz pateini trasy) a adrenalinova;
elektrokola

Dale pak na volnocasové aktivity na vodé a golf.

« Kampaii advent/zima v jiznich Cechach

* Press/Print

- InnSide (Bavorsko),

- SME (Slovensko),

- rlzna zahranicni periodika — spoluprace se
ZZ, dle aktualnich nabidek béhem roku

- tisk novych cyklistickych map
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* On-line

- socialni sité — Facebook a Instagram — Stidbomen, Visit South
Bohemia Region

- socialni sité projektu Zlata stezka — Facebook a Instagram
- bloggefi, influencefi
- spolupréce se ZZ na online aktivitach

- Webovy portal www.jiznicechy.cz v jazykovych
mutacich némecké, anglické, francouzské,
Spanélské, madarské, polské a italské

- na némeckou mutaci webu pfesmérovany
i domény www.suedboehmen.info
a www.suedboehmen.at

- na anglickou mutaci pfesmérovana doména
www.southbohemia.eu

- na polskou mutaci je pfesmérovana doména
www.czechypoludniowe.pl

* Press a fam tripy

Organizujeme predevsim ve spolupraci se
zahraniénimi zastoupenimi CzechTourism — Ucast
novinaruy, blogger, zastupcl touroperatord

a cestovnich kanceldri. Press a fam tripy jsou
tematicky zaméFené na to nejlepsi z jiznich Cech
a jsou navazané na témata nasich kampani a
promoaktivit. U¢astnici jsou predevsim ze zemi hlavnich
cilovych trha.

* Veletrhy

Reisemesse Drazd'any leden Némecko
f.re.e Mnichov Gnor Némecko
Ferien Messe Viden bfezen Rakousko
ITF Slovakiatour duben Slovensko
T & C Lipsko listopad Némecko

* Eventy / Konference

Argus Bike duben Rakousko

Travelcon duben CR

Canaletto srpen Némecko
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d. Projeld’y

* Projekt NPPCRR Marketingové aktivity JCCR
- online medialni kampan — Ceska republika, Némecko, Rakousko, Polsko

* Projekt Kulturni dédictvi na Zlaté stezce - pfipravovany
Zapojeni partnefi: |CCR, Plzensky kraj, Karlovarsky kraj, Tourismusverband Ostbayern (TVO).
Cil projektu: Propojeni stavajici patefni trasy preshrani¢ni Zlaté stezky a jeji rozsifeni do Karlovarského kraje. Zajisténi
kvality stavajici cestni sité Zlaté stezky a jeji zatraktivnéni pro navstévniky a turisty.

* Projekt Goticka cesta - pripravovany
Zapojeni partnefi: JCCR, Jihoceska univerzita, RERA — regionalni rozvojova agentura jiznich Cech, Biskupstvi
Ceskobudéjovické, Alsova jihoCeska galerie, Tourismusverband Mihlviertler Alm, Leopoldschlag, Kefermarkt.

Cil projektu: Vytvoreni a propagace tzv. preshrani¢ni Gotické cesty (gotické objekty, pfedevsim cirkevni pamatky).

* Projekt Briickner — Smetana — Dunaj — Vltava - pfipravovany

Zapojeni partnefi — v jednani: JCCR, JihoCesky kraj, J¢ filharmonie, J¢ knihovna, EHMK CB, Oberésterreich Tourismus,
Tourismusverband Linz, OO Theater und Orchester GmbH, Brucknerhaus Linz, Amt der oberdsterr. Landesregierung.

Cil projektu: Propojeni pfeshrani¢nich regiont prostfednictvim hudby, divadla a vytvarného uméni, Podpora kultury
a vzdélavani mladych lidi na obou stranach hranice, Spole¢na propagace obou regiond.

« Projekt Pfeshraniéni cyklotrasa Vyso&ina - jizni Cechy - Dolni Rakousko - pfipravovany

Cil projektu: Propojeni regiont cyklostezkou vedouci z Jihlavy pres Tel¢, Dacice, Slavonice do Dolniho Rakouska
k Fece Dunaj, napojeni na cyklostezku podél Dunaje. Projekt bude zahrnovat i vystavbu infrastruktury.

* Projekty Zlata stezka, Priroda a kultura na Zeleném pasu (EV 13), Venkovské pamatky, Pamatky Ziji
- pokracovani promoaktivit v ramci udrzitelnosti projektt

Odpovédné osoby za oddéleni Zahrani¢ni cestovni ruch:

Bc. Ondrej Flemr — vedouci oddéleni

Ing. Eva Borsanyi — pracovnik pro zahrani¢ni cestovni trh, hlavni projektova manaZerka
Mgr. Pavla Drunecka — pracovnik pro zahrani¢ni pracovni trh

Ing. Alena Simkova — pracovnik pro zahrani¢ni cestovni ruch, South Bohemia Convention Bureau
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4. SOUHRN PLANOVANYCH VELETRHU A EVENTU DR + 2(R + JFK + MICE 2024

Veletrhy

Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
Reisenmesse Leden Némecko ZCR
ITF Slovakiatour Bratislava duben Slovensko ZCR
f.re.e Mnichov anor Némecko ZCR
Holiday World Praha brezen CR DCR

DCR + Nadace

FOR BIKES Praha brezen CR jihoteské cyklostezky
Ferien Messe Viden bfezen Rakousko ZCR
ITEP Plzei Zaf CR DCR
T & C Lipsko listopad Némecko ZCR

Eventy / Konference / Akce

Nazev Termin Misto Odpovédné odd.
EventFest Duben CR MICE
Argus Bike Duben Rakousko ZCR
Travelcon duben CR DCR + ZCR
Pochod Praha Prcice (jihoCeska cast) Kvéten CR DCR
Barvam neuteées Cerven CR DCR
Filmovy festival Karlovy Vary Cerven/¢ervenec CR JFK
Barevna devitka Praha Srpen CR DCR
Canaletto srpen Némecko ZCR
Podnikatelska konference Byzon Zari CR MICE
Zemé Zivitelka P2l CR DCR + MICE
Filmovy festival Plzefi ZAf CR JFK

APA & Setkani filmovych kancelafi Listopad CR JFK
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5. SoUTH BoHEMIA (ONVENTION BUREAV @

V.
a. (innost South Bohemia
- South Bohemia Convention Bureau propaguje destinaci jiho¢eského kraje CONVENTION BUREAU

v oblasti Meetings, Incentives, Conventions and Events (dale jen MICE). Zaméfuje
se predevsim na firemni klientelu, potazmo statni organizace a zastupitele.

- spolupréace s agenturou Czech Tourism a krajskymi DMO na celonarodni Grovni

- marketingova podpora obchodni &innosti jednotlivych turistickych oblasti jiznich Cech a subjektt v nich pGsobicich
v oblasti MICE

- cilovou klientelou pro jizni Cechy je prevazné ¢esky trh a prihranici

b. (ile

South Bohemia Convention Bureau si pro rok 2024 klade za cil vyzdvihnout vyznam odvétvi MICE
pro cestovni ruch pomoci téchto zakladnich pilifa:
1. Vzdélavani subjektli CR v odvétvi MICE

- organizace minimalné jednoho odborného MICE seminare pro subjekty cestovniho ruchu, které maji potencial
pro firemni klientelu

- vzdélavaci a setkavaci konference cestovniho ruchu Travelcon
- organizace studijni cesty do Slovinska za Gc¢elem inspirace ze zahranici

2. Monitoring subjekti v Jihoceském kraji s potencialem pro MICE
- pribézné monitorovani subjektd cestovniho ruchu, atraktivit a zazitkd vhodnych pro MICE klientelu
- vystupy ukladany na web sbcb.cz, ktery prezentuje kompletni pfehled MICE subjektl a aktivit v Jihoceském kraji

3. Organizace MICE tripu pro firemni klientelu a eventové agentury

- Nejefektivnéjsi prezentace regionu, kdy zastupce firmy ¢i eventové agentury pozna region na vlastni kizi. Program
utvoreny na miru firemni klientele a eventovym organizacim dosahuje nejvétsi navratnosti této klientely.

- UCast na festivalech a eventech, kde se soustfeduji eventové agentury a podnikatelé

L. Spoluprace na obchodni ¢innosti v oblasti MICE v jednotlivych turistickych oblastech jiho¢eského kraje
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c. Mavkei’inqové aktivity

Hlavni témata 2024:
- pé&si, cyklo stezky St L e N,
- zaZitkové balicky -

- pivo a gastronomie v jiznich Cechach
- vanoc¢ni akce a vecirky

e Kampané

- minimalné 3 bannerové kampané na incentivni
(zazitkové) programy v jiznich Cechach,
které budou prezentovat pestrou nabidku
teambuildingovych programu pro firmy v jiznich
Cechach

* Eventy

- EventFest v Praze

- podnikatelska konference Byzon

- setkani s partnery na vystavé Zemé Zivitelka

* Online
- Seznam.cz, ldnes.cz, Novinky.cz

- socialni sité — Facebook a Instagram — sbcb.cz
v Ceské a anglické mutaci, jiznicechy

- spoluprace se CzechTourism na online aktivitach

* Press
- asopis Komora, COT

TV

- JTV = reportéze z jednotlivych destinacnich oblasti o potencialu MICE
turistiky

Odpovédna osoba za South Bohemia Convention Bureau:

Ing. Alena Simkova

SOUTH BOHEMIA CONVENTION
BUREAU

72 56825 7 2
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6. JIZNi CeCHY FiLM oFFiCe I O

Y JCCR
FILM
1OFFICE

a. 2akladni b’ido«je a Ginnost

- regionalni filmovéa kancelar Jihoceského kraje je nezavislym prostfednikem mezi
filmafi, lokalnimi Urady a institucemi

- aktivné pracuje na zlepSeni podminek pro nataceni na regionalni Grovni

- poskytuje asistenci na partnerské bazi audiovizualnim produkénim spolecnostem, které se zabyvaji produkci filma,
dokumentd, televiznich pofadl a dalSich audiovizualnich dél

- spolupracuje s Czech Film Commission (Ceska filmova komise), ktera propaguje Ceskou republiku jako atraktivni
filmovou destinaci a slouZi nejen zahrani¢nim filmardm jako komplexni zdroj informaci o ¢eském audiovizualnim
pramyslu

- pomoc s marketingem regionu jako filmové lokace a pfi propagaci prostfednictvim webu filmcommission.cz,
Facebooku a Instagramu

- informace o zahrani¢nich natacenich

- podpora pfi komunikaci s filmafi

/|
b. (ile
Cilové trhy: S S S S S EESEEESEEEREEESTSR

Ceska

Republika

Dlouhodobé cile:

- propagace JihoCeského kraje jako atraktivni a vstficné filmové destinace

- rozSifovani povédomi o filmové kancelafi u odborné i Siroké verejnosti

- zvyseni zajmu filmovych produkci o Jihocesky kraj

- osloveni dalSich provozovatelt a majitelt lokaci. Hlavni je nabizet lokace, z jejichZ prondjmu putuji penize do
verejnych rozpoctd, at uz na Grovni obecni, krajské nebo narodni

- prezentace novych a méné znamych lokaci

- aktivni posileni komunikace s podnikateli JihoCeského kraje v ramci filmového primyslu, a to jak prostfednictvim
vyuzivani jejich lokalit pro nataceni, tak i skrze poskytovani kli¢ovych sluzeb pro filmové produkce

- komunikacni strategie zamérena na posilovani a rozvoj stavajicich partnerstvi s odborniky z filmového primyslu,
identifikace a vytvareni novych prilezitosti pro synergickou spolupréaci

- harmonizace vztah mezi mistnimi komunitami a filmovymi Staby. To predstavuje efektivni vefejnou komunikaci
vedouci k vzajemnému porozuméni a rozvijeni pratelskych vazeb

- vyuziti destinacnich manazer( a jejich znalosti o dané oblasti pfi sbéru kontaktt dodavateld, osloveni spravct
a majitelt lokaci
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c. Mavkei’inqové aktivity

e Online
- Facebook a Instagram Jizni Cechy Film Office
- webovy portél jiznicechyfilm.cz

* Eventy, festivaly

- Location tour

Jde o profesné zaméreny fam trip po lokacich pro lokacni skauty a lokacni manazery, lokacni agentury, producenty
a dalsi kreativni a produkéni profese z filmové branZe. Location tour je spoluorganizovana Czech Film Commission.

- Filmovy festival Plzen, konec zaii 2024
Setkani s ostatnimi filmovymi kancelafemi s Czech Film Commission, producenty atd.

- Filmovy festival v Karlovych Varech, 28. 6. - 6. 7. 2024

- APA & Setkani filmovych kancelafi, 1.ro¢nik
Prezentace JihoCeského kraje producenttim (i mezinarodni Gcast).

Odpovédna osoba za Jihoceskou filmovou kancelar:

Bc. Hana Kabashi
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7. ANALYTIKA A VYHoDNo(oVANI

a. 2akladni b’tdaje

Analyticka ¢innost

* Analyza cestovniho ruchu v jiznich Cechach a priprava podkladti pro dalsi planovani aktivit JCCR

e Pravidelny sbér a vyhodnocovani dat z oblasti cestovniho ruchu

* Pfiprava reportt navitévnosti a kapacit HUZ a turistickych cild jiznich Cech

e Sledovani navstévnosti webl JCCR a socialnich siti

e Prace se sofistikovanym analytickym nastrojem GAS

« Spoluprace s jednotlivymi turistickymi oblastmi JC

e Pfiprava a realizace vyrocni zpravy JCCR, pfiprava podkladl ke koncepci cestovniho ruchu Jihoceského kraje

Zdroje dat
¢ GAS (Good Analytical System)
- analyticko-marketingovy nastroj na sledovani dat v oblasti cestovniho ruchu
v Jihoceském kraji.
- pomaha sledovat dosahy jednotlivych marketingovych kampani
- sleduje navstévnosti online prosttedi (webd JCCR, socialnich siti
— Facebook, Instagram, YouTube, Pinterest)
- sbira data z Ceského statistického Gfadu (kapacity
a navstévnost HUZ), z Ministerstva financi (Poplatek
z pobytu), hodnoceni subjektt (Tripadvisor, Booking,

Google Place, firmy.cz, facebook)... to vie na Grovni obci,
jednotlivych turistickych oblasti i Jihoceského kraje

- moznost sledovani medialniho obsahu v online médiich
e Agentura CzechTourism (tourdata.cz)
o Cesky statisticky Grad
e Jihocesky kraj
e Ostatni spoluprace v ramci zadavanych analyz
u soukromych subjektl (vétsinou na zakladé vybérovych
fizeni)
e Turistické oblasti

b. Amlgzy

b.1. Planované a pravidelné

* Analyza navstévnosti HUZ — pravidelny Ctvrtletni report
zpracovany na zakladé Udaji CSU - pocet hostd, pocet
pfenocovani, primérna doba pfenocovani (noci).

 Analyza kapacit HUZ - ro¢ni prehled pocCtu zafizeni HUZ, poCet
pokoju a luzek, vyuziti pokoju. Data CSU.

* Satelitni €et — spotFeba (vydaje) cestovniho ruchu (CR), podil CR na
HDP, zaméstnanost v CR. Data uvefejiuje CSU, s dvouletym zpozdénim.
Data vykazuji ekonomicky vyznam CR v narodnim méfitku.

* Navstévnost turistickych cilil - Projekt CzechTourism ve spolupraci
s krajskymi DMO (JCCR za JihoCesky kraj). Sbér dat provadi turistické oblasti
a diky témto datim je sledovana navstévnost vyznamnych turistickych cild.

» Kapacita turistickych cilG (Ukazatele nejvyssich priorit DMO) — databaze

turistickych cild v jiznich Cechach. Spoluprace CzechTourism, JCCR
a TO jiznich Cech.
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« Aktualni obsazenost a jeji predikce, ceny ubytovani — zvefejiiuje CzechTourism, interpretace dat za jihocesky kraj.
« Tracking domaciho a pfijezdového CR (terénni prizkum realizovany CzT) — interpretace dat za jihoCesky kraj.
* Monitor ministerstva financi — Mistni poplatky z pobytu — ro¢ni sledovani vybéru mistnich poplatkd z pobytu.

» Méreni online prostiedi — Web, Facebook, Instagram — Google Analytics, Google Search Console, Google Tag
Manager. Interpretace online prostfedi v systému GAS (Good Analytical System)

» Méfeni hospodaiského piinosu marketingovych aktivit

b.2. Nepravidelné, realizované podle moZnosti rozpoc¢tu nebo dotacnich tituld

* Mobilni data operator — posledni analyza v roce 2019. Tuto analyzu zpracovava néktera ze soukromych firem.
Realizace je zavisla na rozpoctu JCCR. V tento okamZik je mozna spise participace na celorepublikové analyze,
v zavislosti na narodni centrale cestovniho ruchu CzechTourism.

e Behavioralni analyzy — neplanujeme
* Analyza Potencialu cestovniho ruchu v Jihoceském kraji — spoluprace s Jihoceskym krajem.

* Vlastni terénni priizkum — samostatné JCCR nerealizuje, vyuZiva kontinualniho sbéru dat v ramci sledovani ,Tracking
DCR a PCR* od agentury CzechTourism.

Odpovédna osoba za analytické oddélent:

Ing. Michal Sindelif
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