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550 lidi, reprezentativni vzorek online populace CR
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Lokality z jiznich Cech si spontanné zvolila
za cil své dovolené témér polovina lidi.

ma pozitivhi emoce z jiznich Cech.

Dobré ceny a krasna priroda jsou veci,
které posiluji pozitivhi emoci z jiznich Cech.

se libi logo jiznich Cech. Nejvice pro jeho barevnost.
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4 z 5 lidi vyrazi na dovolené
a vikendy po Cesku.

Castéji po Cesku cestuji zeny (87 %). Také lidé s vy3sim vzdélanim (95 %)
a vyssim prijmem (95 %).
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03 ‘ Volny &as v CR Vsechny Byli na vikend nebo dovolenou po CR v poslednich 2 letech.

Nejvice podnikaji

N ¢ & y 4

pesi vylety.

To plati zejména o mladsich lidech (do 35 let). Za sportem
jezdivice muzi (34 %) a lidé, kteri za svoji dovolenou utrati nejvice penéz (42 %).
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Jak volno vyuzili? T e

Pési turistika 59 9,
Poznavaci pobyt 43 %

Na chalupé 36 %

Wellness / relax 32 %

Sport (kolo, lyze..)

Jesteé jinak
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42 % zvolilo za cil dovolené

0 w

nebo vyletu jizni Cechy.

Nejcastéji lidé uvadéli Sumavu, kterd se nachazi i na Uzemi
Plzeniského kraje. Bez Sumavy vybralo jizni Cechy jako svdj cil 22 % lidi.
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Emoce z regionu Jizni Cechy Vsichni

92 % ma z jiznich Cech
pozitivni emoci.

QLULLL

Laska Radost Nuda Vztek Znechuceni

43 % 49 % 5% 3%
]

Jizni Cechy
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Emoce z regionu Jizni Cechy Pozitivhi emoce

Hlavnim duvodem
je krasna priroda.

Vybrané davody:

,Zemeé rybnikd a pékné prirody.”

,Je tam krasne, priroda, historické pamatky.”

,Hezka krajina, parkrdat jsem tudy projizdél a dovcu bych tam bral.”

CYKLO

TREBON

CESKY KRUMLOV KRAJINA

PISEK VZDUCH

PAMATKY RYB N I KY o

PRIRODA
TABOR  POHODA

BUDVAR

LIPNO

SUMAVA

LYZOVANI
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K navstéveé doporucuji
| Ceské Budéjovice.

STRAKONICE TABOR

PISEK

HLUBOKA C¢ERVENA LHOTA

CESKE BUDEJOVICE

TREBON

KLET
VILDA BOUBN  XESKY KRUMLOV
SUMAVA v
LIPNO ROZMBERK

VACOV ZADOV VYEEi BROD
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Emoce z regionu Vsechny Vsichni

Mezi vybranymi regiony
je nejlépe vniman jih republiky.

Jizni Morava

Jizni Cechy

Cesky raj

Krkonose a Podkrkonosi

Jizerské a Luzické hory

Laska Radost — Nuda Vztek Znechuceni
46 % 47 % 3%4%
I
43 % 49 % 5% 3%
I
41 % 49 % 5% 5%

39 % 46 % 6 % 8% 1%
I e ——————— e

27 % 49 % 13 % 10% 1%
I
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Krasna priroda a dobré ceny
nejvice posiluji znacku jiznich Cech.

Znacku nejvice posiluji Krasnad priroda, Dobré ceny a Léeto. ) /
Ostatni asociace nemaji na silnou pozitivni emoci vliv. =
Kolik % lidi ma danou asociaci nebo emoci? =
- _‘; z -~
- - T rts e
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Krasna
priroda
15 %

Vodactvi
turistika

Skvélé
Koné Venkov jidlo

18 % 26 % 19 %

Posiluji znacku. Nemaji vliv.
Co nejvice co nejvétsich bublin! Neutracejte za né.

Oslabuji znacku.
Snazte se jich zbavit!
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Asociace Jizni Morava

Asociace ,mili lidé* a ,,presné
pro mé* posiluji znacku jizni Moravy.

Znacku nejvice posiluji Presné pro mé a mili lidé.
Ostatni asociace nemaji na silnou pozitivni emoci vliv.

Mili lidé
56 %

Presnée
pro me

28 %

Posiluji znacku.
Co nejvice co nejvétsich bublin!

BAZE
Vsichni

0 w

Kolik % lidi ma danou asociaci nebo emoci?

Firemni
akce
23 %

Folklor
73 %

Cyklo-

o Venkov
turistika

44 %

Festivaly

Nemaji vliv.
Neutracejte za né.

-B-EEHAVIO®O

Oslabuji znacku.
Snazte se jich zbavit!
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‘ Mistopis Jizni Cechy Viichni

Ceskou Kanadu, Prachensko
a Toulavu lidé moc neznaiji.

VétsSina naopak dokaze spravné pFiFadivt Tabor, Pisek, Krumlovsko, éurvhavsko,
Lipensko i Jindfichuv Hradec k jiznim Cecham. Ti, ktefi maji z jiznich Cech

nejsilngj&i pozitivhi emoci, znaji Ceskou Kanadu (30 %) a Prachensko (21 %)
trochu vice nez ostatni lidé.

Ceska Kanada

Prachensko

Toulava
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Loga regionu Jizni Cechy Vsichni

Ctvrtina zna
logo jiznich Cech.

Logo znaji Casteji lidé, kteri byli v poslednich 2 letech
na dovolené nebo na wyleté po CR (29 %).
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Loga regionu Vsechny Vsichni

- 00 | 3y 4

Nejcasteji ale znaji logo
Ceského raje s reliéfem Trosek.

Cesky raj 34 %
Jizni Morava 321 %
Jizni Cechy 26 %
Krkonose 19 %

Jizerské hory
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4 Emoce z loga Jizni Cechy Vsichni

Polovina ma z loga

jiznich Cech pozitivhi emoce.

QLULLL

Laska Radost Nuda Vztek Znechuceni

15 % 36 % 24 % 22 % 3%
logo jiznich Cech ] I m—_—_—_—_—_—"—_TE e
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Emoce z loga Jizni Cechy Pozitivhi emoce

Nejvice se na logu libi
jeho barevnost.

Vybrané ddvody:

,Pusobi vyrovnanym dojmem, prijemné logo.“

,Hezkéeé logo pékné barevné vypracovane.”

,Prolinani barev jako v jiznich Cechdch.“

VESELE

POHODA ZAJIMAVE

y
JEDNODUCHE BAR EVN E RYBNIKY

PEKNE

HEZKE

LiBi SE M1



Emoce z loga
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Podle kritiku logo
nic nevyjadruje.

Vybrané davody:

Il

,Neoslovujici, nemam predstavu, co by mohlo znamenat.

,Pro mne naprosto neutralni logo, nicnerikajici.”

,Nevidim tam zadny odkaz k regionu.”

NIC MOC
NIC NEPRIPOMINA NELIBI SE M1

NIC NERIKA

NESOUVISI S REGIONEM

NEZNAM NECHAPU
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zase pomuzeme!
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lo nas, radi
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Vojtéch Prokes
Research Director | 777 575168 | vojtech.prokes@behaviolabs.com
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